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l. Introduccion

El articulo 185 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales
(LGIPE) mandata al Consejo General del Instituto Nacional Electoral (INE) a ordenar
la realizacion de monitoreos de las transmisiones sobre las precampafias y
campanfas electorales en los programas de radio y television que difundan noticias.
El objetivo es proporcionar al Consejo General y a la sociedad mexicana de
informacion que permita conocer el tratamiento que dan los programas que difunden
noticias a las precampafas y campafas electorales durante los Procesos
Electorales Federales.

En cumplimiento del Acuerdo identificado con la clave INE/CG297/2023, asi como
del diverso INE/CG391/2023, la Secretaria Ejecutiva del Instituto Nacional Electoral
emitio el siete de julio de dos mil veintitrés la convocatoria para la realizacion del
monitoreo del Proceso Electoral Federal (PEF) 2023-2024. En el Acuerdo referido
se establecieron los lineamientos para la realizacién del monitoreo de los programas
que difundan noticias en la radio y la television durante el PEF 2023-2024 por parte
de la Institucion de Educacion Superior que fuera seleccionada. En este sentido, el
estudio se debia centrar en realizar un monitoreo y analisis del contenido de las
transmisiones en los programas en radio y television que difundan noticias
(noticiarios, programas de espectaculo o revista y programas de debate, opinién y
analisis) durante:

a) Las precampafias electorales, entre el 20 de noviembre de 2023y el 18 de
enero de 2024.

b) Las camparias electorales, entre el 1 de marzo y el 29 de mayo de 2024.

Una vez revisadas las propuestas, el Consejo General del INE aprobd el 8 de
septiembre de 2023 la propuesta de la Institucion de Educacion Superior que
realizaria el monitoreo y analisis del contenido, mediante Acuerdo identificado con
la clave INE/CG531/2023, siendo designada la Universidad Autbnoma de Nuevo
Ledn (UANL) para tal fin.

El 17 de octubre de 2023 el INE y la UANL firmaron un convenio especifico de
colaboraciébn en el que se establecieron las bases de coordinacion y los
requerimientos técnicos que debian atender ambas instituciones para realizar el
monitoreo y analisis de contenido de las transmisiones de los programas de radio y
television que difundan noticias relacionadas con las precampafas y campafas
electorales del PEF 2023-2024.

De acuerdo con el anexo técnico del citado convenio, se presenta este informe final
del monitoreo que comprende tanto las precampafias como las camparfas a la
Presidencia de la Republica, las Diputaciones Federales y las Senadurias.
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Il. Nota metodolégica

Para lograr el objetivo del monitoreo planteado en al apartado anterior, mediante el
Acuerdo INE/CG391/2023, el Consejo General del Instituto aprobd una metodologia
que implico el analisis de las siguientes variables:

NoOakwNE

10.
11.

12.
13.

Tiempos de transmision;
Género periodistico;
Valoracioén de la informacion;
Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion;
Importancia de las noticias;
Registro de encuestas o sondeos de opinion;
Igualdad de género y no discriminacion:
i. Geénero de la persona de la enunciacion;
ii. Uso de lenguaje incluyente y no sexista;
Violencia politica contra las mujeres en razén de género:
i. Presencia de roles o estereotipos de género;
Enfoque de la cobertura que dan los medios a las personas
precandidatas y candidatas;
Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas;
Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion de
discriminacion;
Vinculo de temas de interés publico con actores politicos; y
Actos de violencia politica contra personas precandidatas o
candidatas.

En relacion con la variable Valoracion de la informacion, el monitoreo no contemplo
la valoracion en los programas de espectaculos o de revista ni en los programas o
género de debate, opinién y analisis, conforme a lo establecido en la metodologia.

Para efectos de interpretar el presente informe, se cuenta con las siguientes
unidades de andlisis:

« Pieza de monitoreo. Unidad de analisis que contiene todas las variables, es
decir, la fraccion o las fracciones generadas por la division de la informacion
presentada a lo largo de la transmisién del noticiario. En la nomenclatura de
esta metodologia, una pieza de monitoreo equivale a una mencion.

e Pieza informativa. Unidad completa de informacion que se define por las
caracteristicas propias del género periodistico del que se trate. Por ejemplo,
un reportaje puede presentarse en el cuerpo del noticiario y en el resumen
informativo. En ese caso, se trata de una sola pieza informativa, pero se
toman como dos piezas de monitoreo porque se suman los tiempos que haya
registrado en ambos casos, lo cual permite una mayor precision.
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e Valoracién. Se clasifica como informacién valorada aquella que presente
verbalmente adjetivos calificativos o frases idiomaticas que se utilicen como
adjetivos y sean mencionadas por la persona conductora, reportera, locutora,
analista o cualquier voz en off.

« Frase estereotipada. Enunciado contenido dentro de una pieza de
monitoreo que menciona a cualquier grupo en situacion de discriminacién; o
bien, a cualquier estereotipo o rol de género de los contemplados en este
reporte.

Se monitored cualquier mencion sobre las precampafias y camparfias electorales
de las precandidaturas y candidaturas a la Presidencia de la Republica,
Senadurias y Diputaciones Federales de cada partido politico, coalicién o por la
via independiente, sin importar el tema que trataran, desagregando por género
(mujer, hombre o personas no binarias que se identifiquen expresamente como
tales). Ademas, se monitore6 cualquier mencién a partidos politicos o coaliciones
siempre que la informacion estuviera vinculada con el PEF, sefialando en este caso
la opcion Sin Especificar en el apartado de género.

No se tomé en cuenta aquella informacion que, refiriéndose al PEF, no mencionara
a las precandidaturas y candidaturas, partidos politicos o coaliciones. Asimismo, no
se monitore6 aquella informacion sobre precampafas y campafas electorales
emitida por algun otro sujeto que la metodologia no considerara.

El monitoreo considerd una serie de sujetos de la enunciacién (la persona que
habla) que fueron utilizados para delimitar el universo de las y los actores a ser
monitoreados. En este sentido, se analizaron so6lo aquellas menciones sobre las
precampafas y campafias hechas por los siguientes agentes o personas:

Del medio de comunicacién de radio y television:

- Las personas conductoras.

- Las personas locutoras.

- Las personas reporteras

- Las personas analistas de informacion.
- Cualquier voz en off.

De las y los actores politicos:

- Precandidaturas y candidaturas de cualquier partido politico o coalicion, en
los términos expresados en los objetivos especificos de la presente
metodologia.

- Candidaturas independientes.

- Presidencias nacionales y estatales de los partidos politicos.
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- Lideres o lideresas de bancada o fraccién parlamentaria.

- Presidencia de la Republica.

- Gubernaturas de los Estados y Jefatura de Gobierno de la Ciudad de México.

- Secretarias de Estado federales y locales.

- Lideres o lideresas morales o historicos (siempre que sean anunciados asi
por las personas conductoras, reporteras, locutoras, analistas o cualquier voz
en off.).

- Actores relevantes de las estructuras partidistas que se relacionen con las
etapas electorales que se monitorean (siempre que las personas
conductoras, reporteras, locutoras, analistas o cualquier voz en off mencione
el cargo especifico que desempefian).

El monitoreo dio seguimiento a la cobertura que los programas contemplados en el
catdlogo otorgan a las precampafiasy campafias a la Presidencia de la
Republica, las Diputaciones Federales y las Senadurias tomando en cuenta a las
y los actores politicos sefialados en la tabla 1:

Tabla 1. Actores politicos

Actor politico Siglas
Partido Accion Nacional PAN
Partido Revolucionario Institucional PRI
Partido de la Revolucion Democratica PRD
Partido del Trabajo PT
Partido Verde Ecologista de México PVEM
Movimiento Ciudadano MOVIMIENTO CIUDADANO
morena MORENA
Fuerza y Corazén por México FCM
Sigamos Haciendo Historia SHH
Claudia Sheinbaum Pardo CSP
Bertha Xdchitl Galvez Ruiz BXGR
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda SAGS
Jorge Alvarez Maynez JAM

Respecto a la presentacién de los datos en el presente informe, es necesario
sefalar que algunos de los porcentajes presentados relativos a algunas de las
variables son el resultado de la conversion de unidades de tiempo (horas, minutos
y segundos) a unidades numericas representadas como porcentaje (0.00% - 100%),
por lo que los valores resultantes contienen pequefas fracciones que requieren el
uso de mas de dos decimales para la interpretacion y visualizacion de todo el
universo de datos. Por lo anterior, es posible que en algunos casos al aplicar el
redondeo a dos decimales para una mejor representacion de la informacion, la
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sumatoria de los datos no resulte exacta del 100%. Esto no significa que los valores
de origen sean incorrectos.

Sobre la medicion del uso de lenguaje incluyente y no sexista, es importante
mencionar que el uso de un lenguaje incluyente se refiere a aquel que refleja la
pluralidad de nuestra sociedad y no excluye a ningun grupo social de la narrativa
por no considerarlo relevante, o bien por creer que con enunciar a un grupo -como
los hombres- se nombra e incluye al resto de las personas. En el estudio se
consideraron las siguientes categorias:

Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Mujeres

Creencias religiosas de las personas
Personas indigenas

Personas afromexicanas

Personas de la diversidad sexual o de género
Personas jovenes

Personas mayores

Personas con discapacidad

10 Personas que viven con VIH

11.Victimas del delito

CONOORWN=

Acerca de la variable que permite medir la presencia de roles o estereotipos de
género, se clasific6 como informacion con presencia de este tipo de roles o
estereotipos aquella que reprodujera expresiones que asignaran a una persona
ciertos atributos, cualidades o expectativas en razén de su género. Se clasifico
como informacién con presencia de roles de género aquella que reprodujera
expresiones que asignaran determinadas tareas o responsabilidades a una persona
en razon de su género. Se consideraron las siguientes categorias:

Cosificacion de las mujeres

Roles domésticos

Rasgos fisicos o vestimenta

Edad

Rasgos de subordinacion

Expresiones sexistas en las declaraciones

2R NS

También se identifico el posible uso de estereotipos relacionados con un amplio
rango de grupos en situacién de discriminacion de los que pueden formar parte las
personas precandidatas. Se buscd, ademas, aplicar un analisis interseccional para
poner especial atencién a como estos estereotipos pueden afectar a las mujeres.
Se consideraron los siguientes grupos:

1. Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
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2. Personas indigenas

3. Creencias religiosas de las personas

4. Personas afromexicanas

5. Personas de la diversidad sexual o de género
6. Personas jovenes

7. Personas mayores

8. Personas con discapacidad

9. Personas que viven con VIH

10.Victimas del delito

Durante la etapa de campanfas (para Diputaciones Federales y Senadurias) se llevo
un registro sobre si en los programas monitoreados se mencionaba expresamente
si alguna candidatura fue postulada mediante una accion afirmativa y, en su caso,
cudl era. Para el registro se consideraron los siguientes casos:

Personas indigenas

Personas afromexicanas

Personas con discapacidad

Personas de la diversidad sexual

Personas migrantes y residentes en el extranjero
No se menciona accion afirmativa especifica

2R

Respecto a las frases usadas en las piezas de monitoreo sin uso de lenguaje
incluyente y no sexista asi como las relativas a estereotipos, éstas se pueden revisar
en los anexos a cada informe semanal del monitoreo, disponible en
https://monitoreo2024.ine.mx/descargas-informes.



https://monitoreo2024.ine.mx/descargas-informes

INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION

2 MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE i
2 INE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS W JANL
iuto Nacional Electora PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024

lll. Presidencia de la Republica
1. Informacion sobre la precampafia electoral

1.1 Tiempo dedicado por género en precamparfa

Durante las precampanas por la Presidencia de la Republica se registraron 25,260
piezas de monitoreo. Del total, el 78.9% pertenecio a radio y el 21.1% a television.
El desglose por género y tipo de medio esta en la tabla 2.

Tabla 2. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura en radio y television

Género de las Total de Piezas de P|ez.as de
. o A q monitoreo o
personas piezas de %o monitoreo %o en %o
precandidatas monitoreo en radio L
television
Mujer 19,321 76.49% 15,074 75.63% 4,247 79.68%
Hombre 2,598 10.29% 2,071 10.39% 527 9.89%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 3,341 13.23% 2,785 13.97% 556 10.43%
Total 25,260 100% 19,930 100% 5,330 100%

En total, se dedicaron 446 horas, 27 minutos y 15 segundos a hablar de las
precampafas por la Presidencia. El detalle del tiempo dedicado por categoria de
género se puede comprobar en la grafica 1 (al respecto, ver la nota 1).

Grafica 1. Tiempo dedicado por género

Mujer, 331:19:47 Hombre, 45:54:28

® Mujer ® Hombre ® No binario ® Sin especificar
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Nota 1 - La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esa categoria -al no sefialar expresamente su identidad de género-.

En la gréfica 2 se muestra la evolucion semanal del tiempo por género. El 74.21%
del tiempo dedicado en precampafia fue para mujeres, los hombres tuvieron el
10.28% y el 15.5% se registro sin especificacion de género.

Gréfica 2. Tiempo dedicado por género semanalmente

120% 89:50:20 96:00:00

86:09:16

84:00:00
100% 74:52:36

72:00:00
80%
60:00:00

60% 48:00:00

36:00:00
40%
24.00:00

20%
12:00:00

0% 0:00:00

20-26 nov 27 nov - 3dic 4 - 10 dic 11-17dic 18- 24dic 25- 31dic 1-7ene 8-14ene 15-18ene

s Hombre — EEEE Mujer Sin especificar ~===—=Total

1.2 Tiempo dedicado por género por tipo de programa

En la tabla 3 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la precampafia
en cada tipo de programa. La mayor parte de las piezas fueron detectadas en
noticiarios, los cuales aportaron el 91.94% del total. Por su parte, los programas de
espectaculos y revista aportaron el 2.62%. Finalmente, los programas de debate,
opinion y analisis tuvieron el 5.44% de las piezas.

Tabla 3. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de programa

Género de las Espectaculos Debate,
personas Noticiarios % P revista % opinién y %
precandidatas y analisis
Mujer 17,660 76.04% 478 72.21% 1,183 86.16%
Hombre 2,416 10.4% 98 14.8% 84 6.12%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 3,149 13.56% 86 12.99% 106 7.72%
Total 23,225 100% 662 100% 1,373 100%
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En términos absolutos fue en los noticiarios donde hubo mayor presencia de piezas
para todas las categorias de género. Sin embargo, en términos relativos, los
programas de debate, opinion y analisis fueron los que hablaron mas de mujeres,
los programas de espectaculos y revista los que hablaron mas de hombres y los
noticiarios aquellos con mas piezas sin especificacion de género. Esto se puede
revisar en la tabla 3.

a. Tiempo dedicado en noticiarios
En los noticiarios se dedicaron 411 horas, 38 minutos y 4 segundos a las
precampafas por la Presidencia. El desglose por categoria de género se encuentra

en la grafica 3.

Gréfica 3. Tiempo dedicado por género en noticiarios

Mujer, 303:23:53 Hombre, 43:29:16

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar

En la gréfica 4 se presenta la evolucion semanal de la cobertura por género en los
noticiarios. Las mujeres recibieron el 73.71% del tiempo, los hombres el 10.56% vy
el 15.73% se presentd sin especificacion de género.

10
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Gréfica 4. Tiempo dedicado por género semanalmente en noticiarios
120% 96:00:00

81:18:10 84:00:00

100% 76:31:32

72:00:00
80%
60:00:00
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36:00:00
40%
24:00:00

20%
12:00:00

0% 0:00:00

20-26 nov 27 nov - 3dic 4 -10dic 11-17dic 18- 24 dic 25-31dic 1-7ene 8-14ene 15-18ene
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b. Tiempo dedicado en programas de espectaculos y revista

En los programas de espectaculos y revista analizados se dedicaron 9 horas, 54
minutos y 38 segundos a las precampafas por la Presidencia. El desglose por
género se encuentra en la gréfica 5.

Grafica 5. Tiempo dedicado por género en programas de espectaculos y revista

Sin especiticar, 1:30:33

Mujer, 7:06:49 Hombre, 1:17:16

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar

En la grafica 6 se presenta la evolucion semanal de la cobertura por género en los
programas de espectaculos y revista. Las mujeres recibieron el 71.78% del tiempo,
los hombres el 12.99% y el 15.23% se presentd sin especificacion de género.

11
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Grafica 6. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de espectaculos y revista
120% 3:21:36
2:56:25
100% 2:52:48

2:24:00
80%
1:55:12
60%

1:26:24

40%
0:57:36

20% 0:28:48

0% 0:00:00

20-26 nov 27 nov - 3dic 4 -10dic 11-17dic 18- 24dic 25-31dic 1-7ene 8-14ene 15-18ene
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c. Tiempo dedicado en programas de debate, opinion y analisis

En los programas de debate, opinion y andlisis analizados se dedicaron 24 horas,
54 minutos y 33 segundos a la precampafa. El desglose de tiempos por género
se puede comprobar en la gréfica 7.

Grafica 7. Tiempo dedicado por género en programas de debate, opinién y andlisis

Mujer, 20:49:05

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar

En la grafica 8 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en
programas de debate, opinién y andlisis. Las mujeres recibieron el 83.58% del

12
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tiempo dedicado en precampafa, los hombres el 4.54%, y el 11.88% se presento
sin especificacion de género.

Grafica 8. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de debate, opinién y analisis
120% 7:54:56 8:24:00
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1.3. Tiempo dedicado por género por tipo de concesién

En latabla 4 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la precampaiia
por tipo de concesion. La mayor parte de las piezas fueron detectadas en programas
de concesion comercial, los cuales aportaron el 86.19% del total. Los programas de
concesion publica aportaron el 10.65% del total, que se materializd en 2,545 piezas.
Finalmente, los de concesién social presentaron 894 piezas de monitoreo,
suponiendo el 3.17% del total.

Tabla 4. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de concesion

Género de las personas

precandidatas Publica % Comercial % Social %
Mujer 1,986 78.04% 16,629 76.21% 706 78.97%
Hombre 164 6.44% 2,341 10.73% 93 10.4%

No binario 0 0% 0 0 % 0 0%
Sin especificar 395 15.52% 2,851 13.07% 95 10.63%
Total 2,545 100% 21,821 100% 894 100%

En términos absolutos fue en los programas de concesion comercial donde hubo
mayor presencia de piezas para todas las categorias de género. Sin embargo, en
términos relativos, en los programas de concesion social se hablé6 mas de mujeres
gue en los demas, en los de concesion comercial mas de hombres y los de
concesion publica ofrecieron méas cobertura sin especificacion de género.
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a. Tiempo dedicado en programas de concesion publica

En los programas de concesion publica analizados se dedicaron 47 horas, 32
minutos y 26 segundos. El desglose por género se encuentra en la grafica 9.

Gréfica 9. Tiempo dedicado por género en programas de concesion publica

Mujer, 37:16:27 Hombre, 2:20:43

® Mujer ® Hombre ® No binario ® Sin especificar

La grafica 10 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesién publica. Las mujeres recibieron el 78.41% de este tiempo, los hombres
el 4.93% y el 16.66% se presentd sin especificacion de género.

Grafica 10. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion publica
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b. Tiempo dedicado en programas de concesion comercial

Los programas de concesion comercial dedicaron 384 horas, 46 minutos y 40
segundos. El detalle segun las categorias de género se encuentra en la gréfica 11.

Gréafica 11. Tiempo dedicado por género en programas de concesion comercial

Mujer, 283:15:42 Hombre, 41:45:08

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar

La grafica 12 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesién comercial. Las mujeres recibieron el 73.62%, los hombres el 10.85%
y el 15.53% se presento sin especificacion de género.

Grafica 12. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesién comercial
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c. Tiempo dedicado en programas de concesion social

Los programas de concesion social dedicaron 14 horas, 8 minutos y 9 segundos
a las precampafias. El desglose por género se encuentra en la gréfica 13.

Gréfica 13. Tiempo dedicado por género en programas de concesion social

Hombre, 1:48:37

Mujer, 10:47:38 Sin especiticar, 1:31:54

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar

La gréfica 14 presenta la evolucién semanal del tiempo por género en programas
de concesion social. Las mujeres recibieron el 76.36% del tiempo, los hombres el
12.81% y el 10.83% se presentd sin especificacion de género.

Grafica 14. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesién social
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1.4 Tiempo dedicado por género por partidos politicos o coaliciones

La grafica 15 muestra como se distribuyen las piezas de monitoreo por género
segun los partidos politicos y coaliciones. Durante la precampaifia MORENA fue el
partido politico que recibi6 mas piezas para mujeres, mientras que PT y PVEM
fueron los que menos. MOVIMIENTO CIUDADANO fue el Unico que recibi6 piezas
para hombres. MORENA fue el partido que tuvo mas piezas sin especificacion de
género, mientras que el PT fue el que menos. En cuanto a las coaliciones, SHH
recibié mas piezas sobre mujeres y FCM mas sin especificacion de género.

Grafica 15. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicién en radio y television
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La tabla 5 muestra cdmo se repartié entre los distintos actores politicos el tiempo
por género. El partido politico con mas tiempo dedicado a mujeres fue MORENA,
mientras que el PT fue el que menos tuvo y s6lo MOVIMIENTO CIUDADANO
recibio tiempo para hombres. En cuanto a la cobertura sin especificacion de género,
el PRI consiguid la mayor parte y el PT la menor. De las coaliciones, SHH tuvo la
mayor cobertura para mujeres y FCM la mayor sin especificacion de género.
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Tabla 5. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario Sin especificar
PAN 0:00:00 40:46:23 0:00:00 13:44:23
PRI 0:00:00 40:21:43 0:00:00 14:19:38
PRD 0:00:00 39:53:35 0:00:00 8:29:16
PT 0:00:00 39:43:33 0:00:00 2:31:14
PVEM 0:00:00 39:46:36 0:00:00 2:58:26
MOVIMIENTO CIUDADANO 45:54:28 0:00:00 0:00:00 12:07:37
MORENA 0:00:00 51:12:03 0:00:00 13:45:20
FCM 0:00:00 38:31:54 0:00:00 1:05:15
SHH 0:00:00 41:04:00 0:00:00 0:11:51
Total 45:54:28 331:19:47 0:00:00 69:13:00

1.5 Uso de lenguaje incluyente y no sexista
1.5.1 Presencia de lenguaje por grupo en situacién de discriminacion

Durante la precampafia a la Presidencia se registraron 875 piezas de monitoreo sin
lenguaje incluyente y no sexista. Dentro de éstas hubo 907 frases sin este tipo de
lenguaje: 740 en radio y 167 en television. La grafica 16 muestra la distribucion de
frases durante las diferentes semanas de la precampafa en radio y television.

Grafica 16. Presencia de frases sin uso de lenguaje incluyente semanalmente
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La semana con mas frases sin lenguaje incluyente fue la primera, seguida de la
segunda y la ultima. Cabe sefalar que estas semanas coincidieron con aquellas en
las que ademas de las precandidatas de FCM y SHH se cont6 con un precandidato
de MOVIMIENTO CIUDADANO. Todo esto se puede revisar en la grafica 16.

La gréfica 17 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
grupo en situacion de discriminacion, segmentando entre radio y television. El grupo
mas afectado fue mujeres, seguido del de personas indigenas. Los restantes
grupos no fueron afectados.

Grafica 17. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situacién de discriminacién en radio y
television
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1.5.2 Presencia de lenguaje por género de la enunciaciéon

La gréfica 18 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
género del sujeto de la enunciacion. De las 907 frases, 268 fueron realizadas por
mujeres, 639 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio
de comunicacion.
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Gréfica 18. Frases sin uso de lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacion
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1.5.3 Presencia de lenguaje por tipo de programa

La tabla 6 muestra cdmo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por tipo de
programa en radio y en television. El grueso de estas frases fue emitido en
noticiarios.

Tabla 6. Frases sin lenguaje incluyente o no sexista por tipo de programa en radio y

television
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 706 131 837
Espectaculos y revista 34 0 34
Debate, opinion y analisis 0 36 36
Total 740 167 907

La gréfica 19 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
grupo en situacién de discriminacién en cada tipo de programa. En cuanto a las
frases dirigidas a mujeres, la mayoria se realizé en noticiarios. Las relativas a
personas indigenas tuvieron igual presencia en noticiarios y en programas de
espectaculos y revista.
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Grafica 19. Frases sin uso de lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminaciéon en cada
tipo de programa

Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Mujercs Y S
Creencias religiosas de las personas
Personas indigenas
Personas afromexicanas
Personas de la diversidad sexual o de género
Personas jovenes
Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH

Victimas del delito

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

o Noticiarios Espectaculos y revistas M Debate, opinion y analisis

1.5.4 Presencia de lenguaje por actor politico

La gréfica 20 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
y Nno sexista por grupo en situacion de discriminacion para cada una de las
precandidaturas. La que recibié mas frases fue la de Bertha Xo6chitl Galvez Ruiz y
la que recibié menos fue la de Samuel Alejandro Garcia Sepulveda, mientras que
la de Jorge Alvarez Maynez no tuvo ninguna.

Grafica 20. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por precandidatura presidencial en radio y
television
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La tabla 7 muestra el desglose de las frases sin lenguaje incluyente y no sexista por
precandidatura, tipo de medio y tipo de programa.
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Tabla 7. Frases sin uso de lenguaje incluyente para cada precandidatura

presidencial por tipo de programa

Radio Television Total
Noticiarios
Claudia Sheinbaum Pardo 339 63 402
Bertha Xachitl Galvez Ruiz 358 65 423
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 9 3 12
Jorge Alvarez Maynez 0 0 0
Espectaculos y revista
Claudia Sheinbaum Pardo 22 0 22
Bertha Xéchitl Galvez Ruiz 12 0 12
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 0 0 0
Jorge Alvarez Maynez 0 0 0
Debate, opinion y analisis
Claudia Sheinbaum Pardo 0 17 17
Bertha Xachitl Galvez Ruiz 0 19 19
Samuel Alejandro Garcia Sepulveda 0 0 0
Jorge Alvarez Maynez 0 0 0

La gréfica 21 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
partido politico o coalicién en radio y television. El partido politico que recibié mas
frases MORENA vy el que recibi6 menos fue MOVIMIENTO CIUDADANO. La
coalicion que recibié mas frases fue SHH.

Grafica 21. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicién en radio y

television
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La tabla 8 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por partido politico o coaliciéon en cada tipo de programa. En noticiarios MORENA
fue el partido con mas frases, MOVIMIENTO CIUDADANO el que menos y de las
coaliciones, SHH fue la que tuvo mas. Respecto de los programas de espectaculos
y revista PT, PVEM y MORENA fueron los partidos que tuvieron mas frases, el PRI
y el PRD los que menos y SHH fue la coalicién con mayoria de frases. En cuanto a
los programas de debate, opinidon y analisis, el PAN, PRI y PRD fueron los partidos
con mas frases, PT, PVEM y MORENA los que menos y SHH fue la coalicion con
mayoria de frases. Ademas, MOVIMIENTO CIUDADANO no recibié ninguna frase
en programas de espectaculos y revista ni en los de debate, opinidn y analisis.

Tabla 8. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en

cada tipo de programa

Espectaculos y Debate, opiniéony

Noticiarios revista anélisis Total
PAN 114 4 5 123
PRI 113 3 5 121
PRD 114 3 5 122
PT 98 5 4 107
PVEM 99 5 4 108
MOVIMIENTO
CIUDADANO 12 0 0 12
MORENA 117 5 4 126
FCM 82 2 4 88
SHH 88 7 5 100
Total 837 34 36 907

1.6 Violencia politica contra las mujeres en razdn de género

1.6.1 Presencia de estereotipos de género

Durante la precampafa se presentaron 104 valoraciones con estereotipos de
género. La grafica 22 muestra su distribucion durante la precampafia. Como se

puede observar, la mayoria de las valoraciones con estereotipos de género se
localizaron en las dos primeras semanas de este periodo.
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Grafica 22. Presencia de frases valoradas con roles o estereotipos de género semanalmente
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En la grafica 23 se observa como se distribuyeron estos estereotipos por categoria.
La mas recurrida fue rasgos de subordinacion, seguida de rasgos fisicos o
vestimenta y expresiones sexistas en las declaraciones.

Grafica 23. Frases valoradas con roles o estereotipos de género en radio y television
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1.6.2 Presencia de estereotipos de género por género de la enunciacién

La grafica 24 muestra como se dividieron las valoraciones con este tipo de
estereotipos por género del sujeto de la enunciacion. De las 104 frases, 23 fueron
realizadas por mujeres, 81 por hombres y ninguna por personas de género no
binario del medio de comunicacion.

24



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION

‘ MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
< I NE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS N
ituto Nacional EI ! PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

Gréfica 24. Frases valoradas con roles o estereotipos de género por sujeto de la enunciacién
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1.6.3 Presencia de estereotipos de género por actor politico

La gréfica 25 muestra como se dividieron las valoraciones con estereotipos de
género para cada una de las precandidaturas. La que recibié mas frases fue la de
Claudia Sheinbaum Pardo. Las de Samuel Alejandro Garcia Sepulveday Jorge
Alvarez Maynez no se consideraron para la medicion de esta variable.

Grafica 25. Frases valoradas con roles o estereotipos de género por precandidatura presidencial en
radio y televisién
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La grafica 26 permite observar coémo se dividieron los estereotipos de género para
cada una de las precandidaturas presidenciales por cada categoria considerada.
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Grafica 26. Roles o estereotipos de género por precandidatura presidencial por categoria
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La grafica 27 muestra las valoraciones con estereotipos de género por partido
politico o coalicion. El partido politico que recibié mas fue MORENA y los que menos
recibieron fueron el PAN y el PRI. En el caso de las coaliciones, Unicamente SHH
recibi6 este tipo valoraciones.

Grafica 27. Valoraciones con roles o estereotipos de género por partido politico o coaliciéon en radio y

television
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En la grafica 28 se pueden observar las categorias mencionadas para cada partido
politico o coalicion. En lo relativo a la categoria rasgos fisicos o vestimenta, los
partidos PAN, PRI, PRD, PT, PVEM y MORENA tuvieron igual nimero de frases.
En el caso de la categoria de rasgos de subordinacion, el partido que recibié mas
frases valoradas con este estereotipo fue MORENA y los que tuvieron menos fueron
PAN y PRI, mientras que SHH fue la Unica coalicion con este tipo de estereotipos.
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Finalmente, la Unica valoracién con expresiones sexistas en las declaraciones
fue sobre para SHH.

Grafica 28. Roles o estereotipos de género por partido politico o coalicidn en radio y television
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1.7 Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion
1.7.1 Presencia de estereotipos por grupos en situacion de discriminacion

Durante la precampafa se registraron 3 frases valoradas con estereotipos
relacionados con grupos en situacion de discriminacion. En la gréafica 29 se registra
la distribucién semanal de estas frases por tipo de medio.

Grafica 29. Presencia de frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion
semanalmente
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En la grafica 30 se observa la distribucion de estos estereotipos por categoria. El
anico tipo de estereotipo mencionado fue el de personas jévenes.

Gréfica 30. Frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de discriminacién en radio y
television
Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Personas indigenas
Creencias religiosas de las personas
Personas afromexicanas
Personas de la diversidad sexual o de género
Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH
Victimas del delito
0 1 2 3 4

H Radio Television

1.7.2 Presencia de estereotipos por género de la enunciacion

La grafica 31 muestra la distribucion de estereotipos por género del sujeto de la
enunciacion. Todas las menciones de este tipo de estereotipos fueron realizadas
por hombres del medio de comunicacion.

Grafica 31. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por sujeto de la
enunciacién
Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Personas indigenas
Creencias religiosas de las personas
Personas afromexicanas
Personas de la diversidad sexual o de género
Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH

Victimas del delito

0 1 2 3 4

H Hombre ™ Mujer B No binario
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Ademas, soélo las precandidaturas de hombres fueron afectadas por estos
estereotipos, como muestra la grafica 32.

Grafica 32. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por objeto de la
enunciacion
Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Personas indigenas
Creencias religiosas de las personas
Personas afromexicanas
Personas de la diversidad sexual o de género
Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH

Victimas del delito

0 1 2 3 4

B Hombre ™ Mujer B No binario

1.7.3 Presencia de estereotipos por actor politico

La grafica 33 muestra la distribucion de estos estereotipos para las precandidaturas.
La Unica afectada fue la de Samuel Alejandro Garcia Sepulveda.

Grafica 33. Frases valoradas con roles o estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por
precandidatura presidencial en radio y televisién

CSP BXGR SAGS JAM
H Radio o o] 3 o]
Television 0 0 0 0
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En la grafica 34 se observa como se dividieron los estereotipos por categoria y
precandidatura presidencial. Todas las frases fueron sobre personas jovenes y
para Samuel Alejandro Garcia Sepulveda.

Grafica 34. Roles o estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por precandidatura
presidencial en radio y television
Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Personas indigenas
Creencias religiosas de las personas
Personas afromexicanas
Personas de la diversidad sexual o de género

Personas jovenes

W

Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH
Victimas del delito

0 1 2 3 4

B CSP WMBXGR MSAGS 1JAM

La grafica 35 muestra la asignacién de estereotipos por partido politico o coalicion
y tiempo de medio. S6lo MOVIMIENTO CIUDADANO fue afectado en este caso.

Grafica 35. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de vulnerabilidad por
partido politico o coalicién en radio y television
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La grafica 36 muestra como se dividieron estos estereotipos para cada partido
politico o coalicion por cada categoria considerada. La unica categoria recurrida fue
personas jovenes con 3 frases para MOVIMIENTO CIUDADANO.

Grafica 36. Roles o estereotipos relacionados con grupos en situacion de vulnerabilidad por partido
politico o coalicién en radio y television
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2. Informacion sobre la campana electoral

2.1 Tiempo dedicado por género en campafa

Durante las campafias electorales por la Presidencia de la Republica se
registraron 246,693 piezas de monitoreo. El 71.32% provino de radio y el 28.67%
de television. El desglose por género y tipo de medio esta en la tabla 9 (al respecto,
ver la nota 2).

Tabla 9. Piezas de monitoreo por género de la candidatura en radio y television

Género de las Total de Piezas de Piezas de
personas piezas de % monitoreo % monitoreo en %
candidatas monitoreo en radio television
Mujer 177,704 72.03% 127,507 72.47% 50,197 70.95%
Hombre 47,556 19.28% 32,695 18.58% 14,861 21.01%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 21,433 8.69% 15,742 8.95% 5,691 8.04%
Total 246,693 100% 175,944 100% 70,749 100%

Nota 2 - La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esa categoria -al no sefialar expresamente su identidad de género-.
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En total, se dedicaron 2,914 horas, 34 minutos y 2 segundos a hablar de las
campafas por la Presidencia. El detalle del tiempo dedicado por género se puede
comprobar en la gréafica 37.

Grafica 37. Tiempo dedicado por género

Hombre, 460:15:36

Mujer, 2175:23:30

® Mujer ® Hombre ® No binario ® Sin especificar

En la gréfica 38 se muestra la evolucion semanal del tiempo dedicado durante la
campafna. El 74.64% fue para mujeres, el 15.79% para hombres y el 9.57% se
registré sin especificacién de género.

Gréfica 38. Tiempo dedicado por género semanalmente
120% 432:00:00
373:44:57 2384:00:00
100%
336:00:00
80% 288:00:00
240:00:00
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192:00:00
40% 4:45  144:00:00
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48:00:00

0% 0:00:00

1-10 11-17 18-24 25-31  1-7 abril 8-14 abril 15-21 22-28 29 abr- 6-12 13-19 20-26 27-29
marzo marzo marzo marzo abril abril Smay mayo mayo mayo mayo

B Hombre  mmmm Mujer Sin especificar ~==—=Total
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2.2 Tiempo dedicado por género por tipo de programa

En la tabla 10 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la campafa
electoral en cada tipo de programa. La mayor parte de las piezas fueron detectadas
en noticiarios, los cuales aportaron el 97.36% del total. Por su parte, los programas
de espectaculos y revista aportaron el 0.77% y los de debate, opinion y analisis el
1.87%. En términos absolutos fue en los noticiarios donde hubo mayor presencia de
piezas para todas las categorias de género. Sin embargo, en términos relativos, los
programas de espectaculos y revista fueron los que hablaron méas de mujeres, los
noticiarios los mas hablaron de hombres y los de debate, opinion y analisis aquellos
con mas piezas sin especificacion de género.

Tabla 10. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de programa

Género de las Espectaculos Debate,
personas Noticiarios % P . % opinién y %
. y revista Cps s
precandidatas analisis
Mujer 172,949 72.01% 1,429 75.41% 3,326 72.1%
Hombre 46,681 19.44% 364 19.21% 511 11.08%
No binario 0 0% 0 0% 0 0 %
Sin especificar 20,555 8.56% 102 5.38% 776 16.82%
Total 240,185 100% 1,895 100% 4,613 100%

a. Tiempo dedicado en noticiarios

En los noticiarios se dedicaron 2,877 horas, 26 minutos y 14 segundos a las
campanfas. El desglose por categoria de género se encuentra en la gréafica 39.

Grafica 39. Tiempo dedicado por género en noticiarios

Hombre, 455:39:56

Mujer, 2146:47:37

® Hombre ® Mujer ® No binario * Sin especificar
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La grafica 40 presenta la evolucion semanal de la cobertura por género en
noticiarios. Las mujeres recibieron el 74.61% del tiempo dedicado en campafa, los
hombres el 15.84% y el 9.56% se presento sin especificacion de género.

Grafica 40. Tiempo dedicado por género semanalmente en noticiarios
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b. Tiempo dedicado en programas de espectaculos y revista

Los programas de espectaculos y revista dedicaron 14 horas, 11 minutos y 43
segundos a las campafas. El desglose por género se encuentra en la grafica 41.

Grafica 41. Tiempo dedicado por género en programas de espectaculos y revista

Hombre, 2:20:43

Sin especificar,
Mujer, 11:08:14 0:42:46

® Hombre ® Mujer ® No binario * Sin especificar
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En la grafica 42 se presenta la evolucién semanal de la cobertura por género en los
programas de espectaculos y revista. Las mujeres recibieron el 78.46% del tiempo,
con su mejor semana entre el 11 y el 17 de marzo. Los hombres recibieron el
16.52% destacando en las semanas del 22 al 28 de abril y del 13 al 19 de mayo.
Finalmente, el 5.02% del tiempo total de la campafia se presento sin especificacion
de género. Resalta también que en buena parte de las primeras semanas no se
presento tiempo sin especificacion de género en este tipo de programas.

Gréfica 42. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de espectaculos y revista
120% 2:16:54 2:24:00

2:09:36
100%
1:55:12
1:40:48
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0:28:48
20%
0:14:24

0% 0:00:00

1-10 11-17 18-24 25-31 1-7 abril 8-14 abril  15-21 22-28 29 abr- 6-12 mayo 13-19 20-26 27-29
marzo marzo marzo marzo abril abril Smay mayo mayo mayo

B Hombre  mmmm Mujer Sin especificar Total

c. Tiempo dedicado en programas de debate, opinidon y analisis
En los programas de debate, opinion y analisis analizados se dedicaron 22 horas,

56 minutos y 5 segundos a las campafas por la Presidencia. El desglose de
tiempos por género se encuentra en la gréfica 43.
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Gréafica 43. Tiempo dedicado por género en programas de debate, opinion y andlisis

Mujer, 17:27:39 Hombre, 2:14:57

® Hombre ® Mujer ® No binario * Sin especificar

La grafica 44 muestra la evolucién semanal del tiempo por género en programas de
debate, opinién y andlisis. Las mujeres recibieron el 76.13% del tiempo, con los
mayores porcentajes en los periodos del 1 al 10 del 18 al 24 de marzo. Los hombres
recibieron el 9.81%, con destacada presencia en las semanas del 29 de abril al 5
de mayo y del 13 al 19 de mayo. Ademas, el 14.06% del tiempo total de la campafia
se presento sin especificacion de género.

Grafica 44. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de debate, opinidn y analisis
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2.3 Tiempo dedicado por género por tipo de concesion

En la tabla 11 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la campafa
por tipo de concesion. La mayor parte de las piezas fueron detectadas en programas
de concesion comercial, los cuales aportaron el 86.54% del total. Los de concesién
publica aportaron el 11.43%. Los de concesion social tuvieron el 2.01% del total.
Los de concesion social comunitaria representaron el 0.02%.

Tabla 11. Piezas de monitoreo por género de la candidatura por tipo de concesion

Género de las

personas Publica % Comercial % Social % SOCI.aI . %
candidatas comunitaria
Mujer 20,119 71.37% 153,881 72.08% 3,671 74.06% 33 66%
Hombre 5,876 20.84% 40,794 19.11% 875 17.65% 11 22%
No binario 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 2,196 7.79% 18,820 8.82% 411 8.29% 6 12%
Total 28,191 100% 213,495 100% 4,957 100% 50 100%

En términos absolutos en los programas de concesion comercial hubo mas piezas
para todas las categorias de género. En términos relativos, la cobertura de los
programas de concesion social dedicé mas tiempo a hablar de mujeres que los
demas y en la cobertura de los de concesion social comunitaria fue donde se dedico
mas a hablar de hombres y sin especificacién de género que en los demas.

a. Tiempo dedicado en programas de concesion publica

En los programas de concesion publica analizados se dedicaron 345 horas, 4
minutos y 41 segundos a las campafias por la Presidencia. El desglose por género
se encuentra en la gréafica 45.

Grafica 45. Tiempo dedicado por género en programas de concesion publica

Hombre, 58:58:51

Mujer, 256:56:44

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar
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La grafica 46 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesion publica. Las mujeres recibieron el 74.46% del tiempo, los hombres el
17.09% y el 8.45% restante se presento sin especificacion de género.

Grafica 46. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion publica
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b. Tiempo dedicado en programas de concesién comercial

Los programas de concesion comercial dedicaron 2,517 horas, 8 minutos y 58
segundos a las campafas por la Presidencia. El detalle por categoria de género se
encuentra en la gréfica 47.

Grafica 47. Tiempo dedicado por género en programas de concesiéon comercial

Hombre, 393:24:59

Mujer, 1878:21:22

B Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar
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En la grafica 48 se presenta la evolucidbn semanal del tiempo por género en
programas de concesion comercial. Las mujeres recibieron el 74.62%, los hombres
el 15.63% y el 9.75% se registro sin especificacion de género.

Grafica 48. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion comercial
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c. Tiempo dedicado en programas de concesion social

Los programas de concesién social dedicaron 51 horas, 45 minutos y 22
segundos a la campafia por la Presidencia. El desglose por género esta en la
gréfica 49.

Grafica 49. Tiempo dedicado por género en programas de concesion social

Hombre, 7:42:50

Mujer, 39:44:23

® Mujer ® Hombre ® No binario ¥ Sin especificar
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La grafica 50 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesion social. Las mujeres recibieron el 76.78% del tiempo, los hombres el
14.9% y el 8.31% se presentd sin especificacion de género.

Gréfica 50. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion social
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d. Tiempo dedicado en programas de concesion social comunitaria

Los programas de concesion social comunitaria dedicaron 35 minutos y 1 segundo
a las campanias por la Presidencia. El desglose por género esta en la grafica 51.

Grafica 51. Tiempo dedicado por género en programas de concesion social comunitaria

Hombre, 0:08:56

Mujer, 0:21:01 Sin especificar, 0:05:04

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar
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En la grafica 52 se presenta la evolucidon semanal del tiempo por género en estos
programas. Las mujeres recibieron el 60.02% del tiempo, incluyendo varias
semanas en las que su cobertura supuso el 100% del tiempo dedicado (1 al 10y 11
al 17 de marzo; 1 al 7y 8 al 14 de abril y 29 de abril al 5 de mayo). Los hombres
recibieron el 25.51%, siendo su mejor semana la del 20 al 26 de mayo. Finalmente,
el 14.47% del tiempo se presento sin especificacion de género.

Grafica 52. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesién social comunitaria
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2.4 Tiempo dedicado por género por partidos politicos o coaliciones

La gréafica 53 muestra cdmo se distribuyen las piezas de monitoreo por género
segun partidos politicos y coaliciones. MORENA fue el partido que recibi6 mas
piezas para mujeres y el PT fue el que menos. MOVIMIENTO CIUDADANO fue el
anico que recibio piezas sobre hombres. MORENA fue el partido con mas piezas
sin especificacion de género y el PT el que menos. En cuanto a las coaliciones, SHH
fue la que tuvo mas piezas sobre mujeres y FCM la que recibié mas piezas
especificacion de género.
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Gréfica 53. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicion en radio y television
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En la tabla 12 se observa cdmo se repartié entre los distintos actores politicos el
tiempo por género. El partido con mas tiempo dedicado a mujeres fue MORENA,
mientras que el PT fue aquel con menos tiempo y s6lo MOVIMIENTO CIUDADANO
tuvo cobertura para hombres. En cuanto a la cobertura sin especificaciéon de género,
MORENA consiguio la mayor parte y MOVIMIENTO CIUDADANO la menor. De las
coaliciones, SHH tuvo el mayor dedicado a mujeres y FCM el grueso del tiempo sin
especificacién de género.

Tabla 12. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario  Sin especificar
PAN 0:00:00 123:03:07 0:00:00 55:28:54
PRI 0:00:00 120:46:32 0:00:00 64:23:31
PRD 0:00:00 108:03:17 0:00:00 28:55:57
PT 0:00:00 98:08:25 0:00:00 14:22:36
PVEM 0:00:00 98:22:52 0:00:00 15:32:21
MOVIMIENTO CIUDADANO 460:15:36 0:00:00 0:00:00 7:58:01
MORENA 0:00:00 154:41:34 0:00:00 84:17:39
FCM 0:00:00 707:57:54 0:00:00 5:33:34
SHH 0:00:00 764:19:49 0:00:00 2:22:23
Total 460:15:36  2,175:23:30 0:00:00 278:54:56

42



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION -

MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE /i
S INE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS “W9 [JANI,
Huto Nacional B4 PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024

2.5 Uso de lenguaje incluyente y no sexista
2.5.1 Presencia de lenguaje por grupo en situacion de discriminacion

Durante la campafa a la Presidencia se registraron 16,907 piezas de monitoreo sin
lenguaje incluyente y no sexista. Dentro de éstas hubo 17,433 frases sin este tipo
de lenguaje: 12,636 en radio y 4,797 en television. En la grafica 54 se registra la
distribucion de estas frases durante las diferentes semanas de la campafa,
desagregando por radio y television.

Grafica 54. Presencia de frases sin uso de lenguaje incluyente semanalmente
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1-10 11-17  18-24  25-31 1-7 abril 8-14  15-21  22-28 29abr- 6-12 13-19  20-26  27-29

marzo marzo marzo marzo abril abril abril Smay mayo mayo mayo  mayo
Television 289 350 248 171 313 685 304 506 482 227 458 600 164
I Radio 894 830 514 382 1,064 2,260 954 1,154 1,363 617 929 1,286 389
—Total 1,183 1,180 762 553 1,377 2,945 1,258 1,660 1,845 844 1,387 1,886 553

La grafica 54 muestra que el uso de este tipo de frases tendié a disminuir durante
las primeras semanas de la camparia, con el punto mas bajo en la semana del 25
al 31 de marzo, coincidiendo con la Semana Santa. A partir de ese momento la
aparicion de frases aumentd, siendo las semanas con mayor numero de frases las
del 8 al 14 de abril, del 29 de abril al 5 de mayo y del 20 al 26 de mayo, coincidentes
con las posteriores a cada debate presidencial. En todos los casos, al concluir la
semana posterior a cada debate el uso de estas frases volvid a disminuir.

La grafica 55 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
grupo en situacion de discriminacion, segmentado en radio y televisién. El grupo
mas afectado fue mujeres, seguido del de personas jovenes, el de personas
mayores y el de creencias religiosas de las personas.
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Grafica 55. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situacién de discriminacién en radio y
television
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2.5.2 Presencia de lenguaje por género de la enunciacion

En la gréfica 56 se observa como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
género del sujeto de la enunciacion. De las 17,433 frases, 6,974 fueron realizadas
por mujeres, 10,459 por hombres y ninguna por personas de género no binario del
medio de comunicacion.

Gréfica 56. Frases sin uso de lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacion
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La grafica 57 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
género del objeto de la enunciacion.

Grafica 57. Frases sin uso de lenguaje incluyente por objeto de la enunciacién
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2.5.3 Presencia de lenguaje por tipo de programa

La tabla 13 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por tipo de programa en radio y en television. El grueso de las frases se detect6 en
noticiarios.

Tabla 13. Frases sin lenguaje incluyente o no sexista por tipo de programa en radio y

television
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 12,500 4,646 17,146
Espectaculos y revista 136 0 136
Debate, opinién y analisis 0 151 151
Total 12,636 4,797 17,433

La grafica 58 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
grupo en situacion de discriminacion en cada tipo de programa. La mayoria de las
frases sobre mujeres y todas las relativas a personas jovenes, a personas
mayores y a creencias religiosas de las personas pertenecieron a noticiarios.
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Grafica 58. Frases sin uso de lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminacion en cada
tipo de programa
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2.5.4 Presencia de lenguaje por actor politico

La grafica 59 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
Yy no sexista por grupo en situacion de discriminacion para cada una de las
candidaturas. Quien recibié mas frases fue Bertha Xochitl Galvez Ruiz y el que
tuvo menos fue Jorge Alvarez Maynez.

Grafica 59. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por candidatura presidencial en radio y
television
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La tabla 14 muestra el desglose de las frases sin lenguaje incluyente y no sexista
por candidatura, tipo de medio y tipo de programa.
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Tabla 14. Frases sin uso de lenguaje incluyente para cada candidatura

presidencial por tipo de programa

Radio Television Total
Noticiarios
Claudia Sheinbaum Pardo 6,209 2,266 8,475
Bertha Xachitl Galvez Ruiz 6,264 2,380 8,644
Jorge Alvarez Maynez 27 0 27
Espectaculos y revista
Claudia Sheinbaum Pardo 70 0 70
Bertha Xachitl Galvez Ruiz 66 0 66
Jorge Alvarez Maynez 0 0 0
Debate, opinion y analisis
Claudia Sheinbaum Pardo 0 75 75
Bertha Xdchitl Galvez Ruiz 0 76 76
Jorge Alvarez Maynez 0 0 0

La gréfica 60 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por partido politico o coalicién en radio y television. El partido politico que recibio
mas frases fue MORENA vy el que recibié menos fue MOVIMIENTO CIUDADANO.
La coalicion que recibié mas frases sin lenguaje incluyente y no sexista fue FCM.

Grafica 60. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicién en radio y
television
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La tabla 15 permite observar cémo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por grupo en situacion de discriminacion por partido politico o coalicion en cada tipo
de programa. En noticiarios MORENA fue el partido con mas frases, MOVIMIENTO
CIUDADANO el que menos y de las coaliciones, FCM fue la que recibié mas.
Respecto de los programas de espectaculos y revista, MORENA fue el partido con
mas frases, PT y PVEM los que menos, y PAN, PRI, PRD y MOVIMIENTO
CIUDADANO no tuvieron ninguna. Las coaliciones recibieron la misma cantidad de
frases. En los programas de debate, opinion y analisis, ningun partido politico tuvo
registros y FCM fue la coalicion con mas frases de este tipo.

Tabla 15. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en

cada tipo de programa

Espectaculos y Debate, opiniéony

Noticiarios revista anélisis Total
PAN 217 0 0 217
PRI 203 0 0 203
PRD 194 0 0 194
PT 161 1 0 162
PVEM 162 1 0 163
MOVIMIENTO
CIUDADANO 27 0 0 27
MORENA 276 2 0 278
FCM 8,030 66 76 8,172
SHH 7,876 66 75 8,017
Total 17,146 136 151 17,433

2.6 Violencia politica contra las mujeres en razén de género

2.6.1 Presencia de estereotipos de género

Durante la campafia se presentaron 75 valoraciones con estereotipos de género.
En la grafica 61 se registra su distribucion durante la campafia. Hubo dos puntos de

mayor presencia: uno en la primera semana de la campafa y, especialmente, aquel
entre el 8y el 28 de abril.
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Grafica 61. Presencia de frases valoradas con roles o estereotipos de género semanalmente
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En la grafica 62 se puede observar como se distribuyeron estos estereotipos por
categoria. La mas recurrida fue rasgos de subordinacién, seguida de
expresiones sexistas en las declaraciones, rasgos fisicos o vestimentay edad.
Grafica 62. Frases valoradas con roles o estereotipos de género en radio y television
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2.6.2 Presencia de estereotipos de género por género de la enunciacion

La gréfica 63 muestra como se dividieron las valoraciones con estereotipos de
género por género del sujeto de la enunciacion. De las 75 en total, 4 fueron
realizadas por mujeres, 71 por hombres y ninguna por personas de género no
binario del medio de comunicacion.
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Grafica 63. Frases valoradas con roles o estereotipos de género por género de la enunciacion
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2.6.3 Presencia de estereotipos de género por actor politico

La gréfica 64 muestra como se dividieron las valoraciones con estereotipos de
género entre las candidaturas. La que recibid mas fue la de Claudia Sheinbaum
Pardo y la de Bertha X4chitl Galvez Ruiz la que menos. La de Jorge Alvarez
Maynez no se considero para la medicion de esta variable.

Grafica 64. Frases valoradas con roles o estereotipos de género por candidatura presidencial en radio
y televisién
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La grafica 65 permite observar como se dividieron los estereotipos de género entre
las candidaturas, separados por cada categoria.
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Grafica 65. Roles o estereotipos de género por candidatura presidencial por categoria
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La grafica 66 permite observar las valoraciones con roles o estereotipos de género
por partido politico o coalicion. El partido que recibié mas frases fue MORENA vy los
que menos fueron el PAN, el PRI y el PRD. EI PT y el PVEM no recibieron ninguna.
SHH fue la coalicién que recibié mas frases valoradas con estereotipos de género.

Grafica 66. Valoraciones con roles o estereotipos de género por partido politico o coaliciéon en radio y

television
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La grafica 67 muestra como se asignaron los estereotipos, por categoria, para cada
partido politico o coalicion. Los relativos a rasgos fisicos o vestimenta se
repartieron entre MORENA y las dos coaliciones, obteniendo SHH la mayoria. En
el de rasgos de subordinacién, el Unico partido que recibié frases fue MORENA y
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entre las coaliciones, SHH fue la que obtuvo mas. Las relativas a la categoria de
edad se repartieron de igual forma entre las coaliciones. Finalmente, sobre la
categoria expresiones sexistas en las declaraciones, PAN, PRI, PRD vy
MORENA recibieron igual proporcion de frases, y la coalicion mas afectada por este
estereotipo fue SHH.

Grafica 67. Roles o estereotipos de género por partido politico o coalicion en radio y television
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2.7 Estereotipos relacionados con grupos en situaciéon de discriminacién
2.7.1 Presencia de estereotipos por grupos en situacién de discriminacion

Durante la campafia se registraron 36 frases valoradas con este tipo de
estereotipos. El detalle por semana y tipo de medio se encuentra en la gréafica 68.
Los estereotipos se distribuyeron en todas las semanas de la campafa, con mayor
presencia en la semana del 20 al 26 de mayo. Cabe sefialar que en esa semana
destaco la cobertura de Jorge Alvarez Maynez referente al accidente ocurrido en
un evento de campafia de su partido en San Pedro Garza Garcia, Nuevo Ledn, en
el que estaba presente y donde fuertes rafagas de viento derribaron el escenario
dejando mas de 120 personas lesionadas y 10 personas fallecidas.
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Grafica 68. Presencia de frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion
semanalmente
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En la gréfica 69 se puede observar como se distribuyeron estos estereotipos por
cada categoria y tipo de medio. El estereotipo mas usado fue el relativo a personas
jovenes.

Grafica 69. Frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion en radio y
television
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2.7.2 Presencia de estereotipos por género de la enunciacion

La grafica 70 muestra la distribucidon de estos estereotipos por género del sujeto de
la enunciacion. Se observa que el grueso de éstos fue emitido por hombres del
medio de comunicacion.

Grafica 70. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminaciéon por sujeto de la
enunciacion

Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero

Personas indigenas n

Creencias religiosas de las personas B
Personas afromexicanas

Personas de la diversidad sexual o de género E
Personas jévenes 28 1

Personas mayores n
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH
Victimas del delito

0 5 10 15 20 25 30 35

mHombre ® Mujer o No binario

Ademas, como se muestra en la grafica 71, la categoria de género mas afectada
fue hombres.

Grafica 71. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por objeto de la
enunciacion

Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero

Personas indigenas n

Creencias religiosas de las personas n
Personas afromexicanas

Personas de la diversidad sexual o de género E

Personas mayores H
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH
Victimas del delito

0 5 10 15 20 25 30 35

mHombre m Mujer ®No binario

54



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION

‘ MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
< I N E RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS N
ituto Nacional EI ! PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

2.7.3 Presencia de estereotipos por actor politico

La grafica 72 muestra la distribucion de estos estereotipos para las candidaturas.
La que recibié mas frases fue la de Jorge Alvarez Maynez.

Grafica 72. Frases valoradas con roles o estereotipos relacionados con grupos de discriminacién por
candidatura presidencial en radio y television
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La grafica 73 permite observar cdmo se dividieron estos estereotipos por categoria
y candidatura.

Grafica 73. Roles o estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por candidatura
presidencial en radio y television
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La que tuvo mas frases con estereotipos fue la de personas jovenes, todas ellas
para la candidatura de Jorge Alvarez Maynez. Asimismo, la Unica frase sobre
personas de la diversidad sexual o de género también se realizé sobre Jorge
Alvarez Maynez. Las frases sobre personas indigenas fueron para Bertha Xéchitl
Galvez Ruiz. Las relativas a creencias religiosas de las personas fueron para
Claudia Sheinbaum Pardo. Finalmente, las relativas a personas mayores fueron,
en igual medida, para Claudia Sheinbaum Pardo y Bertha X6chitl Galvez Ruiz.
Todo esto se puede comprobar en la grafica 73.

El dnico partido politico que recibi6 esta clase de frases fue MOVIMIENTO
CIUDADANO. En cuanto a las coaliciones, FCM y SHH recibieron igual nimero de
frases con estereotipos, lo cual se muestra en la gréafica 74.

Gréfica 74. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de vulnerabilidad por
partido politico o coalicidn en radio y television
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La grafica 75 permite observar cdmo se dividieron estos estereotipos para cada
partido politico o coalicion por cada categoria considerada. Todas las frases sobre
personas jovenes y la de personas de la diversidad sexual o de género fueron
para MOVIMIENTO CIUDADANUO. Las de personas indigenas fueron para FCM.
Las de creencias religiosas de las personas fueron para SHH. Finalmente, las de
personas mayores fueron en igual medida para FCM y SHH.
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Gréfica 75. Roles o estereotipos relacionados con grupos en situacion de vulnerabilidad por partido
politico o coalicion en radio y televisién
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3. Conclusiones acerca del PEF a la Presidencia de la Republica
a. Tiempo dedicado por género durante el PEF 2023-2024

La revision de los datos recabados durante el Proceso Electoral Federal 2023-2024
aportan datos que permiten hacer un analisis comparado entre la cobertura ofrecida
por la radio y la television a los diferentes actores politicos durante la precampafa
y la campafa a la Presidencia de la Republica. Aunque las diferencias entre los
catalogos utilizados en ambas fases del PEF impiden realizar una comparaciéon a
nivel de datos absolutos, si posibilitan la comparacioén a un nivel relativo en cuanto
a la dedicacién realizada en cada fase por los diferentes medios analizados. La tabla
16 muestra el tiempo por género en cada fase del PEF. En ambos momentos los
tiempos dedicados a mujeres se mantuvieron estableces, con un 74.21% en la
precampafa frente a un 74.58% en la campania.

Tabla 16. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024

Género Precampana % Campafa % PEF 2023-2024 %
Mujer 331:19:47 74.21% 2,175:23:30 74.64% 2,506:43:17 74.58%
Hombre 45:54:28 10.28% 460:15:36 15.79% 506:10:04 15.06%

No binario 00:00:00 0% 00:00:00 0% 00:00:00 0%
Sin especificar 69:13:00 15.5% 278:54:56 9.57% 348:07:56 10.36%
Total 446:27:15 100% 2,914:34:02 100% 3,361:01:17 100%
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Sin embargo, el tiempo dedicado a hombres paso6 del 10.28% de la precampafia a
un 15.06% en la campanfa y el presentado sin especificacion de género paso6 del
15.5% al 10.36%. Este hecho vino marcado por la falta de precandidatos hombres
durante buena parte de la precampana, desde la declinacion de Samuel Alejandro
Garcia Sepulveda en la segunda semana hasta la semana octava en que se
incorporé al proceso Jorge Alvarez Maynez. En todo caso, el tiempo dedicado a
mujeres no se vio afectado por estos cambios.

Tabla 17. Piezas dedicadas por género en el PEF 2023-2024 por tipo de medio

Radio Precampania Campana
Mujer 75.63% 72.47%
Hombre 10.39% 18.58%
No binario 0% 0%
Sin especificar 13.97% 8.95%
Television Precamparfia Campafa
Mujer 79.68% 70.95%
Hombre 9.89% 21.01%
No binario 0% 0%
Sin especificar 10.43% 8.04%

Algo similar ocurrié con respecto a los diferentes tipos de medios. En lo relativo a la
radio, si bien la proporcién de piezas sobre mujeres es similar entre la precampafia
y la campanfa, se observa un cambio respecto de las dedicadas a hombres y sin
especificacion de género. Sin embargo, el incremento de piezas para hombres fue
mayor al incremento en tiempo. En cuanto a la television, se observa una variacion
mayor en las piezas dedicadas a hombres, al pasar del 9.89% al 21.01% entre las
dos fases del PEF. Esto se debi6 a la fuerte disminucién de piezas dedicadas para
mujeres que se produjo en la campaia, como se puede observar en la tabla 17.

Al desagregar por tipo de programas se puede comprobar que los noticiarios se
comportaron en su cobertura por género de una manera muy similar a la observada
para el catalogo en conjunto, lo que se debe a que el grueso del catalogo esta
conformado por noticiarios. En la precampafa estos programas representaron el
91.94% del tiempo total dedicado, aumentando su aportacion al 97.36% en la
campana. Sin embargo, para los otros dos tipos de programas si hubo diferencias
en cobertura por género, como se puede comprobar en la tabla 18.

En cuanto a los programas de espectaculos y revista, su dedicacion a mujeres

presentd un incremento significativo, pasando del 71.78% en la precampana al
78.46% en la campana. Lo mismo ocurrié con el tiempo dedicado a hombres, que
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aumentd entre ambas fases. Este dato pone de manifiesto como estos programas
tendieron a enfocarse en las candidaturas en mayor medida en la campafa que en
la precampafna; esto tomando siempre en consideracion la baja dedicacion en
tiempo que estos programas dieron al PEF en su conjunto.

Tabla 18. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024 por tipo de programa

Noticiarios Precampafa Campafia
Mujer 73.71% 74.61%
Hombre 10.56% 15.84%
No binario 0% 0%
Sin especificar 15.73% 9.56%
Espectaculos y revista Precampafa Campafa
Mujer 71.78% 78.46%
Hombre 12.99% 16.52%
No binario 0% 0%
Sin especificar 15.23% 5.02%
Debate, opinién y analisis Precampafa Camparfia
Mujer 83.58% 76.13%
Hombre 4.55% 9.81%
No binario 0% 0%
Sin especificar 11.88% 14.06%

Sin embargo, el comportamiento de los programas de debate, opinidn y analisis fue
totalmente diferente al de los otros programas. El tiempo para mujeres tendioé a
disminuir, pasando del 83.58% al 76.13%. Con todo, su dedicacion fue superior a la
de los noticiarios, aunque con una cobertura menor en tiempo absoluto. También el
tiempo para hombres aumentd, pasando del 4.55% al 9.81%, sin duda motivado por
la presencia de un candidato durante toda la campana. Esto frente a una
precampafa que, en buena parte, sdlo contd con las dos precandidatas.

Respecto al tiempo por género en funcion del tipo de concesién, en la comercial se
observa un comportamiento similar a la cobertura por género observada para el
conjunto del PEF, lo que se debe a que el grueso del catalogo es de programas de
este tipo de concesion. Sin embargo, para los otros tres tipos de programas por
modelo de concesion si se observaron diferencias en cuanto a su comportamiento,
como se puede observar en la tabla 19.

Respecto de los programas de concesién publica, su dedicacion a mujeres fue alta

en las dos fases del PEF, pero se present6 una ligera disminucion en la campafa
respecto de la precampana. Sin embargo, las variaciones mas pronunciadas se
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produjeron respecto de la dedicacion a hombres y sin especificar. En el caso de la
dedicacién a hombres, ésta paso6 del 4.93% en la precampafia al 17.09% en la
campana, sin duda motivado por la presencia de precandidatos y candidato en cada
fase del PEF. Este cambio vino acompafado por la disminucion del tiempo dedicado
sin especificar, que se redujo en aproximadamente 50% al pasar de precampana a
campana.

Tabla 19. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024 por tipo de concesion

Concesion publica Precampafa Campafia
Mujer 78.4% 74.46%
Hombre 4.93% 17.09%
No binario 0% 0%
Sin especificar 16.66% 8.45%
Concesiéon comercial Precampafa Campafia
Mujer 73.62% 74.62%
Hombre 10.85% 15.63%
No binario 0% 0%
Sin especificar 15.53% 9.75%
Concesion social Precampafa Campafia
Mujer 76.36% 76.78%
Hombre 12.81% 14.9%
No binario 0% 0%
Sin especificar 10.84% 8.31%
Concesion social comunitaria Precampafa Campafia
Mujer 0% 60.02%
Hombre 0% 25.51%
No binario 0% 0%
Sin especificar 0% 14.47%

Por su parte, los programas de concesion social mantuvieron una cobertura mas
similar en ambos procesos, incrementandose el tiempo tanto para mujeres como
para hombres en la campana respecto de la precampana. Sin embargo, el principal
cambio se presentd en los programas de concesidon social comunitaria que en
campafia aportaron tiempo dedicado a los diferentes actores politicos al ser
considerados en el catalogo de esta fase. Ademas, frente a otros programas, en
éstos fue donde mayor presencia tuvieron los hombres y menor las mujeres, aunque
estos datos deben ser tomados con cautela pues en términos absolutos la
aportacion de estos programas fue muy baja con un 0.02% de aporte efectivo.
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b. Lenguaje incluyente y no sexista durante el PEF 2023-2024

En primer lugar, destaca que en la campafa aumentoé la presencia de frases sin
lenguaje incluyente para referirse a candidaturas en comparacion a lo que ocurrio
durante la precampafia. En este sentido, si bien en la precampana el 3.46% de las
piezas de monitoreo contenian alguna frase, en la campafa este porcentaje casi se
duplicé al llegar al 6.85%.

Ademas, tanto la radio como la television mantuvieron un comportamiento similar
en ambas fases del PEF, aunque con matices relevantes como se puede observar
en la tabla 20. En este sentido, tanto en la precampafia como en la campania la radio
aporté un mayor volumen de frases, lo que probablemente se deba a que el catalogo
tuvo mas programas de radio que de televisién. No obstante, se observa un cambio
sustancial: mientras en la radio disminuyd —entre precampafia y campafa— el
porcentaje de frases sin lenguaje incluyente, en la television éste aumentd. Si bien
en campana el catalogo de programas de television aumentoé en términos absolutos,
su aportacion al global disminuyo frente a que realizé durante la precampafia. Por
tanto, el cambio mas bien pueda deberse a la naturaleza de los programas que se
incorporaron en campana 0 a un cambio en la estrategia periodistica en radio y
televisidon para dar cobertura sobre el proceso electoral durante la campafia.

Tabla 20. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 740 81.59% 12,636 72.48%
Television 167 18.41% 4,797 27.52%

Total 907 100% 17,433 100%

La tabla 21 aporta datos comparados entre el nivel de uso de este lenguaje por tipo
de programa. Al ser la mayor parte del catalogo, es natural que los noticiarios
aportaran el grueso de las frases. En todo caso, es resenable que también los otros
programas contuvieran este tipo de frases. Esto pone de manifiesto como en los
programas y contenidos para los que no se analiz6 la presencia de valoraciones —y
por lo tanto, de estereotipos— también se hizo uso en determinadas ocasiones de
un lenguaje tendiente a la discriminacion. Ademas, en términos generales los
programas de debate, opinidon y analisis aportaron mas de este tipo de frases que
los de espectaculos y revista, posiblemente debido a su mayor dedicacion de tiempo
al PEF, en términos relativos.
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Tabla 21. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por tipo de programa durante el PEF

2023-2024
Tipo de programa Precampana % Campana %
Noticiarios 837 92.28% 17,146 98.35%
Espectaculos y revista 34 3.75% 136 0.78%
Debate, opinién y analisis 36 3.97% 151 0.87%
Total 907 100% 17,433 100%

Se consideraron 11 grupos en situacién de discriminacion derivada del uso de
lenguaje no incluyente. Solo cuatro categorias fueron aludidas: mujeres, personas
jovenes, personas mayores y creencias religiosas de las personas. En la
precampafia unicamente se vio afectado el grupo de mujeres, mientras que en la
campana se incorporaron los otros tres, aunque con una afectacion sensiblemente
inferior.

Tabla 22. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminacion durante

el PEF 2023-2024

Grupo Precampana % Campana %
Personas mex;cr?r;?zxrglgrr]?enrtss y residentes 0 0% 0 0%

Mujeres 901 99.34% 17,403 99.83%

Creencias religiosas de las personas 0 0% 1 0.01%
Personas indigenas 6 0.66% 0 0%
Personas afromexicanas 0 0% 0 0%
Personas de la glévr:aerrscljdad sexual o de 0 0% 0 0%

Personas jovenes 0 0% 27 0.15%

Personas mayores 0 0% 2 0.01%
Personas con discapacidad 0 0% 0 0%
Personas que viven con VIH 0 0% 0 0%
Victimas del delito 0 0% 0 0%

Total 907 100% 17,433 100%

Esto se puede comprobar en las dos nubes de palabras realizadas con las frases
recopiladas tanto en la precampafia como en la campafa (al respecto, ver la nota
3). En lafigura 1 se muestra la nube relativa a la precampafia, que permite observar
como las palabras principalmente utilizadas en los medios remitieron a expresiones
no incluyentes a la hora de referirse a las personas precandidatas, como es utilizar
de una forma no incluyente “candidatos” o “precandidatos”. Esto marcé en gran
medida la afectacion presentada por el grupo mujeres en esta fase del PEF.
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Figura 1. Nube a partir de las frases sin uso de lenguaje incluyente en precampafia
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Figura 2. Nube a partir de las frases sin uso de lenguaje incluyente en campafia
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Nota 3 - Para la lista a partir de la cual se cred la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas
mencionadas en las valoraciones. Se excluy6 de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.
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La figura 2 contiene la nube relativa a la campana (al respecto, ver la nota 3). Los
resultados muestran un panorama muy similar al encontrado en la precampania,
pues las palabras que tuvieron mayor presencia de nuevo fueron aquellas
destinadas a referirse a las personas candidatas de manera no incluyente, como
“candidatos”, “presidenciales”, “nuestro” o “primer”. En esta fase se presentaron
frases para otros grupos en situacién de discriminacion, pero su impacto supuso
apenas el 0.17% del total de frases encontradas.

Tabla 23. Frases sin lenguaje incluyente por sujeto de la enunciaciéon durante el PEF 2023-

2024
Género Precampana % Campana %
Hombre 639 70.45% 10,459 60%
Mujer 268 29.55% 6,974 40%
Total 907 100% 17,433 100%

Otro de los aspectos relevantes sobre el lenguaje no incluyente es el sujeto que
enuncia la frase (tabla 23). En general, se encontré6 cémo los hombres tendieron a
usar este lenguaje mas que las mujeres de los medios —aunque esto se necesita
analizar a la luz de la cantidad de hombres y mujeres presentes en los programas
monitoreados—. Este patron fue similar para ambas fases del PEF, aunque es
importante resaltar que la proporcién de hombres que dijo estas frases disminuyo al
pasar de precampafa a campaina, mientras que la proporcién de mujeres aumento.

Tabla 24. Frases sin lenguaje incluyente por partido politico o coalicion durante el PEF

2023-2024
Partido o coalicion Precampaia % Campana %

PAN 123 13.56% 217 1.24%

PRI 121 13.34% 203 1.16%

PRD 122 13.45% 194 1.11%

PT 107 11.8% 162 0.93%

PVEM 108 11.91% 163 0.94%
MOVIMIENTO CIUDADANO 12 1.32% 27 0.15%
MORENA 126 13.89% 278 1.59%
FCM 88 9.7% 8,172 46.88%
SHH 100 11.03% 8,017 45.99%

Total 907 100% 17,433 100%

Finalmente, también fue de interés en este monitoreo determinar la afectacion a los
diferentes partidos politicos y coaliciones que contendieron en el PEF. En la tabla
24 se aportan los resultados para el PEF, los cuales presentan un resultado
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relevante: si bien en la precampafia la mayoria de las frases se distribuyeron entre
los diferentes partidos, en la campafia este tipo de lenguaje se concentré en las dos
coaliciones registradas. No obstante, este resultado tiene una clara explicacion en
el proceso de registro de las coaliciones, pues no fue hasta la quinta semana de
precampafia que las coaliciones FCM y SHH fueron analizadas.

c. Violencia politica contra las mujeres en razén de género durante el PEF
2023-2024

Respecto de la presencia de estereotipos de género, hay que recordar que
unicamente se consideraron para esta variable las valoraciones sobre
precandidatas o candidatas en donde las mismas fueron mencionadas utilizando un
estereotipo de género.

Los resultados aportan informacion relevante acerca de este tipo de cobertura en
ambas fases del PEF. En primer lugar, destaca que en la campafa disminuyo la
presencia de valoraciones estereotipadas para referirse a candidatas, en
comparacion a lo que ocurrié durante la precampana. Si bien en la precampana el
0.35% de las piezas monitoreadas contenian alguna frase con estereotipo de
género, en la campafna este porcentaje casi se disminuyo hasta llegar al 0.03%. En
todo caso, cabe senalar que la presencia de este tipo de estereotipos fue baja en
ambas fases del PEF en comparacion, por ejemplo, con la presencia de frases con
uso de lenguaje no incluyente, sexista o discriminatorio.

Tabla 25. Valoraciones con estereotipos de género durante el PEF 2023-2024

Medio Precampaia % Campana %

Radio 101 97.12% 73 97.33%
Television 3 2.88% 2 2.67%

Total 104 100% 75 100%

La presencia de estereotipos por tipo de medio se puede comprobar en la tabla 25.
Los resultados muestran que, en general, la distribucidén de este tipo de valoraciones
fue similar en precampana y en campana, aportando los programas de radio poco
mas del 97% de las frases estereotipadas, mientras que los de television en ninguna
de las fases llegaron a aportar el 3% de valoraciones. En este punto es conveniente
recordar que unicamente se consideraron para este analisis de estereotipos de
género los programas noticiarios, pues los de espectaculos y revista, asi como los
de debate, opinion y analisis fueron excluidos del analisis del proceso de
editorializacién por parte de los medios, en apego al respeto a la libertad de
expresion para las opiniones emitidas en este tipo de programas y contenidos.
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De las seis categorias de estereotipos de género, fueron cuatro las que se vieron
afectadas. En general, el estereotipo mas recurrido en ambas fases del PEF fue el
de rasgos de subordinacién, aunque destaca que tuvo una disminucion sustancial
en la campafa respecto de la precampana, al bajar su presencia del 93.27% al
50.67%, como se puede comprobar en la tabla 26.

Tabla 26. Valoraciones con estereotipos de género por categoria durante el PEF 2023-

2024

Categorias Precampana % Campaiia %

Cosificacion de las mujeres 0 0% 0 0%

Roles domésticos 0 0% 0 0%
Rasgos fisicos o vestimenta 6 577% 10 13.33%
Edad 0 0% 2 2.67%
Rasgos de subordinacion 97 93.27% 38 50.67%
Expresiones sexistas en las declaraciones 1 0.96% 25 33.33%
Total 104 100% 75 100%

Esto se puede comprobar en las nubes de palabras con las frases estereotipadas
recopiladas precampafa y campaifa (al respecto, ver la nota 4). En la figura 3 se
muestra la nube de la precampafa.

Figura 3. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos de género en precamparfia
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La imagen permite observar como las palabras principalmente remitieron a
elementos que constituyen rasgos de subordinacién. Asi, se ve muy presente la
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palabra “presidente”, en tanto buena parte de las valoraciones negativas se
apoyaron en la idea de que una de las precandidatas tenia un comportamiento que
denotaba dependencia con respecto a lo sefialado por el presidente de la Republica.
Esto se acompafid con otras palabras igualmente reveladoras, como “mandar”,

” o«

“repite”, “jefe” o “linea”. También aparece la palabra “duefios” en referencia a que la
estrategia de otra de las precandidatas venia marcada por dirigentes de partidos, lo
cual también denot6 un rasgo de subordinacion. En la precamparfia también hubo
estereotipos a rasgos fisicos o0 vestimenta de las precandidatas o expresiones
sexistas en las declaraciones de la persona del medio.

La figura 4 aporta la nube sobre la campana (al respecto, ver nota 4). Los resultados
muestran un panorama muy similar al de la precampafa, pues las palabras que
tuvieron mayor presencia de nuevo fueron aquellas destinadas a referirse a rasgos
de subordinaciéon, como “presidente” o “guion”. Sin embargo, aqui si aparecieron
palabras referentes a otros estereotipos, como expresiones sexistas en las
declaraciones al hablar de las candidatas utilizando expresiones que, en el
contexto, pueden llevar a interpretarlo asi, como “seforas”, “dofia” o “comadres”.
Los otros estereotipos no aportaron palabras relevantes a la nube, como fueron
referencias a rasgos fisicos o vestimenta o a la edad de las candidatas.

Figura 4. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos de género en campafia
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Nota 4 - Para la lista a partir de la cual se cre6 la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas
mencionadas en las valoraciones. Se excluy6 de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.
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Es interesante analizar el sujeto de la enunciacion de las frases estereotipadas. En
general, los hombres tendieron a utilizar en mayor medida este tipo de frases, como
se observa en la tabla 27. Sin embargo, este patrdn no fue similar para ambas fases
del PEF. En este sentido, al pasar de precampaia a campafa, los hombres
aumentaron su proporcion de frases estereotipadas, mientras que las mujeres la
disminuyeron, ambos de forma importante.

Tabla 27. Valoraciones con estereotipos de género por sujeto de la enunciacién durante el

PEF 2023-2024

Género Precampana % Campaiia %
Hombre 81 77.88% 71 94.67%
Mujer 23 22.12% 4 5.33%
Total 104 100% 75 100%

Finalmente, también fue de interés determinar la afectacion a los diferentes partidos
politicos y coaliciones. En la tabla 28 se muestra un resultado relevante: si bien en
la precampana la mayoria de las frases estereotipadas se distribuyeron entre los
diferentes partidos, en la campafna este tipo de valoraciones se concentré en las
dos coaliciones registradas. La explicacion a este hecho se debe buscar en la
misma ya expuesta para el uso del lenguaje incluyente, respecto del registro de las
coaliciones.

Tabla 28. Valoraciones con estereotipos de género por partido politico o coalicién durante

el PEF 2023-2024

Partido o coalicion Precampana % Campana %
PAN 4 3.85% 1 1.33%
PRI 4 3.85% 1 1.33%
PRD 5 4.81% 1 1.33%

PT 29 27.88% 0 0%

PVEM 28 26.92% 0 0%
MORENA 32 30.77% 8 10.67%
FCM 0 0% 17 22.67%
SHH 2 1.92% 47 62.67%
Total 104 100% 75 100%

d. Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacién
durante el PEF 2023-2024

Respecto de la presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion respecto de personas precandidatas o candidatas, es recomendable
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recordar que esta variable esta vinculada a la valoraciéon que contiene la frase
estereotipada de una persona precandidata o candidata.

Los resultados aportan informacion relevante acerca de este tipo de cobertura en
ambas fases del PEF respecto de las diferentes personas precandidatas y
candidatas. En primer lugar, destaca que en la campafia se mantuvo estable la
presencia de valoraciones estereotipadas sobre las personas precandidatas, en
comparacién a lo que ocurrié durante la precampana.

A diferencia de los estereotipos de género, en éstos, buena parte fue relativa al
precandidato o candidato de MOVIMIENTO CIUDADANO. En términos absolutos
se observa un incremento fuerte de frases estereotipadas al pasar de 3 valoraciones
estereotipadas en precampafia a 36 en campafa. Sin embargo, se puede concluir
que la afectacion de este tipo de estereotipos fue baja en ambas fases, pues sélo
hubo estereotipos en el 0.01% de piezas monitoreadas

Tabla 29. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacioén durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 3 100% 35 97.22%
Television 0 0% 1 2.78%

Total 3 100% 36 100%

La afectacion por tipo de medio se puede comprobar en la tabla 29. En general, la
distribucion de este tipo de valoraciones fue similar en precampana y en campana,
aportando los noticiarios de radio la mayoria de las frases estereotipadas en la
campafa y la totalidad en la precampana. En este punto es conveniente recordar
que unicamente se consideraron para este analisis de estereotipos de género en
noticiarios, pues los de espectaculos y revista, asi como los de debate, opinion y
analisis, asi como este tipo de contenidos, fueron excluidos del analisis del proceso
de editorializacion por parte de los medios.

Se consideraron diez categorias de estereotipos, excluyendo el grupo mujeres al
ya haber sido analizado en la variable de estereotipos de género. Fueron cinco de
ellas las que se vieron afectadas. El estereotipo mas recurrido en ambas fases del
PEF fue el relativo a personas jovenes, seguido del de personas mayores,
personas indigenas, creencias religiosas de las personas y personas de la
diversidad sexual o de género, como se puede comprobar en la tabla 30.
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Tabla 30. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situaciéon de

discriminacién por categoria durante el PEF 2023-2024

Categoria Precampana % Campana %
T resdenton on ot extrangero 0 % | 0 0%
Personas indigenas 0 0% 2 5.56%
Creencias religiosas de las personas 0 0% 2 5.56%
Personas afromexicanas 0 0% 0 0%
Personas de la di,versidad sexual o de 0 0% y 2.78%
género
Personas jovenes 3 100% 29 80.56%
Personas mayores 0 0% 2 5.56%
Personas con discapacidad 0 0% 0 0%
Personas que viven con VIH 0 0% 0 0%
Victimas del delito 0 0% 0 0%
Total 3 100% 36 100%

En la figura 5 se muestra la nube de palabras relativa a la precampafa (al respecto,
ver la nota 5), que permite observar como las palabras principalmente utilizadas en
los medios remitieron a elementos vinculados con un estereotipo de personas
jovenes. Asi, se ve muy presente la palabra “joven” vinculado con otras como
“chiquito”, “muchachito” o “aprendiendo”, dando un contexto de interpretacion
respecto del precandidato de un partido politico concreto. Ademas, se utilizaron
palabras de vinculacién partidista del precandidato como “partido”, “fosfo”,
“‘movimiento” o “naranja”, o incluso sobre su pasado al hablar de “diputado”.

Por su parte, la figura 6 aporta la nube sobre la campafia (al respecto, ver la nota
5). Los resultados muestran un panorama muy similar al de la precampania electoral,
pues las palabras que tuvieron mayor presencia de nuevo fueron aquellas
vinculadas con elementos de un estereotipo de personas jovenes, como “joven”,
“muchacho”, “chavorruco” o “criatura”. Otros estereotipos aportaron menos palabras
relevantes a la nube, como “sesenta” y “mayores” para personas mayores O
“macho” para personas de la diversidad sexual o de género.

Nota 5 - Para la lista a partir de la cual se creé la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas

mencionadas en las valoraciones. Se excluyé de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nhombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.
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Figura 5. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacién en precampafia
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Figura 6. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion en campafia
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Se encontrd que los hombres de los medios de comunicacién tendieron a utilizar
mas este tipo de frases que las mujeres. El patrén fue similar en precampafia vy
campana, como se puede observar en la tabla 31.

Tabla 31. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacion por sujeto de la enunciacién durante el PEF 2023-2024

Género Precampana % Campana %
Hombre 3 100% 35 97.22%
Mujer 0 0% 1 2.78%
Total 3 100% 36 100%

La tabla 32 muestra como se afectoé a partidos politicos y coaliciones mediante estos
estereotipos. Si bien en la precampana las unicas frases estereotipadas fueron para
un partido, en la campafa este tipo de valoraciones también fueron recibidas por
las coaliciones registradas. MOVIMIENTO CIUDADANO fue el partido el que recibié
mas frases estereotipadas, tanto en la precampafia como en la campafa.

Tabla 32. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacion por partido politico o coalicion durante el PEF 2023-2024

Partido o coalicién Precampana % Campana %

PAN 0 0% 0 0%

PRI 0 0% 0 0%

PRD 0 0% 0 0%

PT 0 0% 0 0%

PVEM 0 0% 0 0%
I\C/I:%VD”\AAIIDEA\IJS 3 100% 30 83.33%

MORENA 0 0% 0 0%
FCM 0 0% 3 8.33%
SHH 0 0% 3 8.33%
Total 3 100% 36 100%
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IV. Diputaciones Federales

1. Informacion sobre la precampafia electoral

1.1 Tiempo dedicado por género en precampafia

Durante las precampafas por Diputaciones Federales se registraron 983 piezas
de monitoreo (al respecto, ver la nota 6). El 83.93% pertenecio a radio, y el 16.07%
a television. El desglose por género y tipo de medio esta en la tabla 33 (al respecto,
ver la nota 7).

Tabla 33. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura en radio y television

Género de las Total de Piezas de Piezas de
personas piezas de % monitoreo % monitoreo %
precandidatas monitoreo en radio en television
Mujer 30 3.05% 28 3.39% 2 1.27%
Hombre 58 5.9% 54 6.55% 4 2.53%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 895 91.05% 743 90.06% 152 96.2%
Total 983 100% 825 100% 158 100%

Nota 6 - El niUmero de piezas de monitoreo registradas difiere del numero reportado en el informe acumulado final de las
precampafias electorales por Diputaciones Federales debido a que una misma pieza de monitoreo puede involucrar a
personas precandidatas de diferente género. Es por ello que la suma total reportada en la tabla excede al nimero reportado

en el citado informe acumulado.

Nota 7 - La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se

asignen en esa categoria -al no sefialar expresamente su identidad de género.

En total, se dedicaron 14 horas, 21 minutos y 16 segundos a hablar de las
precampafias por Diputaciones Federales. El detalle del tiempo dedicado por
categoria de género esta en la gréafica 76.
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Grafica 76. Tiempo dedicado por género
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En la gréfica 77 se muestra la evolucion semanal del tiempo por género. El 93.59%
fue dedicado sin especificacién de género, el 1.66% del tiempo a hablar de
mujeres y el tiempo para hombres supuso el 4.75% del total.

Gréfica 77. Tiempo dedicado por género semanalmente
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1.2 Tiempo dedicado por género por tipo de programa

En la tabla 34 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la
precampafia en cada tipo de programa. La mayor parte de las piezas fueron
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detectadas en noticiarios, los cuales aportaron el 96.03% del total. Por su parte, los
de espectaculos y revista aportaron el 2.65%. Finalmente, los de debate, opinion y
analisis presentaron el 1.32% del total.

Tabla 34. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de programa

Género de las Espectaculos Debate,
personas Noticiarios % P . % opinién y %
precandidatas y revista analisis
Mujer 30 3.18% 0 0% 0 0%
Hombre 57 6.04% 1 3.85% 0 0%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 857 90.78% 25 96.15% 13 100%
Total 944 100% 26 100% 13 100%

Fue en los noticiarios donde hubo mayor presencia de piezas para todas las
categorias de género. Sin embargo, en términos relativos, los noticiarios hablaron
MAas que otros tipos de programas de mujeres y de hombres, pero los programas de
espectaculos y revista y los programas de debate, opinién y analisis ofrecieron
mayor cobertura de la precampafia sin especificacion de género que los noticiarios.

a. Tiempo dedicado en noticiarios
En los noticiarios analizados se dedicaron 13 horas, 52 minutos y 3 segundos a
las precampafias por Diputaciones Federales. El desglose por categoria de género

esta en la grafica 78.

Grafica 78. Tiempo dedicado por género en noticiarios
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En la gréafica 79 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en los
noticiarios. Las mujeres recibieron el 1.72% del tiempo y los hombres el 4.89%.
Finalmente, el 93.39% del tiempo total de la precampafia se presentd sin
especificacion de género.

Grafica 79. Tiempo dedicado por género semanalmente en noticiarios
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b. Tiempo dedicado en programas de espectaculos y revista

En los programas de espectaculos y revista analizados se dedicaron 14 minutos y
45 segundos a las electorales por Diputaciones. El desglose por género se
encuentra en la gréfica 80.

Grafica 80. Tiempo dedicado por género en programas de espectaculos y revista
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En la grafica 81 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en
programas de espectaculos y revista.

Grafica 81. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de espectaculos y revista
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Como se observa en la gréfica 81, los hombres recibieron el 1.81% del tiempo,
siendo su Unica semana con cobertura la del 11 al 17 de diciembre. El 98.19% del
tiempo total fue sin especificacion de género. También cabe resaltar que estos
programas no dedicaron tiempo a mujeres ni a personas de género no binario.

c. Tiempo dedicado en programas de debate, opinién y andlisis
En los programas de debate, opinién y andlisis analizados se dedicaron 14 minutos

y 28 segundos a las precampafias por Diputaciones. El detalle se encuentra en la
gréfica 82.
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Gréafica 82. Tiempo dedicado por género en programas de debate, opinién y analisis
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La grafica 83 presenta la evolucion semanal del tiempo por género dedicado en los
programas de debate, opinion y analisis y permite observar que no se dedic6 en
este tipo de programas tiempo ni a mujeres, ni a hombres ni a personas de género
no binario. En cuanto al tiempo dedicado sin especificacion de género, éste supuso
el 100% del total de estos programas.

Grafica 83. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de debate, opinion y andlisis
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1.3. Tiempo dedicado por género por tipo de concesion

En la tabla 35 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la
precampafia por tipo de concesion. La mayor parte de las piezas fueron detectadas
en programas de concesién comercial, los cuales aportaron el 90.34% del total. Los
programas de concesion publica aportaron el 7.22% y los de concesion social
presentaron el 2.44%.

Tabla 35. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de concesion

Género de las personas

precandidatas Publica % Comercial % Social %
Mujer 0 0% 27 3.04% 3 12.5%
Hombre 0 0% 55 6.19% 3 12.5%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 71 100% 806 90.77% 18 75.00%
Total 71 100% 888 100% 24 100%

En términos absolutos fue en los programas de concesion comercial donde hubo
mayor presencia de piezas para todas las categorias de género. Sin embargo, en
términos relativos, los programas de concesion social hablaron mas que otros tipos
de programas de mujeres y hombres, mientras que los de concesion publica
ofrecieron mas cobertura de la precampafia sin especificacion de género.

a. Tiempo dedicado en programas de concesién publica

En los programas de concesion publica analizados se dedicaron 43 minutos y 56
segundos a las precampafas por Diputaciones Federales. El detalle se puede
comprobar en la grafica 84.

Gréfica 84. Tiempo dedicado por género en programas de concesion publica
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La gréfica 85 se presenta la evolucién semanal del tiempo por género en programas
de concesion publica, y permite observar que no se dedicé tiempo a mujeres,
hombres o personas de género no binario. En cuanto al tiempo dedicado sin
especificacion de género, éste supuso el 100% del total de estos programas. Este
se repartié en tres momentos: del 20 al 26 de noviembre, del 11 al 17 de diciembre,
y a partir del 25 de diciembre.

Grafica 85. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesién publica
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b. Tiempo dedicado en programas de concesién comercial

Los programas de concesion comercial dedicaron 13 horas, 9 minutos y 35
segundos a las precampafas por Diputaciones Federales. El desglose por género
se encuentra en la gréafica 86.

Grafica 86. Tiempo dedicado por género en programas de concesiéon comercial
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La gréfica 87 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género los programas
de concesion comercial. Las mujeres recibieron el 1.56% del tiempo total, los
hombres el 4.94% y el 93.5% se presento sin especificacion de género.

Grafica 87. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion comercial
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c. Tiempo dedicado en programas de concesién social

En los programas de concesion social analizados se dedicaron 27 minutos y 45
segundos a las precampafas por Diputaciones Federales. El desglose por género
se encuentra en la gréafica 88.

Grafica 88. Tiempo dedicado por género en programas de concesién social
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La grafica 89 muestra la evolucion semanal del tiempo por género en los programas
de concesidén social. Las mujeres y hombres recibieron el 7.03% del tiempo total
respectivamente y el 85.95% se presento sin especificacion de género.

Gréfica 89. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion social
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1.4 Tiempo dedicado por género por partidos politicos o coaliciones

La grafica 90 muestra cdmo se distribuyen las piezas de monitoreo por género
segun los partidos politicos y coaliciones.

Gréfica 90. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicion en radio y television
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Durante la precampaiia MOVIMIENTO CIUDADANO fue el partido politico con mas
piezas para mujeres y el PT aquel con menos. MOVIMIENTO CIUDADANO fue el
partido que recibié mas piezas sobre hombres mientras que el PVEM fue el que tuvo
menos. Finalmente, MORENA fue el partido con mas piezas sin especificacion de
género y MOVIMIENTO CIUDADANO fue el que menos. En cuanto a las
coaliciones, FCM fue la Gnica que recibi6 piezas sobre mujeres y hombres, asi como
la que tuvo mas sin especificacion de género. Esto se puede ver en la grafica 90.

Tabla 36. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coaliciéon Hombre Mujer No binario Sin especificar
PAN 0:02:49 0:04:09 0:00:00 2:22:45
PRI 0:03:57 0:01:53 0:00:00 2:27:34
PRD 0:03:14 0:01:36 0:00:00 2:02:09
PT 0:03:00 0:00:06 0:00:00 1:01:17
PVEM 0:00:22 0:00:10 0:00:00 1:07:26
MOVIMIENTO CIUDADANO 0:23:14 0:04:34 0:00:00 0:48:24
MORENA 0:03:16 0:00:44 0:00:00 2:38:28
FCM 0:01:05 0:01:05 0:00:00 0:35:28
SHH 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:22:31
Total 0:40:57 0:14:17 0:00:00 13:26:02

En la tabla 36 se observa como se repartié entre los distintos actores politicos el
tiempo por género. El partido politico con mas tiempo dedicado a mujeres y a
hombres fue MOVIMIENTO CIUDADANO, aquel con menos tiempo para mujeres
fue el PT y el que tuvo menos tiempo para hombres fue el PVEM. En cuanto a la
cobertura sin especificacion de género, MORENA fue el partido con mayor tiempo
dedicado y MOVIMIENTO CIUDADANO fue el que tuvo menos. De las coaliciones,
FCM fue la Unica con tiempo para mujeres y hombres, asi como la que cont6 con
mas tiempo sin dedicacion de género.

1.5 Uso de lenguaje incluyente y no sexista
1.5.1 Presencia de lenguaje por grupo en situacion de discriminacion
Durante la precampafia por Diputaciones Federales se registraron 78 piezas de

monitoreo sin lenguaje incluyente y no sexista, dentro de las que hubo 78 frases sin
este tipo de lenguaje.
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La grafica 91 muestra la distribucion de estas frases durante las diferentes semanas
de la precampafia, desagregando por radio y television. Unicamente en dos
semanas se presentaron este tipo de frases. El grueso aparecio en la del 20 al 26
de noviembre, coincidiendo con el inicio de la precampafa electoral. En gran
medida, la falta de este tipo de frases se debid a que durante la precampafa
dominaron las piezas en las que no se hizo especificacion de género.

Gréfica 91. Presencia de frases sin uso de lenguaje incluyente semanalmente
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La grafica 92 permite observar cémo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por grupo en situacién de discriminacion, segmentando entre radio y television. El
anico grupo afectado fue mujeres.

Grafica 92. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situaciéon de discriminacion en radio y
television
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1.5.2 Presencia de lenguaje por género de la enunciacion

La grafica 93 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por género del sujeto de la enunciacion. 18 frases fueron realizadas por mujeres y
60 por hombres del medio de comunicacion.

Grafica 93. Frases sin uso de lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacion
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1.5.3 Presencia de lenguaje por tipo de programa

La tabla 37 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por tipo de programa en radio y en television. El grueso de las frases se detect6 en
noticiarios.

Tabla 37. Frases sin lenguaje incluyente o no sexista por tipo de programa en radio y

television
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 50 27 77
Espectaculos y revista
Debate, opinion y analisis 0 0 0
Total 51 27 78

La grafica 94 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
grupo en situacion de discriminacion en cada tipo de programa. El Unico grupo
afectado fue el de mujeres. Ademas, la mayoria de ellas se realizaron en noticiarios,
con una Unica frase detectada en programas de espectaculos y revista.
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Grafica 94. Frases sin uso de lenguaje incluyente por grupo en situaciéon de discriminaciéon en cada
tipo de programa
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1.5.4 Presencia de lenguaje por actor politico

La grafica 95 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por grupo en situacidon de discriminacion por partido politico o coalicion en radio y
television. El partido politico que recibié mas frases fue el PAN. Los que recibieron
menos fueron el PT y el PVEM. Ninguna coalicion recibid este tipo de frases.

Grafica 95. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en radio y

television
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La tabla 38 permite observar el desglose de las frases sin lenguaje incluyente por
partido politico y tipo de programa. En el caso de los noticiarios el PAN fue el partido
con mas frases, mientras que el PT y el PVEM fueron los que tuvieron menos.
Respecto de los programas de espectaculos y revista, MORENA fue el unico partido
que recibié una frase. Ningun partido recibié frases en los programas de debate,
opinién y analisis. Ninguna coalicién tuvo frases en ningun tipo de programa.

Tabla 38. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coaliciéon en

cada tipo de programa

Espectaculosy  Debate, opiniéony

Noticiarios revista analisis Total
PAN 14 0 0 14
PRI 13 0 0 13
PRD 12 0 0 12
PT 8 0 0 8
PVEM 8 0 0 8
e : : 2
MORENA 10 1 0 11
FCM 0 0 0
SHH 0 0 0
Total 77 1 0 78

1.6 Violencia politica contra las mujeres en razon de género

Durante la precampafia por Diputaciones Federales no hubo valoraciones que
hicieran referencia a roles o estereotipos de género.

1.7 Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion

Durante la precampafia por Diputaciones Federales no hubo valoraciones con
estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion.

2. Informacion sobre la campana electoral

2.1 Tiempo dedicado por género en campafa

Durante las campafias a Diputaciones Federales se registraron 20,289 piezas de
monitoreo (al respecto, ver la nota 8). El 77.17% pertenecié a programas de radio,
y el 22.83% a programas de television. La tabla 39 muestra el desglose por género
(al respecto, ver la nota 9) y tipo de medio.
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Tabla 39. Piezas de monitoreo por género de la candidatura en radio y television

Género de las Total de Piezas de Piezas de
personas piezas de % monitoreo % monitoreo en %

candidatas monitoreo en radio television
Mujer 6,181 30.46% 4,484 28.64% 1,697 36.64%
Hombre 10,114 49.85% 7,932 50.66% 2,182 47.12%
No binario 16 0.08% 0 0% 16 0.35%
Sin especificar 3,978 19.61% 3,242 20.71% 736 15.89%

Total 20,289 100% 15,658 100% 4,631 100%

Nota 8 - El numero de piezas de monitoreo registradas difiere del niumero reportado en el informe acumulado final de las
campafas electorales por Diputaciones Federales debido a que una misma pieza de monitoreo puede involucrar a personas
candidatas de diferente género. Es por ello que la suma total reportada en la tabla excede al nimero reportado en el citado
informe acumulado.

Nota 9 - La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esa categoria -al no sefialar expresamente su identidad de género-.

En total, se dedicaron 638 horas, 18 minutos y 6 segundos a hablar de las
campanfas por Diputaciones Federales. El desglose por género se puede encuentra
en la gréafica 96.

Grafica 96. Tiempo dedicado por género
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® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar

En la grafica 97 se muestra la evolucion semanal del tiempo por género. El 55.8%
fue para hombres, el 34.82% se dedic6 a mujeres, las personas de género no binario
tuvieron el 0.01% y el 9.37% del tiempo se registré sin especificacién de género.
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Grafica 97. Tiempo dedicado por género semanalmente
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2.2 Tiempo dedicado por género por tipo de programa

En la tabla 40 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la camparfa
electoral en cada tipo de programa. La mayor parte de las piezas fueron detectadas
en noticiarios, los cuales aportaron el 99.57% del total. Por su parte, los programas
de espectaculos y revista aportaron el 0.07% y los programas de debate, opinion y
analisis tuvieron el 0.36%. En términos absolutos fue en los noticiarios donde hubo
mayor presencia de piezas para todas las categorias de género. En términos
relativos, los programas de espectaculos y revista hablaron mas que otros tipos de
programas de mujeres, los noticiarios hablaron mas de hombres y personas de
género no binario y, finalmente, los de debate, opinion y andlisis fueron los que
ofrecieron méas cobertura de la campafa sin especificacién de género.

Tabla 40. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de programa

Género de las Especticulos Debate,
personas Noticiarios % P . y % opinién y %
precandidatas revista analisis
Mujer 6,172 30.55% 6 40% 3 4.17%
Hombre 10,105 50.02% 3 20% 6 8.33%
No binario 16 0.08% 0 0% 0 0%
Sin especificar 3,909 19.35% 6 40% 63 87.5%
Total 20,202 100% 15 100% 72 100%
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a. Tiempo dedicado en noticiarios

En los noticiarios analizados se dedicaron 637 horas y 53 minutos a las campafas
por Diputaciones Federales. El desglose por género esta en la gréfica 98.

Gréafica 98. Tiempo dedicado por género en noticiarios

Sin
especificar
Hombre, 356:08:14 Mujer, 222:08:14 , 59:32:00
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En la grafica 99 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en
noticiarios. Los hombres recibieron el 55.83% del tiempo, las mujeres el 34.82% y
se observo un 0.01% dedicado a personas de género no binario. Finalmente, el
9.33% del tiempo de la campafia se presento sin especificacion de género.

Grafica 99. Tiempo dedicado por género semanalmente en noticiarios
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b. Tiempo dedicado en programas de espectaculos y revista

Los programas de espectaculos y revista dedicaron 11 minutos a las campafas por
Diputaciones Federales. El desglose por género se encuentra en la grafica 100.

Gréafica 100. Tiempo dedicado por género en programas de espectaculos y revista
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En la grafica 101 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en los
programas de espectaculos y revista. Las mujeres recibieron el 61.06%, los
hombres tuvieron el 10.61% y el 28.33% se presentd sin especificacion de género.

Grafica 101. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de espectaculos y revista
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c. Tiempo dedicado en programas de debate, opinién y analisis

En los programas de debate, opinion y andlisis se dedicaron 14 minutos y 6
segundos a las campafias por Diputaciones Federales. El detalle se encuentra en
la gréafica 102.

Grafica 102. Tiempo dedicado por género en programas de debate, opinién y analisis
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La gréfica 103 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de debate, opinion y analisis. Las mujeres recibieron el 5.44% del tiempo. Los
hombres tuvieron el 12.17% y el 82.39% se presento sin especificacion de género.

Grafica 103. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de debate, opinién y analisis
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2.3 Tiempo dedicado por género por tipo de concesion

En la tabla 41 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la campafa
electoral por tipo de concesion. La mayor parte de las piezas fueron detectadas en
programas de concesion comercial, los cuales aportaron el 89.09% del total. Los de
concesion publica aportaron el 7.86%, los de concesion social presentaron el 3% y
los de concesion social comunitaria supusieron el 0.05%.

Tabla 41. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de concesion

Género de las Social
personas Publica % Comercial % Social % comunitaria %
precandidatas

Mujer 461 28.92% 5,546 30.68% 173 28.41% 1 10%
Hombre 807 50.63% 8,953 49.53% 349 57.31% 5 50%
No binario 0 0 % 16 0.09% 0 0% 0 0%
Sin especificar 326 20.45% 3,561 19.7% 87 14.29% 4 40%
Total 1,594 100% 18,076 100% 609 100% 10 100%

En términos absolutos fue en los programas de concesion comercial donde hubo
Mas piezas para todas las categorias de género. Sin embargo, en términos relativos,
los programas de concesion comercial hablaron mas que otros programas de
mujeres y de personas de personas de género no binario, los programas de
concesion social hablaron mas de hombres y los de concesion social comunitaria
hablaron mas sin especificacion de género que los otros tipos de programas.

a. Tiempo dedicado en programas de concesion publica

Grafica 104. Tiempo dedicado por género en programas de concesién publica
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En los programas de concesion publica analizados se dedicaron 31 horas, 2
minutos y 10 segundos a las campafas por Diputaciones Federales. El desglose
por género se encuentra en la grafica 104.

La gréafica 105 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesion publica. Las mujeres recibieron el 27.26%, los hombres el 61.14% y
el 11.6% del tiempo de la campafia se presento sin especificacion de género.

Gréfica 105. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion publica
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b. Tiempo dedicado en programas de concesién comercial

Grafica 106. Tiempo dedicado por género en programas de concesién comercial

Sin

especificar

Hombre, 324:04:05 Mujer, 210:09:25 ,54:21:27

® Hombre ® Mujer ® No binario = Sin especificar

94



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION

MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
S INE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS W JANL
ituto Nacional Electoral PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 RS AT D UENO L

Los programas de concesion comercial dedicaron 588 horas, 39 minutos y 29
segundos a las campafas por Diputaciones Federales. El desglose por categoria
de género se encuentra en la grafica 106.

La gréafica 107 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesion comercial. Las mujeres recibieron el 35.7% del tiempo, los hombres
el 55.05% del tiempo, las personas de género no binario el 0.01% y el 9.23% se
presentd sin especificacion de género.

Gréafica 107. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesidon comercial
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c. Tiempo dedicado en programas de concesion social

Grafica 108. Tiempo dedicado por género en programas de concesion social

Mujer, 3:37:42
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Los programas de concesion social dedicaron 18 horas, 18 minutos y 33
segundos a las campafas por Diputaciones Federales. El desglose por categoria
de género esta en la grafica 108.

La grafica 109 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesion social. Las mujeres recibieron el 19.82% del tiempo, los hombres el
70.59% y el 9.59% se presento sin especificacion de género.

Grafica 109. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion social
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d. Tiempo dedicado en programas de concesién social comunitaria

Grafica 110. Tiempo dedicado por género en programas de concesién social comunitaria
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Los programas de concesion social comunitaria dedicaron 17 minutos y 54
segundos a las camparias por Diputaciones Federales. El desglose por género se
encuentra en la grafica 110.

En la grafica 111 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en
programas de concesién social comunitaria. Las mujeres recibieron el 5.31% del
tiempo, los hombres el 72.35% y el 22.35% se presenté sin especificacion de
género.

Grafica 111. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesién social

comunitaria
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2.4 Tiempo dedicado por género por partidos politicos o coaliciones

La grafica 112 muestra como se distribuyen las piezas de monitoreo por género
segun los partidos politicos y coaliciones. MOVIMIENTO CIUDADANO fue el partido
con mas piezas para mujeres, mientras que el PT fue el que menos recibid.
MORENA fue el que mayor nimero de piezas para hombres tuvo, mientras que el
PT fue el que menos. El PAN, el PRIy el PRD fueron los Unicos partidos con piezas
para personas de género no binario. MORENA fue el partido con mas piezas sin
especificacion de género presentd y el PT fue aquel con la menor cantidad. En
cuanto a las coaliciones, FCM tuvo mas piezas sobre hombres, mujeres y sin
especificacion de género, asi como todas aquellas sobre personas no binarias.
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Grafica 112. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicién en radio y television
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En la tabla 42 se observa como se repartié entre los distintos actores politicos el
tiempo por género. El partido politico con mas tiempo para mujeres fue el PAN,
mientras que el PT fue el que tuvo menos. En el caso de los hombres, MORENA
tuvo la mayoria de la cobertura y PT la menor parte. En cuanto a la cobertura de
personas de género no binario, tnicamente la hubo para los partidos PAN, PRIy
PRD. En la cobertura sin especificacion de género fue MORENA el partido con
mayor tiempo dedicado y MOVIMIENTO CIUDADANO aquel con la menor
cobertura. En cuanto a las coaliciones, FCM fue aquella con mas mayor tiempo para
mujeres, hombres y sin especificacién de género, asi como la Unica con tiempo para
personas no binarias.

Tabla 42. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coaliciéon Hombre Mujer No binario Sin especificar
PAN 40:05:38 29:42:35 0:01:08 12:33:55
PRI 38:00:45 23:11:09 0:01:08 8:09:53
PRD 30:21:04 20:22:14 0:01:08 6:17:00
PT 23:25:59 11:52:25 0:00:00 4:32:50
PVEM 30:49:29 16:19:36 0:00:00 4:28:58
MOVIMIENTO CIUDADANO 28:12:50 27:15:28 0:00:00 3:27:32
MORENA 50:26:21 24:28:11 0:00:00 14:14:49
FCM 73:42:54 44:28:08 0:01:08 3:23:47
SHH 41:06:07 24:35:57 0:00:00 2:38:00
Total 356:11:07 222:15:43 0:04:32 59:46:44
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2.5 Uso de lenguaje incluyente y no sexista
2.5.1 Presencia de lenguaje por grupo en situacion de discriminacion

Durante la campafa por Diputaciones Federales se registraron 451 piezas de
monitoreo sin lenguaje incluyente y no sexista, dentro de las que hubo 479 frases
sin este tipo de lenguaje. de las cuales, 310 corresponden a radio y 169 a television.
En la grafica 113 se registra la distribucion de estas frases durante las diferentes
semanas de la campafia electoral, desagregando por radio y television.

Gréfica 113. Presencia de frases sin uso de lenguaje incluyente semanalmente
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La gréfica 113 muestra como este tipo de frases se presentd a lo largo de toda la
campanfa electoral, con tres momentos en que la presencia de este tipo de frases
fue mayor. El primero coincidié con el inicio de campafia; un repunte en la semana
del 15 al 21 de abril y otro més entre el 6 y el 12 de mayo.

La grafica 114 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por grupo en situacion de discriminacion, segmentando entre radio y
television. El grupo méas afectado fue mujeres con 474 frases, seguido del de
personas de la diversidad sexual o de género, el de personas indigenas, el de
personas afromexicanas y el de personas jévenes.
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Gréfica 114. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situaciéon de discriminacién en radio y
television
Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
ujeres I 2
Creencias religiosas de las personas

Personas indigenas

Personas afromexicanas

N

4=
¥

Personas de la diversidad sexual o de género

P

Personas jovenes

Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH
Victimas del delito

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

M Radio ™ Televisién

2.5.2 Presencia de lenguaje por género de la enunciacion

La gréfica 115 muestra cdmo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
género del sujeto de la enunciacién. De las 479 frases, 192 fueron realizadas por
mujeres, 287 por hombres y ninguna por personas de género no binario del medio
de comunicacion.

Gréfica 115. Frases sin uso de lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacion
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La grafica 116 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por género del objeto de la enunciacion. Asi, se puede observar como, a
pesar de que estas frases afectaron a diversos grupos, siempre fueron en referencia
a candidatas.

Grafica 116. Frases sin uso de lenguaje incluyente por objeto de la enunciacién
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2.5.3 Presencia de lenguaje por tipo de programa

La tabla 43 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por tipo de programa en radio y en television. El grueso de las frases se detect6 en
noticiarios.

Tabla 43. Frases sin lenguaje incluyente o no sexista por tipo de programa en radio y

television
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 310 167 477
Espectaculos y revista 0 0 0
Debate, opinién y analisis 0 2 2
Total 310 169 479

La grafica 117 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por grupo en situacion de discriminacion en cada tipo de programa. La
mayoria de frases sobre mujeres y todas aquellas sobre personas de la
diversidad sexual o de género, personas indigenas, personas jovenes y
personas afromexicanas fueron realizadas en noticiarios.
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Gréfica 117. Frases sin uso de lenguaje incluyente por grupo en situaciéon de discriminaciéon en cada
tipo de programa
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2.5.4 Presencia de lenguaje por actor politico

Grafica 118. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en radio y

television
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La grafica 118 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por grupo en situacion de discriminacién por partido politico o coalicion
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en radio y television. El partido politico que recibio mas frases fue MOVIMIENTO
CIUDADANO vy el que recibié menos fue el PT. La coalicion que recibié mas frases
fue FCM.

La tabla 44 muestra el desglose de las frases sin lenguaje incluyente por actor
politico y tipo de programa. En el caso de los noticiarios MOVIMIENTO
CIUDADANO fue el partido que presenté mas frases, mientras que el PT fue el que
tuvo menos. En el caso de las coaliciones, FCM recibié la mayoria de las frases. En
cuanto a los programas de debate, opinion y analisis, unicamente las coaliciones
tuvieron frases de este tipo, en igual cantidad. Finalmente, los programas de
espectaculos y revista no presentaron frases de este tipo.

Tabla 44. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en

cada tipo de programa

Espectaculos y Debate, opiniéony

Noticiarios revista analisis Total
PAN 48 0 0 48
PRI 50 0 0 50
PRD 38 0 0 38
PT 19 0 0 19
PVEM 28 0 0 28
MOVIMIENTO
CIUDADANO 98 0 0 98
MORENA 53 0 0 53
FCM 105 0 1 106
SHH 38 0 1 39
Total 477 0 2 479

2.6 Violencia politica contra las mujeres en razon de género

Durante la campafia por Diputaciones Federales no se registraron valoraciones que
hicieran referencia a roles o estereotipos de género.

2.7 Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion
2.7.1 Presencia de estereotipos por grupos en situacioén de discriminacion

Durante la campafia electoral por Diputaciones Federales se registraron 6 frases
valoradas con presencia de este tipo de estereotipos. En la grafica 119 se registra
la distribucion de estas frases durante las diferentes semanas de la campafia,
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desagregando por radio y television. Estas se distribuyeron en cuatro semanas de
la campafia, con mayor presencia en la semana del 1 al 10 de marzo, coincidiendo
con el inicio de la campafa. A ésta le siguieron, en igual proporcion, las semanas
del 18 al 24 de marzo, del 29 de abril al 5 de mayo y el periodo del 27 al 29 de mayo.

Grafica 119. Presencia de frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de
discriminacion semanalmente
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En la grafica 120 se puede observar como se distribuyeron estos estereotipos por
cada categoria y tipo de medio. El mas mencionado fue el de personas indigenas.

Grafica 120. Frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion en radio y
television
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2.7.2 Presencia de estereotipos por género de la enunciacion

La gréfica 121 permite observar como se dividieron las valoraciones con presencia
de estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por género del sujeto de
la enunciacion. Se observa que todos los estereotipos fueron mencionados por
hombres del medio de comunicacion.

Grafica 121. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por sujeto de la
enunciacién
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Ademas, como se muestra en la grafica 122, las categorias de género mas
afectadas fueron tanto hombres como mujeres en igual proporcion.

Grafica 122. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacién por objeto de la
enunciacién

Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
Creencias religiosas de las personas

Personas afromexicanas n
Personas de la diversidad sexual o de género

Personas jovenes n
Personas mayores
Personas con discapacidad
Personas que viven con VIH
Victimas del delito

0 1 2 3 4 5

B Hombre ™ Mujer M No binario

105



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION
‘ MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
i INE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS e
ituto Nacional EI ! PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

2.7.3 Presencia de estereotipos por actor politico

La grafica 123 permite observar las valoraciones con este tipo de estereotipos por
partido politico o coalicion. Los unicos partidos afectados fueron el PAN y en menor
medida MOVIMIENTO CIUDADANO. La coalicion con mas estereotipos fue FCM.

Grafica 123. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacién de vulnerabilidad
por partido politico o coalicion en radio y televisién
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Grafica 124. Estereotipos relacionados con grupos en situacion de vulnerabilidad por partido politico o
coalicion en radio y television
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La grafica 124 permite observar como se dividieron estos estereotipos por partido
politico o coalicion y por categoria. Los estereotipos sobre personas indigenas se
asignaron en igual medida al PAN y a la coalicion FCM. El de personas
afromexicanas fue para la coalicion SHH y el de personas jovenes fue para
MOVIMIENTO CIUDADANO.

2.8 Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas
2.8.1 Presencia de candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas

Durante la campafa electoral por Diputaciones Federales se registraron 57 piezas
de monitoreo que incluyeron menciones de candidaturas postuladas por alguna
accion afirmativa.

La grafica 125 muestra la distribucion de estas menciones durante la camparia,
desagregando por radio y televisién. El grueso de éstas se presentd en cuatro
momentos: en la semana del 8 al 14 de abril, la del 29 de abril al 5 de mayo, la del
6 al 12 de mayo y en el periodo del 27 al 29 de mayo. Cabe mencionar que muchas
de estas menciones se originaron en reportajes y otro tipo de piezas informativas
donde se informaba sobre este tipo de postulaciones de una forma critica desde los
medios de comunicacion.

Grafica 125. Presencia de menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas
semanalmente
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En la grafica 126 se puede observar como se distribuyeron estas menciones por
cada categoria y tipo de medio. La accion afirmativa mas mencionada fue la de
personas de la diversidad sexual, seguida de la de personas con discapacidad,
la de personas indigenas, la de personas migrantes y residentes en el
extranjero y la de personas afromexicanas.

Grafica 126. Frases con mencion a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas en radio y
television
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2.8.2 Menciones a acciones afirmativas por género de la enunciacion

La grafica 127 muestra las menciones de candidaturas por acciones afirmativas
desagregadas por género. La categoria mas mencionada al hablar de candidaturas
de acciones afirmativas fue mujeres, seguida de hombres. No hubo menciones de
personas no binarias.
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Grafica 127. Frases con mencion a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por objeto
de la enunciacién
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2.8.3 Menciones a acciones afirmativas por actor politico

La grafica 128 permite observar las menciones a candidaturas postuladas mediante
acciones afirmativas por partido politico o coalicion. El partido politico que recibio
mas menciones a personas candidatas fue el PAN y los que tuvieron menos fueron
el PT y el PVEM. Por su parte, el PRD y MOVIMIENTO CIUDADANO no recibieron
ninguna. En cuanto a las coaliciones, FCM recibié la mayoria de las menciones de
este tipo de candidaturas.

Gréfica 128. Frases con mencion a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por partido
politico o coalicion en radio y televisién
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La grafica 129 muestra como se dividieron las menciones a candidaturas postuladas
mediante acciones afirmativas para cada partido politico o coalicién por categoria.

Grafica 129. Frases con mencién a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por partido
politico o coalicion en radio y television
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3. Conclusiones acerca del PEF por Diputaciones Federales
a. Tiempo dedicado por género durante el PEF 2023-2024

La revision de los datos recabados durante el Proceso Electoral Federal 2023-2024
aportan datos que permiten hacer un analisis comparado entre la cobertura de la
precampafia y campana por Diputaciones Federales. Aunque las diferencias entre
los catalogos utilizados en ambas fases del PEF impiden realizar una comparacion
a nivel de datos absolutos, si posibilitan la comparacién a un nivel relativo. En este
sentido, la tabla 45 aporta evidencia del tiempo dedicado por género en cada fase
del PEF.

Tabla 45. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024

Género Precampafia % Campafia % PEF 2023-2024 %
Mujer 0:14:17 1.66% 222:15:43 34.82% 222:30:00 34.09%
Hombre 0:40:57 4.75% 356:11:07 55.8% 356:52:04 54.68%
No binario 0:00:00 0% 0:04:32 0.01% 0:04:32 0.01%
Sin especificar 13:26:02 93.59% 59:46:44 9.37% 73:12:46 11.22%
Total 14:21:16 100% 638:18:06 100% 652:39:22 100%

Los tiempos dedicados para los diferentes géneros en ambas etapas presentaron
comportamientos muy diferenciados. Asi, mientras que en la precampafia la mayor
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parte del tiempo fue dedicado sin una especificacion de género concreta,
ascendiendo este tiempo al 93.59% del total, en la campana este tipo de cobertura
disminuyé hasta alcanzar un 9.37%.

En ambas fases la cobertura de hombres superé ampliamente a la de mujeres. En
precampafa los hombres tuvieron el 4.75% del tiempo y las mujeres el 1.66%; es
decir, casi tres veces menos cobertura. Si bien en la campana esta diferencia se
modero, a pesar de todo supuso casi el doble de tiempo para los hombres, con un
55.8% del tiempo frente al 34.82% de las mujeres. Finalmente, es destacable que
en la campana se ofrecidé cobertura a personas de género no binario, suponiendo
ésta el 0.01% del total. No obstante, cabe sefialar que este tiempo dedicado fue
motivado por un reportaje donde se ofrecia informacion critica sobre posible uso
fraudulento de la accién afirmativa de personas de la diversidad sexual por parte de
una persona que se declaraba como no binaria.

Algo similar ocurrié con respecto a los diferentes tipos de medios, como se puede
observar en la tabla 46. Tanto en radio como en television hubo muchas mas piezas
de monitoreo sin especificaciéon de género que en la campafa. No obstante, tanto
en la precampafa como en campafa se observa que ambos medios tendieron a
priorizar las piezas de hombres frente a las de mujeres, con casi el doble de piezas
para hombres en ambos medios durante la precampafa. Aunque la diferencia se
suavizo en la campafa en términos relativos, la distancia entre géneros en todo
caso se mantuvo amplia.

Tabla 46. Piezas dedicadas por género en el PEF 2023-2024 por tipo de medio

Radio Precampana Campana
Mujer 3.39% 28.64%
Hombre 6.55% 50.66%

No binario 0% 0%

Sin especificar 90.06% 20.71%

Television Precampana Campana
Mujer 1.27% 36.64%
Hombre 2.53% 47.12%
No binario 0% 0.35%
Sin especificar 96.2% 15.89%

Al desagregar los datos entre tipos de programas, se observd que en precampafna
los noticiarios dieron mas cobertura a hombres que todos los programas en
conjunto, mientras que en la campafa su cobertura hombres fue menor a la global.
Este comportamiento se presentd de forma contraria para la cobertura de mujeres,
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siendo mayor en la precampana e inferior en la campafa, como se puede observar
en la tabla 47.

En el caso de los programas de espectaculos y revista, mientras que en la
precampafia no ofrecieron informacion sobre mujeres, en la campafna fueron el
programa con mayor porcentaje de cobertura para mujeres. Ademas, el tiempo
dedicado a hombres en este tipo de programas fue sensiblemente menor que en los
noticiarios, tanto en precampafa como en campana.

Tabla 47. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024 por tipo de programa

Noticiarios Precampana Campafia
Mujer 3.18% 30.55%
Hombre 6.04% 50.02%
No binario 0% 0.08%
Sin especificar 90.78% 19.35%
Espectaculos y revista Precampafa Campana
Mujer 0% 40%
Hombre 3.85% 20%
No binario 0% 0%
Sin especificar 96.15% 40%
Debate, opinion y analisis Precampafa Campaia
Mujer 0% 4.17%
Hombre 0% 8.33%
No binario 0% 0%
Sin especificar 100% 87.5%

Finalmente, el comportamiento de los programas de debate, opinién y analisis fue
totalmente diferente al de los otros programas estudiados. En primer lugar, el tiempo
dedicado a las precampanas se realizé en su totalidad sin especificacion de género.
Este enfoque se mantuvo respecto de la campana electoral puesto que, si bien en
ese momento si se ofrecié informacién sobre hombres y mujeres, la cobertura sin
una especificacion de género se mantuvo muy alta. En buena medida esto pudo ser
debido a las tematicas de los debates generados en estos programas fueron
llevados en gran medida hacia la discusion sobre la composicién futura del
Congreso de la Union tras las elecciones y las implicaciones para la politica a un
nivel federal y no tanto a un debate concreto sobre personas candidatas o sobre
sus propuestas de campania.
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La tabla 48 muestra que los programas de concesidn comercial tuvieron un
comportamiento similar a la cobertura por género observada para todos los
programas en su conjunto. Esto se debe principalmente a que buena parte del
catalogo (de precampafia y campafa) esta integrado por transmisiones de este tipo
de concesion.

En cuanto a los programas de las concesiones publica y social, sus tiempos por
género en campafa fueron también muy similares a los del conjunto de contenidos
analizados, con una presencia superior de los hombres frente a las mujeres. No
obstante, hubo diferencias relevantes en precampafna, como muestra la tabla 48.
En los programas de concesion publica, toda la cobertura fue sin especificacion de
género. Por el contrario, los programas de concesion social si dieron cobertura a los
diferentes géneros, pero su cobertura fue igual para mujeres y hombres.

Tabla 48. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024 por tipo de concesidn

Concesion publica Precampafa Campafia
Mujer 0% 28.92%
Hombre 0% 50.63%
No binario 0% 0 %
Sin especificar 100% 20.45%
Concesiéon comercial Precampafa Campafia
Mujer 3.04% 30.68%
Hombre 6.19% 49.53%
No binario 0% 0.09%
Sin especificar 90.77% 19.7%
Concesion social Precampafa Campafa
Mujer 12.5% 28.41%
Hombre 12.5% 57.31%
No binario 0% 0%
Sin especificar 75.00% 14.29%
Concesion social comunitaria Precampafa Campafa
Mujer 0% 10%
Hombre 0% 50%
No binario 0% 0%
Sin especificar 0% 40%

En cuanto a los programas de concesion social comunitaria, en campana aportaron
tiempo dedicado a los diferentes actores politicos al ser considerados en el catalogo.
Durante esta fase, la cobertura ofrecida a mujeres y hombres fue la mas marcada
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de todos los programas analizados. Mientras el 50% del tiempo fue dedicado a
hombres, apenas un 10% se dedicé a mujeres. En todo caso, cabe recordar que el
aporte de estos programas al global fue muy reducido, al no registrarse mas de 10
piezas que hablaran de la campafia segun las reglas del monitoreo.

b. Lenguaje incluyente y no sexista durante el PEF 2023-2024

En primer lugar, destaca que al pasar de precampafia a campafa disminuyo la
presencia de este tipo de frases. Mientras en la precampafia el 8.01% de las piezas
contenian alguna frase sin lenguaje, en la campafa este porcentaje disminuyé casi
cuatro veces al llegar hasta el 2.31% reportado en el estudio. Como se puede
observar en la tabla 49, si bien en la campana la cantidad absoluta de frases
aumento, su afectacion disminuyo.

Este resultado se debe contextualizar con dos hechos destacados: durante la
campaina se contd con un catalogo de programas mas amplio que implicaba la
posibilidad de deteccion de un mayor numero de frases —si bien es cierto que de
forma relativa esto no deberia necesariamente llevar a una mayor presencia—,
ademas de que en esta fase fue mas factible el analisis por género de las personas
candidatas, lo que permitia que las frases detectadas pudieran ser asignadas con
mayor facilidad. Por ello, es destacable que en la campana los medios tendieran a
una moderacion en el uso de un lenguaje no incluyente, sexista o discriminatorio al
referirse a las personas candidatas. A ello contribuyé sin duda el hecho de que
buena parte de la informacion sobre las campafas por Diputaciones Federales
proviniera de entrevistas, que posibilitaron una conversacion directa con la persona
candidata a través de un discurso con un lenguaje mas acotado.

Tabla 49. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 51 65.38% 310 64.72%
Television 27 34.62% 169 35.28%

Total 78 100% 479 100%

Al comparar el comportamiento de los dos tipos de medio —radio y television—, se
observa que mantuvieron un comportamiento similar en ambas fases del PEF, como
se puede observar en la tabla 49. En este sentido, tanto en la precampafia como en
la campana la radio aporté un mayor volumen de frases de este tipo que la
televisidon, lo cual puede deberse a que hay mas programas de radio que de
television en el catalogo. Ademas, el uso relativo de este tipo de frases en ambos
momentos del PEF fue similar, aportando la radio el 65.38% de ellas en precampana
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y el 64.72% en campafia, mientras que la television aporté el 34.62% en
precampana y el 35.28% en la campana.

Tabla 50. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por tipo de programa durante el PEF

2023-2024
Tipo de programa Precampana % Campana %
Noticiarios 77 98.72% 477 99.58%
Espectaculos y revista 1 1.28% 0 0%
Debate, opinién y analisis 0 0 % 2 0.42%
Total 78 100% 479 100%

La tabla 50 muestra una comparativa entre el uso de frases sin lenguaje incluyente
por tipo de programa. Los noticiarios, teniendo mayoria en el catalogo, generaron el
grueso de las frases en precampana (98.72%) y campana (99.58%). Los otros dos
tipos de programa contribuyeron de una forma casi simbdlica al conteo de frases,
principalmente porque en éstos se tendié a hablar de las precampafias y campanas
por Diputaciones Federales de forma genérica, sin informar sobre actores politicos
concretos 0 sus propuestas.

Tabla 51. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminacién durante

el PEF 2023-2024

Grupo Precampana % Campana %

Personas mexicanas migrantes y residentes
en el extranjero

Mujeres 78 100% 474 98.96%

0 0% 0 0.00%

Creencias religiosas de las personas 0 0% 0 0%
Personas indigenas 0 0% 1 0.21%
Personas afromexicanas 0 0% 1 0.21%
Personas de la diversidad sexual o de género 0 0% 2 0.42%
Personas jovenes 0 0% 1 0.21%
Personas mayores 0 0% 0 0%
Personas con discapacidad 0 0% 0 0%
Personas que viven con VIH 0 0% 0 0%
Victimas del delito 0 0% 0 0%
Total 78 100% 479 100%

Se consideraron 11 grupos en situacion de discriminacién derivada del uso de
lenguaje no incluyente. Sélo cinco categorias fueron afectadas: mujeres, personas
indigenas, personas afromexicanas, personas de la diversidad sexual o de
género y personas jovenes. En la precampafia Unicamente hubo frases sobre
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mujeres, mientras que en la campafa se incorporaron los otros cuatro, aunque con
una afectacion sensiblemente inferior respecto del de mujeres.

Esto se puede comprobar en las dos nubes de palabras realizadas con las frases
recopiladas tanto en la precampafia como en la campafa (al respecto, ver la nota
10). En la figura 7 se muestra la nube relativa a la precampafia, que permite
observar como las palabras principalmente utilizadas en los medios remitieron a
expresiones no incluyentes a la hora de referirse a las personas precandidatas,
como es utilizar de una forma no incluyente “diputados”, “senadores”, “legisladores”,
“candidatos”, “diputado” o “lideres”. Esto marcé en gran medida la afectacién
presentada por el grupo mujeres en esta fase del PEF.

Figura 7. Nube a partir de las frases sin uso de lenguaje incluyente en precampafia
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La figura 8 aporta la nube realizada con las frases de la campafna. Los resultados
muestran un panorama muy similar al de la precampafna, pues la palabra que tuvo
mayor presencia fue la de “candidatos”. Esto a pesar de que en esta fase hubo
frases para otros cuatro grupos en situacién de discriminaciéon, aunque con una
presencia notablemente menor.
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Figura 8. Nube a partir de las frases sin uso de lenguaje incluyente en campafia
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Nota 10 - Para la lista a partir de la cual se creé la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas
mencionadas en las valoraciones. Se excluyd de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.

Otro de los aspectos relevantes sobre el lenguaje no incluyente es el sujeto de la
enunciacion de la frase. Como muestra la tabla 52, los hombres del medio de
comunicacion tendieron a utilizar en mayor medida este tipo de frases que las
mujeres —aunque esto se necesita analizar a la luz de la cantidad de hombres y
mujeres presentes en los programas monitoreados—. Sin embargo, se presentaron
diferencias sustanciales en ambos momentos del proceso, puesto que la proporcion
de hombres que dijo estas frases disminuy6 al pasar de precampafia a campana,
mientras que la proporcion de mujeres aumento.

Tabla 52. Frases sin lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacién durante el PEF 2023-

2024
Género Precampana % Campana %
Hombre 60 76.92% 287 59.92%
Mujer 18 23.08% 192 40.08%
Total 78 100% 479 100%

Finalmente, también fue de interés en este monitoreo determinar la afectacion a los
diferentes partidos politicos y coaliciones. En la tabla 53 se aportan los resultados
para el PEF, los cuales presentan un resultado relevante: si bien en la precampafria
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todas las frases se distribuyeron entre los diferentes partidos, en la campana este
tipo de lenguaje comenz6 a afectar a las coaliciones, principalmente a FCM. Esto
pudo ser motivado porque esta coalicion estaba compuesta por los partidos mas
afectados durante la precampafa. También, es relevante mencionar que hasta la
quinta semana de precampafia no se contd con el registro de las coaliciones, por lo
que buena parte de las frases generadas con anterioridad se distribuyeron entre los
partidos que las conformaron.

Tabla 53. Frases sin lenguaje incluyente por partido politico o coalicion durante el PEF

2023-2024
Partido o coalicion Precampaia % Campana %

PAN 14 17.95% 48 10.02%

PRI 13 16.67% 50 10.44%

PRD 12 15.38% 38 7.93%

PT 8 10.26% 19 3.97%

PVEM 8 10.26% 28 5.85%
MOVIMIENTO CIUDADANO 12 15.38% 98 20.46%
MORENA 11 14.1% 53 11.06%
FCM 0 0% 106 22.13%

SHH 0 0% 39 8.14%

Total 78 100% 479 100%

c. Violencia politica contra las mujeres en razén de género durante el PEF
2023-2024

Respecto de esta variable, los resultados muestran que no se presentaron frases
con roles o estereotipos de género al hablar de precandidatas o candidatas en la
cobertura del PEF.

d. Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminaciéon
durante el PEF 2023-2024

Respecto de la presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion, es recomendable recordar que esta variable esta vinculada a la
valoracion que contiene la frase estereotipada de una persona precandidata o
candidata.

En primer lugar, se debe destacar el hecho de que en la precampana no se presentd

afectacion de este tipo para ninguna persona precandidata, mientras que en la
campana se observé una afectacion del 0.01% de piezas monitoreadas. Esto pudo
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ser debido al hecho de que en la campaia se contdé con un catalogo de programas
mas amplio que permitia la posible deteccién de un mayor numero de frases
estereotipadas. Ademas, también pudo afectar que en la campafa se dedicé mas
tiempo a hablar de personas en especifico (lo que se refleja en el aumento del
tiempo dedicado a géneros en especifico y la menor presencia de la categoria sin
especificacion de género).

Tabla 54. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacién durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 0 0% 5 83.33%
Television 0 0% 1 16.67%

Total 0 0% 6 100%

El grueso de estas frases se emitié en noticiarios de radio, aportando este medio el
83.33% del total de frases detectadas. Cabe senalar al respecto que la afectaciéon
de este tipo de estereotipacidn, igual que sucede respecto a la presencia de
estereotipos de género, requiere que la valoracidbn que contenga la frase
estereotipada tenga un enfoque negativo para la persona precandidata o candidata
mencionada. En este sentido, el hecho de que buena parte de las valoraciones
encontradas durante el PEF por Diputaciones Federales fueran positivas pudo
derivar en que este tipo de estereotipacion fuera menor.

Tabla 55. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacién de

discriminacién por categoria durante el PEF 2023-2024

Categoria Precampana % Campana %
Personas mexicanas migrantes y 0 0%
residentes en el extranjero 0 0%

Personas indigenas 0 0% 4 66.67%
Creencias religiosas de las personas 0 0% 0 0%

Personas afromexicanas 0 0% 1 16.67%
Personas de la di’versidad sexual o de 0 0% 0 0%

género

Personas jovenes 0 0% 1 16.67%
Personas mayores 0 0% 0 0%
Personas con discapacidad 0 0% 0 0%
Personas que viven con VIH 0 0% 0 0%
Victimas del delito 0 0% 0 0%

Total 0 0% 6 100%
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Se consideraron diez categorias de estereotipos, excluyendo el grupo mujeres al
ya haber sido analizado en la variable de estereotipos de género. Mientras en la
precampafa no hubo afectacion alguna, durante la campafia solo se hizo referencia
a tres categorias: personas indigenas, seguidas de personas afromexicanas y
personas jovenes (en igual proporcion), como muestra la tabla 55.

Esto se puede comprobar en la nube de palabras (figura 9) realizada con las frases
recopiladas en la campafa (al respecto, ver la nota 11). Aqui se observa cémo las
palabras mas usadas remitieron a elementos vinculadas con estereotipos de
personas indigenas y afromexicanas. Asi, se ve muy presente la palabra “maya”,
‘indigena” o “afromexicanas”, en referencia a la vinculacion de algunas personas
candidatas a esas comunidades, si bien acompafiadas de otras palabras como
“caracteristicas”, “apellido”, “cuota”, “libanés”, “mestiza”, “lacio” o “cabello”, que
emergieron en el discurso sobre si estas personas cumplian con las supuestas
caracteristicas que deberian tener al ser postuladas mediante una accién afirmativa
de persona indigena o afromexicana.

Figura 9. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacién de
discriminacion en campafia
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Nota 11 - Para la lista a partir de la cual se creo la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas
mencionadas en las valoraciones. Se excluyé de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.
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Otro aspecto relevante es el relativo al sujeto y al objeto de la enunciacion de las
frases. En primer lugar, unicamente se detectaron valoraciones realizadas por
hombres de los medios de comunicacion. Sin embargo, las valoraciones fueron
realizadas con respecto a candidatas y candidatos por igual, como se puede
observar en la tabla 56.

Tabla 56. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacion por objeto de la enunciacion durante el PEF 2023-2024

Género Precampana % Campaiia %

Hombre 0 0% 3 50%
Mujer 0 0% 3 50%
Total 0 0% 6 100%

Finalmente, también fue de interés determinar la afectacion a los diferentes partidos
politicos y coaliciones. En la tabla 57 se observa que unicamente el PAN,
MOVIMIENTO CIUDADANO, asi como las coaliciones FCM y SHH recibieron
alguna valoracion con presencia de este tipo de estereotipos.

Tabla 57. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacion por partido politico o coalicion durante el PEF 2023-2024

Partido o coalicion Precampana % Campana %
PAN 0 0% 2 33.33%
PRI 0 0% 0 0%
PRD 0 0% 0 0%
PT 0 0% 0 0%
PVEM 0 0% 0 0%
MOVIMIENTO 0 0%
CIUDADANO 1 16.67%
MORENA 0 0% 0 0%
FCM 0 0% 2 33.33%
SHH 0 0% 1 16.67%
Total 0 0% 6 100%

e. Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas

Respecto de la presencia de menciones a candidaturas postuladas mediante
acciones afirmativas, es importante recordar que se consideraron las piezas donde
se menciond expresamente la postulacion por accion afirmativa, por lo que es
posible que en un mayor numero de piezas detectadas durante la campaina se
hiciera mencion de personas candidatas que contendian mediante una accion
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afirmativa, pero por el tipo de redaccion utilizada por el medio no fuera marcada
como tal. Es el caso de afirmaciones como “candidata indigena” o “candidato de la
comunidad afromexicana”, por ejemplo. También es importante recordar que esta
variable, al aplicar solo para candidaturas registradas, s6lo se us6 durante el
monitoreo de la campania.

Tabla 58. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas durante el

PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio - - 22 38.6%
Television - - 35 61.4%

Total - - 57 100%

Destaca que en la campafia el 0.29% de piezas monitoreadas mencionaron alguna
candidatura postulada mediante acciones afirmativas y esta cobertura se realizd
principalmente en television, como se puede observar en la tabla 58. En gran
medida esta informacién provino de varios reportajes donde se abordaba el uso de
estas postulaciones por parte de los partidos y coaliciones.

Tabla 59. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por

categoria durante el PEF 2023-2024

Accioén afirmativa Precampana % Campana %
Personas indigenas - - 9 15.79%
Personas afromexicanas - - 7 12.28%
Personas con discapacidad - - 10 17.54%
Personas de la diversidad sexual - - 19 33.33%
Personas migrantes y residentes en el i i 8 14.04%

extranjero

No se menc;()sr;ae;(f:i((:;;)n afirmativa i i 4 7.02%
Total - - 57 100%

Se considerd la mencion a las cinco acciones afirmativas existentes, asi como una
mencion genérica a la figura de la accion afirmativa, pero sin la indicacion concreta
a alguna de ellas. El analisis de los resultados permite comprobar cémo todas las
acciones fueron mencionadas durante la campafa electoral. La accion afirmativa
mas mencionada fue la relativa a personas de la diversidad sexual, seguida de la
de personas con discapacidad; personas indigenas; personas migrantes vy
residentes en el extranjero y personas afromexicanas. También hubo piezas sobre
candidaturas postuladas por acciones afirmativas en las cuales no se especifico la

122



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION
‘ MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
i I NE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS
ituto Nacional EI ! PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON

categoria en la cual estaba inscrita la persona referida. Todo esto se puede
comprobar en la tabla 59.

La mayor parte de las menciones a acciones afirmativas estuvieron vinculadas con
candidatas, como se puede observar en la tabla 60.

Tabla 60. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por objeto

de la enunciacion durante el PEF 2023-2024

Género Precampana % Campana %

Hombre - - 12 21.05%
Mujer - - 45 78.95%
Total - - 57 100%

Finalmente, también fue de interés determinar la vinculacion de estas acciones
afirmativas a los diferentes partidos politicos y coaliciones. En la tabla 61 se aportan
los datos para la campana que reflejan como el grueso de las menciones fue
realizado respecto del PAN. En cuanto a las coaliciones, ambas tuvieron una
presencia similar.

Tabla 61. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por partido

politico o coalicion durante el PEF 2023-2024

Medio Precampaia % Campana %
PAN - - 33 57.89%
PRI - - 3 5.26%
PRD - - 0 0%
PT - - 1 1.75%
PVEM - - 1 1.75%
MOVIMIENTO
CIUDADANO i i 0 0%
MORENA - - 6 10.53%
FCM - - 7 12.28%
SHH - - 6 10.53%
Total - - 57 100%
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1. Informacion sobre la precampafia electoral

1.1 Tiempo dedicado por género en precampafia

Durante las precampafas por Senadurias se registraron 1,423 piezas de monitoreo
(al respecto, ver la nota 12). El 83.13% pertenecio a programas de radio y el 16.87%
a programas de television. La tabla 62 muestra el desglose por género y tipo de
medio (al respecto, ver la nota 13).

Tabla 62. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura en radio y televisién

Género de las Total de Piezas de Plez.as e
- 0 . o monitoreo o
personas piezas de %o monitoreo %o en %o
precandidatas monitoreo en radio ...
television
Mujer 113 7.94% 96 8.1% 17 7.08%
Hombre 273 19.18% 228 19.27% 45 18.75%
No binario 0 0 % 0 0% 0 0%
Sin especificar 1,037 72.87% 859 72.61% 178 74.17%
Total 1,423 100% 1,183 100% 240 100%

Nota 12 - El nUmero de piezas de monitoreo registradas difiere del nUmero reportado en el informe acumulado final de las
precampafias electorales por Senadurias debido a que una misma pieza de monitoreo puede involucrar a personas
precandidatas de diferente género. Es por ello que la suma total reportada en la tabla excede al nUmero reportado en el citado

informe acumulado.

Nota 13 - La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esa categoria -al no sefialar expresamente su identidad de género-.

En total, se dedicaron 22 horas, 25 minutos y 34 segundos a hablar de las
precampafias por Senadurias. El detalle del tiempo dedicado por género se puede
comprobar en la gréfica 130.
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Gréfica 130. Tiempo dedicado por género

Hombre, 4:25:12

Sin especificar, 16:17:44 Mujer, 1:42:38

® Hombre ®™ Mujer ™ No binario ™ Sin especificar

En la gréfica 131 se muestra la evolucion semanal del tiempo género. El 72.66% del
tiempo fue dedicado sin especificacion de género, el 7.63% del tiempo fue para
mujeres y a los hombres se les otorgo el 19.71%.

Gréfica 131. Tiempo dedicado por género semanalmente
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1.2 Tiempo dedicado por género por tipo de programa

En la tabla 63 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la
precampafia en cada tipo de programa. La mayor parte de las piezas fueron
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detectadas en noticiarios, los cuales aportaron el 96.91% del total. Por su parte, los
programas de espectaculos y revista aportaron el 2.18%. Finalmente, los de debate,
opinién y analisis presentaron el 0.91% del total.

Tabla 63. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de programa

Género de las Espectaculos Debate,
personas Noticiarios % P . y % opinién y %
precandidatas revista analisis
Mujer 111 8.05% 2 6% 0 0%
Hombre 266 19.29% 7 23% 0 0%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 1,002 72.66% 22 71% 13 100%
Total 1,379 100% 31 100% 13 100%

Fue en los noticiarios donde hubo mayor presencia de piezas para todas las
categorias de género. Sin embargo, en términos relativos, los noticiarios hablaron
mMAas que otros tipos de programas de mujeres, los programas de espectaculos y
revista hablaron mas de hombres y los programas de debate, opinion y analisis
ofrecieron mayor cobertura de la precampafia sin especificacién de género.

a. Tiempo dedicado en noticiarios

En los noticiarios analizados se dedicaron 21 horas, 53 minutos y 25 segundos a
las precampafias por Senadurias. El desglose por género se muestra en la gréafica
132.

Grafica 132. Tiempo dedicado por género en noticiarios

Hombre, 4:19:50

Sin especificar, 15:52:20 Mujer, 1:41:15

® Hombre ® Mujer ® No binario ™ Sin especificar
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La gréafica 133 muestra la evolucién semanal del tiempo por género en noticiarios.
Las mujeres recibieron el 7.71% del tiempo, los hombres el 19.78% y el 72.51% del
tiempo total se present6 sin especificacion de género.

Gréfica 133. Tiempo dedicado por género semanalmente en noticiarios
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b. Tiempo dedicado en programas de espectaculos y revista

En los programas de espectaculos y revista analizados se dedicaron 17 minutos y
53 segundos a las precampafias por Senadurias. El desglose por género se
encuentra en la gréfica 134.

Grafica 134. Tiempo dedicado por género en programas de espectaculos y revista

Hombre, 0:05:36

Sin especificar, 0:10:54 Mujer, 0:01:23

® Hombre ®™ Mujer ® No binario * Sin especificar
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La gréafica 135 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de espectaculos y revista. En cuanto al tiempo dedicado a mujeres, durante la
precampafa recibieron el 7.74% del tiempo total dedicado en este tipo de
programas. De forma desagregada se observa como Unicamente en dos semanas
recibieron cobertura: la del 27 de noviembre al 3 de diciembre, donde recibieron el
4.75% de la cobertura, y la del 18 al 24 de diciembre, donde recibieron el 22.22%
del tiempo dedicado.

Grafica 135. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de espectaculos y revista
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En cuanto al tiempo dedicado a hombres, durante la precampafia recibieron el
31.31% del tiempo total dedicado en este tipo de programas. Este tiempo se
concentré Unicamente en tres semanas: en las dos iniciales de la precampafa,
donde recibieron el 93.75% y el 15.08% de la cobertura semanal respectiva, y la
semana del 18 al 24 de diciembre en que recibieron el 39.39% del tiempo dedicado.
En cuanto al tiempo dedicado sin especificacion de género, éste supuso el 60.95%
del tiempo total dedicado a la precampafa en los programas de espectaculos y
revista. La presencia de este tipo de cobertura fue fuerte a partir del 1 de enero,
recibiendo la totalidad del tiempo dedicado en las Ultimas tres semanas de
precampafa. Finalmente, cabe sefialar que en las semanas del 11 al 17 de
diciembre y del 25 al 31 de diciembre estos programas no dieron cobertura de la
precampafa. Esto se puede observar en la grafica 135.

c. Tiempo dedicado en programas de debate, opinion y analisis
En los programas de debate, opinion y analisis analizados se dedicaron 14 minutos

y 16 segundos a las precamparfas por Senadurias. El desglose por género se
puede encontrar en la gréafica 136.
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Grafica 136. Tiempo dedicado por género en programas de debate, opinién y analisis

Sin especificar, 0:14:16

® Hombre ® Mujer ® No binario * Sin especificar

La grafica 137 muestra la evolucion semanal del tiempo por género en los
programas de debate, opinidén y analisis, y permite observar que no se dedicé en
este tipo de programas tiempo ni a mujeres, ni a hombres ni a personas de género
no binario. En cuanto al tiempo dedicado sin especificacion de género, éste supuso
el 100% del total de estos programas.

Grafica 137. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de debate, opinién y analisis
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1.3. Tiempo dedicado por género por tipo de concesion

En la tabla 64 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la
precampafia electoral por tipo de concesion. La mayor parte fue detectada en
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programas de concesion comercial, los cuales aportaron el 89.25% del total. Los de
concesién publica implicaron el 7.59% y los de concesion social el 3.16%.

Tabla 64. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de concesion

Género de las personas

precandidatas Publica % Comercial % Social %
Mujer 9 8% 97 7.64% 7 15.56%
Hombre 18 17% 247 19.45% 8 17.78%

No binario 0 0% 0 0.00% 0 0%
Sin especificar 81 75% 926 72.91% 30 66.67%
Total 108 100% 1,270 100% 45 100%

Se observa, por tanto, como en términos absolutos fue en los programas de
concesion comercial donde hubo mas piezas para todas las categorias de género.
Sin embargo, en términos relativos, los programas de concesién social hablaron
mas que otros tipos de programas de mujeres, los de concesion comercial lo
hicieron de hombres, mientras que los de concesidén publica ofrecieron mas
cobertura de la precampafia sin especificacion de género.

a. Tiempo dedicado en programas de concesion publica
En los programas de concesion publica analizados se dedicé 1 hora, 9 minutos y
44 segundos a las precampafias por Senadurias. El desglose por género se

encuentra en la grafica 138.

Grafica 138. Tiempo dedicado por género en programas de concesioén publica
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La grafica 139 muestra la evolucion semanal del tiempo por género en los
programas de concesion publica. Las mujeres recibieron el 11.16%, los hombres el
19.03% y el 69.81% se presentd sin especificacion de género.

Gréfica 139. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion publica
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b. Tiempo dedicado en programas de concesién comercial

En los programas de concesion comercial se dedicaron 20 horas, 26 minutos y 6
segundos. El desglose por género se encuentra en la grafica 140.

Grafica 140. Tiempo dedicado por género en programas de concesion comercial
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La gréfica 141 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en los
programas de concesién comercial. Las mujeres recibieron el 7.32% del tiempo; los
hombres el 20.13% y el 72.54% se presento sin especificacion de género.

Gréfica 141. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion comercial
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c. Tiempo dedicado en programas de concesion social

En los programas de concesion social se dedicaron 49 minutos y 44 segundos a
las precampafas por Senadurias. La gréfica 142 muestra el desglose por género.

Grafica 142. Tiempo dedicado por género en programas de concesion social

Hombre, 0:05:18

Sin especificar, 0:39:22 Mujer, 0:05:04

® Hombre ®™ Mujer ®™ No binario ™ Sin especificar
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La grafica 143 muestra la evolucion semanal del tiempo por género en los
programas de concesion social. Las mujeres recibieron el 10.19% del tiempo
dedicado, los hombres el 10.66% y el 79.16% del presentd sin especificacion de
género.

Grafica 143. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion social
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1.4 Tiempo dedicado por género por partidos politicos o coaliciones

La grafica 144 muestra como se distribuyen las piezas de monitoreo por género
segun los partidos politicos y coaliciones. Durante la precampafia fue el partido
MORENA aquel con mas piezas para mujeres, hombres y sin especificaciéon de
género. El PRD fue el partido politico con menos piezas para mujeres, el PT aquel
con menos piezas para hombres y MOVIMIENTO CIUDADANO el que tuvo menos
piezas sin especificacion de género. En cuanto a las coaliciones, SHH fue la que
recibid mas piezas sobre hombres, mujeres y sin especificacién de género.
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Grafica 144. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicién en radio y television
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En la tabla 65 se puede observar cdmo se repartio entre los distintos actores
politicos el tiempo por género. En cuanto a los partidos, MORENA fue el partido que
presentdé mas tiempo dedicado a mujeres, hombres y sin especificacion de género.
Por su parte, el PRD fue el partido con menos tiempo dedicado a mujeres, el PT
aguel con menos tiempo para hombres y MOVIMIENTO CIUDADANO el que tuvo
menor cobertura sin especificacion de género. De las coaliciones, FCM tuvo
mayoria de tiempo para mujeres y SHH mas cobertura para hombres y sin
especificacién de género.

Tabla 65. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario Sin especificar
PAN 0:39:16 0:18:27 0:00:00 2:24:35
PRI 0:05:46 0:11:29 0:00:00 2:51:03
PRD 0:02:50 0:01:25 0:00:00 2:06:36
PT 0:01:59 0:02:27 0:00:00 1:13:05
PVEM 0:02:20 0:02:27 0:00:00 1:23:21
MOVIMIENTO CIUDADANO 0:12:45 0:02:55 0:00:00 0:52:25
MORENA 3:11:57 0:48:27 0:00:00 4:11:31
FCM 0:01:42 0:08:18 0:00:00 0:34:05
SHH 0:06:51 0:06:43 0:00:00 0:40:49
Total 4:25:26 1:42:38 0:00:00 16:17:30
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1.5 Uso de lenguaje incluyente y no sexista
1.5.1 Presencia de lenguaje por grupo en situacion de discriminacion

Durante la precampafia por Senadurias se registraron 65 piezas de monitoreo sin
lenguaje incluyente y no sexista, dentro de las que hubo 69 frases sin este tipo de
lenguaje.

Gréfica 145. Presencia de frases sin uso de lenguaje incluyente semanalmente
50
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20-26 nov dic 4 - 10 dic 11-17dic  18-24dic  25-31dic 1-7ene 8-14ene 15-18ene
TV 18 0 0 0 1 0 0 0
I Radio 27 0 0 0 19 0 3 1
Total 45 0 0 0 20 0 3 1

En la grafica 145 se registra la distribucion de estas frases durante las diferentes
semanas de la precamparia, desagregando por radio y television. Unicamente en
cuatro semanas de la precampafia se presentaron este tipo de frases. El grueso
aparecio en la semana del 20 al 26 de noviembre, coincidiendo con el inicio de la
precampafa electoral. Cabe sefialar que, en gran medida, la falta de este tipo de
frases a lo largo de la precampafia se debi6 al hecho de que dominaron las piezas
en las que no se hizo especificacion de género, lo que llevé a no poder asignar este
tipo de lenguaje a personas precandidatas concretas.

La grafica 146 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje

incluyente por grupo en situacion de discriminacion, segmentando entre radio y
television. El anico grupo afectado fue mujeres.
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Gréfica 146. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situaciéon de discriminacién en radio y
television
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1.5.2 Presencia de lenguaje por género de la enunciacién

La grafica 147 permite observar codmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por género del sujeto de la enunciacion. De éstas, 10 fueron realizadas
por mujeres y 59 por hombres del medio de comunicacion.

Gréfica 147. Frases sin uso de lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacion
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1.5.3 Presencia de lenguaje por tipo de programa

La tabla 66 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por tipo de programa en radio y en television. Todas se detectaron en noticiarios.

Tabla 66. Frases sin lenguaje incluyente o no sexista por tipo de programa en radio y

television
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 50 19 69
Espectaculos y revista 0 0
Debate, opinién y analisis 0 0
Total 50 19 69

La grafica 148 muestra como se dividieron las frases sin lenguaje incluyente por
grupo en situaciéon de discriminacién en cada tipo de programa. El Unico grupo
afectado fue el de mujeres y todas las frases se emitieron en noticiarios.

Grafica 148. Frases sin uso de lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminacion en cada
tipo de programa
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1.5.4 Presencia de lenguaje por actor politico

La grafica 149 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por grupo en situacion de discriminacién por partido politico o coalicion
en radio y television. El partido politico que recibié mas frases fue MORENA vy los
gue recibieron menos fueron el PT y el PVEM. En lo que respecta a las coaliciones,
unicamente SHH fue afectada con este tipo de frases.
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Grafica 149. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en radio y
television
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La tabla 67 permite observar cémo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por partido politico o coalicion y tipo de programa. En noticiarios, el partido politico
que recibié mas frases fue MORENA vy los que recibieron menos fueron el PT y el
PVEM. En lo que respecta a las coaliciones, Unicamente SHH fue afectada con este
tipo de frases. No se registré esta clase de frases en los demas tipos de programas.

Tabla 67. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coaliciéon en

cada tipo de programa

Espectaculos y Debate, opinion y

Noticiarios revista analisis Total

PAN 10 0 0 10

PRI 10 0 0 10

PRD 7 0 0 7

PT 5 0 0 5

PVEM 5 0 0 5

MOVIMIENTO 7 0 0 7
CIUDADANO

MORENA 22 0 0 22

FCM 0 0 0

SHH 0 0 3

Total 69 0 0 69

138



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION
‘ MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
i I NE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS
! fonal El PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEGN

1.6 Violencia politica contra las mujeres en razon de género

Durante la precampafia por Senadurias no hubo valoraciones que hicieran
referencia a roles o estereotipos de género.

1.7 Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacion

Durante la precampafia por Senadurias no hubo valoraciones con estereotipos
relacionados con grupos en situacion de discriminacion.

2. Informacion sobre la campana electoral

2.1 Tiempo dedicado por género en campafa

Durante las campafias a Senadurias se registraron 38,715 piezas de monitoreo (al
respecto, ver la nota 14). El 77.47% pertenecio a programas de radio, mientras que
el 22.53% se localiz6 en programas de television. En la tabla 68 se muestra el
desglose por género y tipo de medio (al respecto, ver la nota 15).

Tabla 68. Piezas de monitoreo por género de la candidatura en radio y television

Género de las Total de Piezas de Piezas de
personas piezas de % monitoreo % monitoreo en %
candidatas monitoreo en radio television
Mujer 13,627 35.2% 9,835 32.79% 3,792 43.48%
Hombre 19,655 50.77% 15,735 52.46% 3,920 44.94%
No binario 0 0.00% 0 0% 0 0%
Sin especificar 5,433 14.03% 4,423 14.75% 1,010 11.58%
Total 38,715 100% 29,993 100% 8,722 100%

Nota 14 - El nUmero de piezas de monitoreo registradas difiere del nUmero reportado en el informe acumulado final de las
campafas electorales por Senadurias debido a que una misma pieza de monitoreo puede involucrar a personas precandidatas
de diferente género. Es por ello que la suma total reportada en la tabla excede al nimero reportado en el citado informe

acumulado.

Nota 15 - La metodologia del monitoreo contempla el registro de personas de género no binario cuando éstas se identifiquen
explicitamente como tales. Debido a esto, es probable que haya algunas otras personas de género no binario que no se
asignen en esa categoria -al no sefialar expresamente su identidad de género-.

En total, se dedicaron 924 horas, 42 minutos y 49 segundos a hablar de las
campanas por Senadurias. El desglose por género se encuentra en la gréafica 150.
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Gréfica 150. Tiempo dedicado por género
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En la grafica 151 se muestra la evolucion semanal del tiempo dedicado por género.
El 51.52% del tiempo fue dedicado a hablar de hombres, el 38.54% a mujeres y el
9.94% se registro sin especificacion de género.

Gréfica 151. Tiempo dedicado por género semanalmente
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2.2 Tiempo dedicado por género por tipo de programa

En la tabla 69 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la campafa
electoral en cada tipo de programa. La mayor parte de las piezas fueron detectadas
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en noticiarios, los cuales aportaron el 99.68% del total. Por su parte, los programas
de espectéculos y revista aportaron el 0.13% del total y los de debate, opinion y
analisis presentaron el 0.18% del total.

Tabla 69. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de programa

Género de las Especticulos Debate,
personas Noticiarios % P . % opinién y %
. y revista e
precandidatas analisis
Mujer 13,601 35.24% 23 44.23% 3 4.23%
Hombre 19,617 50.83% 20 38.46% 18 25.35%
No binario 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 5,374 13.93% 9 17.31% 50 70.42%
Total 38,592 100% 52 100% 71 100%

Se observa, por tanto, cdmo en términos absolutos fue en los noticiarios donde hubo
mayoria de piezas para todas las categorias de género. Sin embargo, en términos
relativos, los programas de espectaculos y revista hablaron mas que otros tipos de
programas de mujeres, los noticiarios hablaron mas de hombres y los de debate,
opinién y andlisis fueron los que ofrecieron mas cobertura de la campafia sin
especificacion de género.

a. Tiempo dedicado en noticiarios
En los noticiarios analizados se dedicaron 923 horas, 32 minutos y 54 segundos
a las campafas electorales por Senadurias. El desglose por género se puede

comprobar en la grafica 152.

Grafica 152. Tiempo dedicado por género en noticiarios

Hombre, 476:05:20 Mujer, 355:41:44

® Hombre ® Mujer ® No binario * Sin especificar

141



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION

2 MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
2 INE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS W JANL
ituto Nacional Electoral PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 RS AT D UENO L

En la grafica 153 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en
noticiarios. Los hombres recibieron durante la campafa el 51.55% del tiempo, las
mujeres el 38.51% y el 9.94% se presento sin especificacion de género.

Gréfica 153. Tiempo dedicado por género semanalmente en noticiarios
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b. Tiempo dedicado en programas de espectaculos y revista

En los programas de espectaculos y revista analizados se dedicaron 58 minutos y
56 segundos a las campafas electorales por Senadurias. El detalle por género se
muestra en la gréfica 154.

Grafica 154. Tiempo dedicado por género en programas de espectaculos y revista
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En la grafica 155 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en
programas de espectaculos y revista. Las mujeres, durante la campafia recibieron
el 71.47% del tiempo, los hombres el 24.97% y el 3.56% se presentd sin
especificacion de género.

Grafica 155. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de espectaculos y revista
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c. Tiempo dedicado en programas de debate, opinion y andlisis

Como se muestra en la gréfica 156, los programas de debate, opinion y analisis se
dedicaron 10 minutos y 59 segundos a las camparfias por Senadurias.

Grafica 156. Tiempo dedicado por género en programas de debate, opinion y anélisis
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La grafica 157 muestra la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de debate, opinion y andlisis. Las mujeres recibieron el 4.7% del tiempo, los
hombres el 37.33% y el 57.97% se presento sin especificacion de género.

Grafica 157. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de debate, opiniéon y analisis
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2.3 Tiempo dedicado por género por tipo de concesion

En la tabla 70 se reportan las piezas de monitoreo registradas durante la campafa
electoral por cada tipo de concesion. La mayor parte de las piezas fueron detectadas
en programas de concesion comercial, los cuales aportaron el 87.05% del total. Los
programas de concesion publica aportaron el 8.11% del total. Los de concesion
social presentaron el 4.79% del total y los de concesidon social comunitaria
supusieron el 0.05% del total.

Tabla 70. Piezas de monitoreo por género de la precandidatura por tipo de concesion

Género de las

personas Publica % Comercial % Social % cor:::i:\ria 9
precandidatas
Mujer 1,209 38.49% 11,646 34.56% 765 41.24% 7 36.84%
Hombre 1,527 48.62% 17,251 51.19% 867 46.74% 10 52.63%
No binario 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Sin especificar 405 12.89% 4,803 14.25% 223 12.02% 2 10.53%
Total 3,141 100% 33,700 100% 1,855 100% 19 100%
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Se observa, por tanto, como en términos absolutos fue en los programas de
concesion comercial donde hubo mayor presencia de piezas para todas las
categorias de género. Sin embargo, en términos relativos, los programas de
concesion social hablaron mas que otros tipos de programas de mujeres, los de
concesion social comunitaria hablaron mas de hombres y los de concesion
comercial hablaron méas de la campafa sin especificacion de género.

a. Tiempo dedicado en programas de concesion publica
En los programas de concesion publica analizados se dedicaron 56 horas, 3
minutos y 1 segundo a las campafias electorales por Senadurias. El desglose por

género se muestra en la grafica 158.

Gréfica 158. Tiempo dedicado por género en programas de concesién publica
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La gréfica 159 presenta la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesiéon publica. Las mujeres recibieron el 38.61% del tiempo durante la
campanfa, los hombres el 50.74% y el 10.66% se presentd sin especificacion de
género.
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Gréfica 159. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion publica
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b. Tiempo dedicado en programas de concesién comercial

En los programas de concesion comercial analizados se dedicaron 833 horas, 9
minutos y 21 segundos a las campafas por Senadurias. El desglose por género
se muestra en la gréfica 160.

Grafica 160. Tiempo dedicado por género en programas de concesion comercial

Sin

especificar

Hombre, 428:29:50 Mujer, 321:59:18 , 82:40:13

® Hombre ® Mujer ® No binario = Sin especificar

En la grafica 161 se presenta la evoluciébn semanal del tiempo por género en
programas de concesion comercial. Los hombres recibieron el 51.43% del tiempo,

146



INFORME FINAL GENERO Y NO DISCRIMINACION

MONITOREO DE TRANSMISIONES EN PROGRAMAS DE
S INE RADIO Y TELEVISION QUE DIFUNDEN NOTICIAS W JANL
ituto Nacional Electoral PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024 RS AT D UENO L

las mujeres el 38.65% del total y el 9.92% del tiempo de la campafia se presentd sin
especificacion de género.

Grafica 161. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion comercial
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c. Tiempo dedicado en programas de concesion social

Los programas de concesion social dedicaron 35 horas, 9 minutos y 6 segundos
a las campafas por Senadurias. El detalle por género se muestra en la grafica 162.

Grafica 162. Tiempo dedicado por género en programas de concesién social

Sin

especificar

Hombre, 19:14:00 Mujer, 12:39:50 ,3:15:16

® Hombre ® Mujer ® No binario ® Sin especificar
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La grafica 163 muestra la evolucion semanal del tiempo por género en programas
de concesion social. Las mujeres recibieron el 36.03% durante la campafa, los
hombres el 54.71% y el 9.26% se presento sin especificacion de género.

Grafica 163. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion social
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d. Tiempo dedicado en programas de concesién social comunitaria

Los programas de concesion social comunitaria dedicaron 21 minutos y 21
segundos a las campafas por Senadurias. El desglose por género se muestra en
la gréfica 164.

Grafica 164. Tiempo dedicado por género en programas de concesién social comunitaria

Mujer, 0:06:52
Hombre, 0:14:00

® Hombre ® Mujer ® No binario # Sin especificar
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En la grafica 165 se presenta la evolucion semanal del tiempo por género en los
programas de concesion social comunitaria. Las mujeres recibieron el 32.16% del
tiempo en la campafa, los hombres el 65.57% y el 2.26% se presentd sin
especificacion de género.

Grafica 165. Tiempo dedicado por género semanalmente en programas de concesion social

comunitaria

100% 0:10:05

90%
0:08:38
80%

70% 0:07:12

60%
0:05:46
50%
0:04:19
40%

30% 0:02:53
20%
0:01:26
10%

0% 0:00:00

1-10 11-17 18-24 25-31  1-7 abril 8-14abril  15-21 22-28  29abr- 6-12mayo 13-19 20-26 27-29
marzo marzo marzo marzo abril abril Smay mayo mayo mayo

BN Hombre  EEEE Mujer B No binario Sin especificar ~==——=Total

2.4 Tiempo dedicado por género por partidos politicos o coaliciones

La grafica 166 muestra como se distribuyen las piezas de monitoreo por género
segun los partidos politicos y coaliciones. MORENA fue el partido con mas piezas
para mujeres, hombres y sin especificacion. Por su parte, el PRD fue el que menos
piezas tuvo para mujeres y hombres y el PT el menos referido en la cobertura sin
especificacién de género. En cuanto a las coaliciones, FCM fue la que recibié mas
piezas sobre mujeres, hombres, y sin especificacién de género tuvo.
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Grafica 166. Piezas de monitoreo por género y partido politico o coalicion en radio y television
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La tabla 71 muestra cdmo se repartié entre los distintos actores politicos el tiempo
por género. El partido politico con mas tiempo dedicado a mujeres, hombres y sin
especificacion de género fue MORENA. Aquel con menos tiempo para mujeres fue
el PT, el que tuvo menos cobertura para hombres fue el PRD y el que recibié menos
tiempo sin especificacion de género fue el PVEM. En cuanto a las coaliciones, FCM
tuvo mas tiempo en todas las categorias que tuvieron cobertura.

Tabla 71. Tiempo dedicado por género y por partido politico o coalicién en radio y

television
Partido politico o coalicion Hombre Mujer No binario Sin especificar
PAN 44:20:40 39:00:11 0:00:00 15:58:19
PRI 41:01:51 37:16:58 0:00:00 13:35:07
PRD 27:03:29 29:28:02 0:00:00 9:44:20
PT 43:10:09 20:55:51 0:00:00 7:24:02
PVEM 36:29:51 25:33:56 0:00:00 7:03:14
MOVIMIENTO CIUDADANO 63:06:48 43:30:15 0:00:00 10:34:43
MORENA 91:13:36 49:59:38 0:00:00 20:53:24
FCM 75:10:40 77:55:08 0:00:00 4:16:13
SHH 54:47:05 32:44:23 0:00:00 2:24:56
Total 476:24:09 356:24:22 0:00:00 91:54:18
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2.5 Uso de lenguaje incluyente y no sexista

2.5.1 Presencia de lenguaje por grupo en situacion de discriminacion

Durante la campafia a Senadurias hubo 1,775 piezas de monitoreo sin lenguaje
incluyente y no sexista, dentro de las que se tuvo registro de 1,880 frases sin este
tipo de lenguaje incluyente. En la grafica 167 se registra la distribucion de estas
frases durante las diferentes semanas de la campafa electoral, desagregando por
radio y television.

Gréfica 167. Presencia de frases sin uso de lenguaje incluyente semanalmente
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1-10 11-17  18-24  25-31 1-7 abril 8-14  15-21  22-28 29abr- 6-12 13-19  20-26  27-29

marzo marzo marzo marzo abril abril abril Smay mayo mayo mayo  mayo
Television 63 36 12 19 30 33 30 46 59 80 34 22 19
I Radio 143 62 79 40 78 127 138 134 142 152 169 69 64
e—Total 206 98 91 59 108 160 168 180 201 232 203 91 83

La grafica 167 muestra como el uso de este tipo de frases se present6 a lo largo de
toda la campafia electoral, aunque destacaron tres momentos en que la presencia
de este tipo de frases fue cambiante. El primero coincidio con el inicio de campafa,
en la semana del 1 al 10 de marzo. A partir de esta semana el uso de estas frases
disminuy6 hasta la semana del 1 al 7 de abril en que volvié a incrementarse su
presencia en medios. La semana del 6 al 12 de mayo supuso el momento de mayor
nivel de presencia de este tipo de expresiones, después del cual su aparicion tendioé
a disminuir.

La grafica 168 permite observar como se dividieron las frases sin lenguaje

incluyente por grupo en situacion de discriminacion. El Unico grupo afectado
fue mujeres.
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Gréfica 168. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminacién en radio y
television

Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero
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2.5.2 Presencia de lenguaje por género de la enunciacion

La grafica 169 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por género del sujeto de la enunciacion. De las 1,880 frases, 646 fueron
realizadas por mujeres y 1,234 por hombres del medio de comunicacion.

Gréfica 169. Frases sin uso de lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacion
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La grafica 170 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por género del objeto de la enunciacion. Al referirse todas las frases al
grupo mujeres, la totalidad afect6 a las candidatas.
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Gréfica 170. Frases sin uso de lenguaje incluyente por objeto de la enunciacion
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2.5.3 Presencia de lenguaje por tipo de programa

La tabla 72 permite observar cémo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por tipo de programa en radio y en television. La totalidad se detect6 en noticiarios.

Tabla 72. Frases sin lenguaje incluyente o no sexista por tipo de programa en radio y

television
Tipo de programa Radio Television Total
Noticiarios 1,397 483 1,880
Espectaculos y revista 0 0 0
Debate, opinién y analisis 0 0 0
Total 1,397 483 1,880

La grafica 171 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por grupo en situacion de discriminacion en cada tipo de programa. La
totalidad de éstas se emitid en noticiarios.
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Gréfica 171. Frases sin uso de lenguaje incluyente por grupo en situacién de discriminaciéon en cada
tipo de programa
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2.5.4 Presencia de lenguaje por actor politico

La grafica 172 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje
incluyente por grupo en situacion de discriminacion por partido politico o coalicion
en radio y television. El partido politico que recibié mas frases fue MORENA vy el
que recibié menos fue el PRD. La coalicion méas afectada fue FCM.

Grafica 172. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicion en radio y
television
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La tabla 73 permite observar cdmo se dividieron las frases sin lenguaje incluyente
por actor politico y tipo de programa. En noticiarios MORENA fue el partido con mas
y el PRD fue aquel que tuvo menos. En el caso de las coaliciones, FCM recibio la
mayoria de estas frases. Los programas de debate, opinién y analisis y los
programas de espectaculos y revista no contaron con este tipo de registros.

Tabla 73. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por partido politico o coalicidon en

cada tipo de programa

Espectaculos y Debate, opiniéony

Noticiarios revista analisis Total

PAN 103 0 0 103
PRI 99 0 0 99
PRD 76 0 0 76
PT 144 0 0 144
PVEM 158 0 0 158
'\C/I:%VEI)I\A/IIIDE:INTS 330 0 0 330
MORENA 336 0 0 336
FCM 437 0 0 437
SHH 197 0 0 197

Total 1,880 0 0 1,880

2.6 Violencia politica contra las mujeres en razon de género
2.6.1 Presencia de estereotipos de género

Durante la campafia a las Senadurias se registraron 2 frases valoradas con roles o
estereotipos de género. En la grafica 173 se registra la distribucion de estas frases
durante las diferentes semanas de la campafia, desagregando por radio y television.
Estas se presentaron en las semanas del 18 al 24 de marzo y del 8 a 14 de abril.
En ambos casos, la candidata sobre la que se hablo fue la misma, indicandose que
su mérito era ser comparfiera de bancada de un dirigente politico nacional.
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Grafica 173. Presencia de frases valoradas con roles o estereotipos de género semanalmente
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En la grafica 174 se puede observar como se distribuyeron los estereotipos de
género por categoria y tipo de medio. La Unica categoria recurrida fue rasgos de
subordinacion.

Grafica 174. Frases valoradas con roles o estereotipos de género en radio y television
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2.6.2 Presencia de estereotipos de género por género de la enunciacién

La gréfica 175 permite observar como se dividieron las valoraciones con presencia
de estereotipos por género del sujeto de la enunciacion. Todas las menciones de
este tipo de estereotipos fueron realizadas por hombres del medio de comunicacion.
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Gréfica 175. Frases valoradas con roles o estereotipos de género por género de la enunciacion
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2.6.3 Presencia de estereotipos de género por actor politico

La grafica 176 permite observar las valoraciones con roles o estereotipos de género
por partido politico o coalicién. El unico actor politico afectado fue MORENA.

Grafica 176. Valoraciones con roles o estereotipos de género por partido politico o coalicion en radio y

television
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En cuanto a la categoria de estereotipo para cada partido politico o coalicion, en la
grafica 177 se puede observar que todos los estereotipos registrados fueron
relativos a rasgos de subordinacion e hicieron referencia a MORENA.
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Grafica 177. Roles o estereotipos de género por partido politico o coalicion en radio y television

PAN

PT

PVEM

FCM

SHH

® Rasgos de subordinacién

2.7 Estereotipos relacionados con grupos en situaciéon de discriminacién
2.7.1 Presencia de estereotipos por grupos en situacién de discriminacion

Durante la camparia electoral a las Senadurias se registraron 7 frases valoradas
con esta clase de estereotipos.

Grafica 178. Presencia de frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de
discriminacion semanalmente
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En la grafica 178 se registra la distribucion de estas frases durante las diferentes
semanas de la campafia, desagregando por radio y television. Estas se
distribuyeron en cuatro semanas: la mayoria en la semana del 18 al 24 de marzo,
seguida de la semana del 1 al 10 de marzo y posteriormente en las semanas del 15
al 21 y del 22 al 28 de abril (en igual proporcién).

Grafica 179. Frases valoradas con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion en radio y
television
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En la gréfica 179 se puede observar cémo se distribuyeron estos estereotipos por
categoria y tipo de medio. El mas usado fue el relativo a personas indigenas
seguido de personas afromexicanas. El resto de los grupos no recibieron este tipo
de frases valoradas.

2.7.2 Presencia de estereotipos por género de la enunciacion
La gréfica 180 muestra el género de la persona de enunciacion que emitio las frases

estereotipadas. La mayoria de los estereotipos fueron mencionados por hombres
del medio de comunicacion.
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Gréfica 180. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacién por sujeto de la
enunciacion
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Como muestra la gréfica 181, las Unicas candidaturas afectadas fueron las de
hombres.

Grafica 181. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos de discriminacion por objeto de la
enunciacion
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2.7.3 Presencia de estereotipos por actor politico

Gréfica 182. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de vulnerabilidad
por partido politico o coalicion en radio y television
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La grafica 182 muestra las valoraciones con este tipo de estereotipos por actor
politico. Los unicos partidos afectados fueron el PRI y, en menor medida,
MOVIMIENTO CIUDADANO. La unica coalicion que recibio esta clase de
estereotipos fue FCM.

Gréfica 183. Estereotipos relacionados con grupos en situaciéon de vulnerabilidad por partido politico o
coalicion en radio y television
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La grafica 183 permite observar cémo se dividieron estos estereotipos por partido
politico o coalicién y por categoria. Los estereotipos relativos a personas indigenas
se asignaron a candidaturas del PRI y de FCM. El estereotipo de personas
afromexicanas fue registrado para MOVIMIENTO CIUDADANO.

2.8 Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas
2.8.1 Presencia de candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas

Durante la campafia electoral por Senadurias se registraron 30 piezas de monitoreo
gue hicieron mencion de candidaturas postuladas por alguna accion afirmativa. En
la gréfica 184 se registra la distribuciébn semanal de estas menciones durante la
campanfa, desagregando por radio y television.

Grafica 184. Presencia de menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas
semanalmente
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En las tres primeras semanas se hicieron buena parte de las menciones a acciones
afirmativas. A partir de ese momento hubo una disminucién, hasta la semana del 6
al 12 de mayo cuando se presenta un aumento, al que le siguié una disminucién de
referencias durante las ultimas tres semanas. Cabe mencionar que muchas de estas
menciones se debieron en gran medida a reportajes y otro tipo de piezas
informativas donde se informaba sobre este tipo de postulaciones de una forma
critica desde los medios de comunicacion.
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Grafica 185. Frases con mencion a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas en radio y
television
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En la gréfica 185 se puede observar como se distribuyeron estas menciones por
categoria sefialada y tipo de medio. La accion afirmativa mas mencionada fue la
relativa a personas afromexicanas, seguida de la de personas indigenas,
personas con discapacidad, personas migrantes y residentes en el extranjero
y personas de la diversidad sexual.

2.8.2 Menciones a acciones afirmativas por género de la enunciacion

La categoria de género mas referida fue la de hombres, seguida de la de mujeres.
No hubo referencias a personas no binarias (al respecto, ver la nota 16). La grafica
186 el desglose por género.

Nota 16 - Una frase con mencién a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas puede realizarse en una pieza

asignada a uno o diferentes géneros, por lo que la suma de las cantidades de la grafica puede diferir del nimero total de

menciones encontradas, algo que se puede observar en la grafica 186.
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Grafica 186. Frases con mencion a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por objeto
de la enunciacién
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2.8.3 Menciones a acciones afirmativas por actor politico

La grafica 187 permite observar las menciones a candidaturas postuladas mediante
acciones afirmativas por partido politico o coalicién. El partido politico que recibid
mas menciones a personas candidatas fue el MOVIMIENTO CIUDADANO y el que
tuvo menos fue el PVEM. El PRI y el PRD no recibieron ninguna. En cuanto a las
coaliciones, FCM recibi6 la mayoria de estas menciones.

Grafica 187. Frases con mencién a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por partido
politico o coalicion en radio y television
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La grafica 188 permite observar como se dividieron las menciones a candidaturas
postuladas mediante acciones afirmativas para cada partido politico o coalicién por
cada categoria.

Grafica 188. Frases con mencién a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por partido
politico o coalicion en radio y television
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3. Conclusiones acerca del PEF por Senadurias
a. Tiempo dedicado por género durante el PEF 2023-2024

La revision de los datos recabados durante el Proceso Electoral Federal 2023-2024
aportan datos que permiten hacer un analisis comparado entre la cobertura de la
precampafia y campanfa por Senadurias. Aunque las diferencias entre los catalogos
utilizados en ambas fases del PEF impiden realizar una comparacion a nivel de
datos absolutos, si posibilitan la comparacion a un nivel relativo. En este sentido, la
tabla 74 aporta evidencia del tiempo dedicado por género en cada fase del PEF.

Tabla 74. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024

Género Precampafia % Campafia % PEF 2023-2024 %
Mujer 1:42:38 7.63% 356:24:22 38.54% 358:07:00 37.81%
Hombre 4:25:12 19.71% 476:24:09 51.52% 480:49:21 50.77%

No binario 0:00:00 0% 0:00:00 0% 0:00:00 0%
Sin especificar 16:17:44 72.66% 91:54:18 9.94% 108:12:02 11.42%
Total 22:25:34 100% 924:42:49 100% 947:08:23 100%

Los tiempos dedicados para los diferentes géneros en ambas etapas del PEF fueron
muy diferenciados. Mientras en la precampafia la mayor parte de la cobertura fue
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sin especificacion de género (72.66% del total), en la campafa este tipo de
cobertura disminuy6 considerablemente (9.94% del total). A pesar de ello, cabe
senalar que el nivel de piezas para hombres o mujeres en precampana fue mayor
al encontrado con respecto al proceso sobre Diputaciones Federales.

La tabla 74 permite observar una similitud entre ambos momentos del PEF: la
cobertura dedicada a los hombres superé ampliamente a la de mujeres. En la
precampafa la cobertura de hombres supuso el 19.71%, mientras que la de mujeres
fue del 7.63%, es decir, algo mas del doble. Si bien en la campafia esta diferencia
se modero, la cobertura a hombres siguidé siendo superior, con un 51.52% frente al
38.54% de las mujeres.

Algo similar ocurrié con respecto a los datos relativos a la radio, como se puede
observar en la tabla 75. Estos programas priorizaron la informacién sobre hombres,
con casi el doble de piezas para hombres en ambas fases. Aunque la diferencia se
suavizo en la campafa en términos relativos, la distancia entre géneros fue amplia.
Sin embargo, los resultados respecto de la television difirieron sensiblemente de los
resultados generales. Mientras la diferencia en piezas ofrecidas a hombres y
mujeres en precampafia fue amplia, en la campafia la diferencia se cerro,
presentando un porcentaje similar entre si, con una ligera ventaja para los hombres.

Tabla 75. Piezas dedicadas por género en el PEF 2023-2024 por tipo de programa

Radio Precampana Campana
Mujer 8.1% 32.79%
Hombre 19.27% 52.46%
No binario 0% 0%
Sin especificar 72.61% 14.75%
Television Precampafia Campafa
Mujer 7.08% 43.48%
Hombre 18.75% 44.94%
No binario 0% 0%
Sin especificar 74.17% 11.58%

Al desagregar los datos entre tipos de programas, se observo que los noticiarios se
comportaron de una manera muy similar a la observada para el conjunto del PEF,
lo que es motivado por el hecho de que buena parte del catalogo se conforma por
noticiarios. En todo caso, se observa como tanto en la precampafa tendieron a dar
una cobertura ligeramente menor y en campafa ligeramente mayor a hombres que
el volumen alcanzado en conjunto por todos los programas. Este comportamiento
se presenté de forma contraria para la cobertura de mujeres, siendo mayor el tiempo
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dedicado a este género en la precampafa y menor en la camparia respecto de los
datos globales, como se puede observar en la tabla 76.

En cuanto a los programas de espectaculos y revista, asi como de debate, opinion
y analisis, la dedicacion por género fue mucho mas variante en cada fase del PEF.
En el caso de los de espectaculos y revista, mientras que dieron una cobertura
importante para los hombres en ambas etapas, la de las mujeres fue muy distinta;
pasd de 6% en precampafia a 44.23%, en campafa, superando incluso a la
cobertura sobre los candidatos. Asi, mientras en la precampafa eran los
precandidatos los que contaban con una clara presencia, quiza por ser perfiles mas
definidos en cuanto a sus postulaciones, en la campana las candidatas tendieron a
aumentar su presencia en medios.

Tabla 76. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024 por tipo de programa

Noticiarios Precampafa Campafa
Mujer 8.05% 35.24%
Hombre 19.29% 50.83%
No binario 0% 0%
Sin especificar 72.66% 13.93%
Espectaculos y revista Precampafa Precampafa
Mujer 6% 44.23%
Hombre 23% 38.46%
No binario 0% 0%
Sin especificar 1% 17.31%
Debate, opinion y analisis Precampafa Precampafia
Mujer 0% 4.23%
Hombre 0% 25.35%
No binario 0% 0%
Sin especificar 100% 70.42%

El comportamiento de los programas de debate, opinidn y analisis fue totalmente
diferente al de los otros programas estudiados. Su tiempo dedicado a las
precampafas se realizé en su totalidad sin especificacién de género. Este enfoque
se mantuvo respecto de la campafa electoral puesto que el grueso de la cobertura
fue también sin una especificacion de género. Resalta también que cuando se hablo
de candidatos en especifico, las mujeres tuvieron casi 6 veces menos tiempo que
los hombres.

Respecto al tiempo por género en funcién del tipo de concesion, en los de concesion
comercial se observa un comportamiento similar al del conjunto del PEF, lo que se
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debe a que gran parte del catadlogo se conforma por programas de este tipo de
concesion. En cuanto a los programas de concesion publica, los tiempos en
campana fueron también muy similares a los del conjunto, con una presencia
superior del tiempo destinado a hablar de hombres frente al de mujeres. En todo
caso, se encontraron diferencias relevantes en el caso de la precampafa, como
ponen de manifiesto los datos de la tabla 77. Y es que durante la precampana y la
campana en este tipo de programas se dedico relativamente mas tiempo a hablar
de mujeres y menos de hombres que en los datos globales. En cuanto a los
programas de concesion social, su dedicacion a ambos géneros fue mucho mas
similar entre si que la del resto de programas, aunque de nuevo con un ligero
predominio de la cobertura ofrecida a hombres.

Tabla 77. Tiempo dedicado por género en el PEF 2023-2024 por tipo de concesion

Concesion publica Precampafa Campafia
Mujer 8% 38.49%
Hombre 17% 48.62%
No binario 0% 0%
Sin especificar 75% 12.89%
Concesiéon comercial Precampafa Precampafa
Mujer 7.64% 34.56%
Hombre 19.45% 51.19%
No binario 0.00% 0%
Sin especificar 72.91% 14.25%
Concesion social Precampafa Precampafa
Mujer 15.56% 41.24%
Hombre 17.78% 46.74%
No binario 0% 0%
Sin especificar 66.67% 12.02%
Concesion social comunitaria Precampafa Precampafa
Mujer 0% 36.84%
Hombre 0% 52.63%
No binario 0% 0%
Sin especificar 0% 10.53%

En relacion con los programas de concesion social comunitaria, los datos presentes
en la tabla 77 permiten observar como la cobertura ofrecida por estos programas
respecto de ambos géneros en campafa fue muy similar al patrén de los datos
globales. Asi, frente a un 36.84% de tiempo dedicado a mujeres, se observo un
52.63% de tiempo dedicado para hombres. En todo caso, cabe recordar que el
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aporte de estos programas al global fue muy reducido, al no encontrarse en sus
contenidos mas que 19 piezas en las que se hablara sobre la campana electoral y
se hiciera mencion de alguno de los diferentes actores politicos considerados en
este estudio.

b. Lenguaje incluyente y no sexista durante el PEF 2023-2024

En primer lugar, destaca que en la campafa electoral aumentd ligeramente la
presencia de este tipo de frases, en comparacion a lo que ocurrié durante las
precampafas. Si bien en la precampana el 4.81% de las piezas monitoreadas
contenian alguna frase con lenguaje no incluyente, en la campafa este porcentaje
se incrementd al llegar hasta el 5.31%. Este dato es relevante puesto que en
términos absolutos la diferencia en nimero de frases fue mucho mas abultada,
pasando de las 69 de la precampaia a las 1,880 de la campafia, como se puede
observar en la tabla 78.

Tabla 78. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 50 72.46% 1,397 74.31%
Television 19 27.54% 483 25.69%

Total 69 100% 1,880 100%

Ademas, este resultado se debe contextualizar con dos hechos destacados: durante
la campana se contd con un catalogo de programas mas amplio que implicaba la
posibilidad de deteccion de un mayor numero de frases —si bien es cierto que de
forma relativa esto no deberia necesariamente llevar a una mayor presencia—, y
fundamentalmente que en esta fase fue mas factible el analisis por género de las
personas candidatas, lo que permitia que las frases detectadas pudieran ser
asignadas con mayor facilidad. Por ello, es destacable que en la campana los
medios tendieran, en general, a una moderacién en el uso de un lenguaje no
incluyente, sexista o discriminatorio al referirse a las personas candidatas, al no
incrementarse de forma relevante su uso de una a otra fase del PEF. A ello
contribuy6 sin duda el hecho de que buena parte de la informacion sobre las
campafas por Senadurias proviniera de entrevistas, que posibilitaron una
conversacion directa con la persona candidata a través de un discurso con un
lenguaje mas acotado.

Al comparar el comportamiento de los dos medios de comunicacién analizados —

radio y television— en el uso de este tipo de lenguaje, se observa que mantuvieron
un comportamiento similar en ambas fases del PEF, como se puede observar en la
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tabla 78. En este sentido, tanto en la precampana como en la campana la radio
aporté un mayor volumen de frases de este tipo que la television. Ademas, el uso
relativo de este tipo de frases en ambos momentos del PEF fue similar, aportando
la radio el 72.46% de ellas en precampafia y el 74.31% en campafa, mientras que
la television aporto el 27.54% en precampafia y el 25.69% en la campania.

Tabla 79. Frases sin lenguaje incluyente y no sexista por tipo de programa durante el PEF

2023-2024
Tipo de programa Precampana % Campana %
Noticiarios 69 100% 1,880 100%
Espectaculos y revista 0 0% 0 0%
Debate, opinion y analisis 0 0% 0 0%
Total 69 100% 1,880 100%

La tabla 79 aporta datos comparados del uso de este lenguaje por tipo de programa.
Al respecto, se observa que los noticiarios fueron los uUnicos programas que
aportaron este tipo de frases en las dos fases del PEF.

Tabla 80. Frases sin lenguaje incluyente por grupo en situacion de discriminacién durante

el PEF 2023-2024

Grupo Precampana % Campana %

Personas mexicanas migrantes y residentes en 0 0% 0 0.00%
el extranjero

Mujeres 69 100% 1,880 100%
Creencias religiosas de las personas 0 0% 0 0.00%
Personas indigenas 0 0% 0 0.00%
Personas afromexicanas 0 0% 0 0.00%
Personas de la diversidad sexual o de género 0 0% 0 0.00%
Personas jovenes 0 0% 0 0.00%
Personas mayores 0 0% 0 0.00%
Personas con discapacidad 0 0% 0 0.00%
Personas que viven con VIH 0 0% 0 0.00%
Victimas del delito 0 0% 0 0.00%
Total 69 100% 1,880 100%
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Se consideraron 11 grupos en situacién de discriminacion derivada del uso de
lenguaje no incluyente. Sélo uno de estos grupos fue afectado tanto en precampafa
como en campana: mujeres, como pone de manifiesto los datos de la tabla 80. Esto
se puede comprobar claramente en las dos nubes de palabras realizadas con las
frases de ambas fases (al respecto, ver la nota 17).

En la figura 10 se muestra la nube relativa a la precampafia que permite observar
como las palabras principalmente utilizadas en los medios remitieron a expresiones
no incluyentes a la hora de referirse a las personas precandidatas, como es
mencionar de forma no incluyente “diputados”, “senadores”, “legisladores”,
“precandidatos” o “candidatos”, “diputado” o “lideres”. Esto marco en gran medida
la afectacion presentada por el grupo mujeres en esta fase del PEF. Por su parte,
la figura 11 aporta la nube sobre la campaiia. Los resultados muestran un panorama
muy similar al de la precampana.

Figura 10. Nube a partir de las frases sin uso de lenguaje incluyente en precampafia
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Nota 17 - Para la lista a partir de la cual se cre6 la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras méas
mencionadas en las valoraciones. Se excluy6 de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.
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Figura 11. Nube a partir de las frases sin uso de lenguaje incluyente en campafa

n?i utagos
estuvieronf€Ueraies

:f:;“;::lﬂlissu ranteshesrera

i

mmnsnmazmm%ﬁ% gt
histo |a smaina

ﬂrniues as l ihalﬂ
're “l] | uerza

EHII'&?IIHH

rIlilll eha E
Si Q';ﬁﬂ E“ﬂﬂﬂlﬂﬂg ggmg
comportarohcatiorese ﬁ“;ﬁfﬂl
canginato
naciona

Otro de los aspectos relevantes fue sujeto de la enunciacion de las frases sin
lenguaje incluyente. Los hombres de los medios tendieron a utilizar en mayor
medida este tipo de frases que las mujeres, tal y como se puede observar en la tabla
81. No obstante, esto se necesita analizar a la luz de la cantidad de hombres y
mujeres presentes en los programas monitoreados. Se presentaron diferencias
sustanciales en ambos momentos del proceso, puesto que el uso de este lenguaje
por parte de los hombres disminuyé al pasar de precampafa a campafia, mientras
que la participacion de las mujeres aumenté.

Tabla 81. Frases sin lenguaje incluyente por sujeto de la enunciacién durante el PEF 2023-

2024
Género Precampana % Campana %
Hombre 59 75.64% 1,234 65.64%
Mujer 10 12.82% 646 34.36%
Total 69 100% 1,880 100%

Finalmente, también fue de interés en este monitoreo determinar la afectacion a los
diferentes partidos politicos y coaliciones. La tabla 82 aporta un resultado relevante:
si bien en la precampafia la mayoria de las frases se distribuyeron principalmente
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entre los diferentes partidos, en la campafia este tipo de lenguaje afecté de forma
importante a las coaliciones, principalmente para FCM.

Tabla 82. Frases sin lenguaje incluyente por partido politico o coalicion durante el PEF

2023-2024
Partido o coalicion Precampana % Campaia %

PAN 10 14.49% 103 5.48%

PRI 10 14.49% 99 5.27%

PRD 7 10.14% 76 4.04%

PT 5 7.25% 144 7.66%

PVEM 5 7.25% 158 8.4%
MOVIMIENTO CIUDADANO 7 10.14% 330 17.55%
MORENA 22 31.88% 336 17.87%
FCM 0 0% 437 23.24%
SHH 3 4.35% 197 10.48%

Total 69 100% 1,880 100%

Esto pudo ser motivado porque la coalicion con mayor afectacion en campafa
estaba compuesta por algunos de los partidos que tuvieron mas frases sin lenguaje
incluyente durante la precampafna. También es relevante mencionar que hasta la
quinta semana de precampafia no se contd con el registro de las coaliciones, por lo
que buena parte de las frases generadas con anterioridad se distribuyeron entre los
partidos que las conformaron.

c. Violencia politica contra las mujeres en razén de género durante el PEF
2023-2024

Respecto de esta variable, destaca que en la precampana electoral no se present6
afectacion de este tipo para ninguna persona precandidata, mientras que en la
campafa hubo esta clase de estereotipos en 0.006% de las piezas monitoreadas.
Esto pudo ser debido especialmente al hecho de que en la campafa se contoé con
un catalogo de programas mas amplio que permitia la posible deteccion de un
mayor numero de frases estereotipadas. Ademas, también pudo afectar el hecho de
que en la campana se conté con mayor posibilidad de registrar valoraciones, al
contarse con personas candidatas que tenian registro frente a lo ocurrido en la
precampana.

En todo caso, la afectacion de esta variable fue baja, al sélo contarse con 2 frases

con estereotipos de género, como se puede observar en la tabla 83. Ambas se
realizaron desde noticiarios. Cabe sefalar al respecto que la afectaciéon de este tipo
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de estereotipacion, igual que sucede respecto a la presencia de estereotipos
relacionados con grupos en situacion de discriminacion, requiere que la valoracion
qgue contenga la frase estereotipada tenga un enfoque negativo para la precandidata
o candidata mencionada. En este sentido, el que buena parte de las valoraciones
para Senadurias fueran positivas pudo derivar en que este tipo de estereotipacion
fuera menor.

Tabla 83. Valoraciones con estereotipos de género durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 0 0.00% 0 0%
Television 0 0.00% 2 100%

Total 0 0% 2 100%

Se consideraron seis posibles categorias donde podrian formularse estas frases
estereotipadas. Sdélo una de ellas las que se vio afectada: rasgos de
subordinacién, como se puede comprobar en la tabla 84.

Tabla 84. Valoraciones con estereotipos de género por categoria durante el PEF 2023-

2024

Categoria Precampana % Campana %

Cosificacién de las mujeres 0 0.00% 0 0%

Roles domésticos 0 0.00% 0 0%

Rasgos fisicos o vestimenta 0 0.00% 0 0%

Edad 0 0.00% 0 0%
Rasgos de subordinacion 0 0.00% 2 100%

Expresiones sexistas en las declaraciones 0 0.00% 0 0%
Total 0 0% 2 100%

Esto se ve reflejado claramente en la nube de palabras correspondiente (al
respecto, ver la nota 18). Esta figura permite observar cémo las palabras
principalmente utilizadas en los medios remitieron a elementos que constituyen

rasgos de subordinacion. Asi, se ve muy presente las palabras “mérito”, “Unico”,
“amiga”, “companiera” o “bancada”, haciendo referencia a las frases estereotipadas
donde se sefialaba que el unico mérito de la candidata al Senado referida era ser
amiga o haber sido compafiera de bancada de un dirigente de su partido, lo que de

forma indirecta explicaba su postulacion.
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Figura 12. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos de género en precampafia
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Nota 18 - Para la lista a partir de la cual se cred la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas

mencionadas en las valoraciones. Se excluyd de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las
personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion. La nube de palabras muestra menos de 50
palabras debido a las pocas valoraciones que hubo en el periodo, lo que resulté en pocas repeticiones de palabras.

Sobre el sujeto de la enunciaciéon de las frases, se encontré6 que todas fueron
realizadas por hombres de los medios, tal y como se puede observar en la tabla 85.

Tabla 85. Valoraciones con estereotipos de género por sujeto de la enunciacion durante el

PEF 2023-2024

Género Precampana % Campana %

Hombre 0 0.00% 2 100%
Mujer 0 0.00% 0 0.00%
Total 0 0% 2 100%

Al respecto de los actores politicos afectados por estos estereotipos, la tabla 86
muestra que todas las frases estereotipadas fueron sobre MORENA.
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Tabla 86. Valoraciones con estereotipos de género por partido politico o coalicién durante

el PEF 2023-2024

Partido o coalicién Precampana % Campana %

PAN 0 0.00% 0 0.00%

PRI 0 0.00% 0 0.00%

PRD 0 0.00% 0 0.00%

PT 0 0.00% 0 0.00%

PVEM 0 0.00% 0 0.00%
MORENA 0 0.00% 2 100%
FCM 0 0.00% 0 0.00%

SHH 0 0.00% 0 0.00%

Total 0 0% 2 100%

d. Estereotipos relacionados con grupos en situacion de discriminacién
durante el PEF 2023-2024

Respecto de la presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacioén de
discriminacion, es recomendable recordar que esta variable esta vinculada a la
mencion en la valoracion que contiene la frase estereotipada de una persona
precandidata o candidata.

En primer lugar, debe destaca que en la precampafa no se presento afectacion de
este tipo para ninguna persona precandidata, mientras que en la campafa hubo
esta clase de estereotipos sélo en el 0.02% de piezas monitoreadas. Esto pudo ser
debido al hecho de que, como ya se sefial6é anteriormente, en la campafa se contd
con un catalogo de programas mas amplio que permitia la posible deteccion de un
mayor numero de frases estereotipadas. En todo caso, la afectacién de esta variable
fue baja, al sélo contarse con 7 frases, todas desde noticiarios de radio.

Tabla 87. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacion durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campaia %

Radio 0 0% 7 100%
Television 0 0% 0 0%

Total 0 0% 7 100%

Se consideraron diez posibles categorias donde podrian formularse estas frases
estereotipadas, excluyendo el grupo mujeres al ya haber sido analizado en la
variable relativa a estereotipos de género. Sélo fueron dos categorias las afectadas
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durante la campafna. El estereotipo mas recurrido fue el relativo a personas
indigenas, seguido del de personas afromexicanas.

Tabla 88. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacién por categoria durante el PEF 2023-2024

Categoria Precampana % Campaia %
R G o w0 o
Personas indigenas 0 0% 6 85.71%
Creencias religiosas de las personas 0 0% 0 0%
Personas afromexicanas 0 0% 1 14.29%
Personas de la di’versidad sexual o de 0 0% 0 0%
género
Personas jovenes 0 0% 0 0%
Personas mayores 0 0% 0 0%
Personas con discapacidad 0 0% 0 0%
Personas que viven con VIH 0 0% 0 0%
Victimas del delito 0 0% 0 0%
Total 0 0% 7 100%

Esto se puede comprobar en la nube de palabras realizada con las frases
estereotipadas de la campana (al respecto, ver la nota 19). Esta permite observar
coémo las palabras utilizadas principalmente en los medios remitieron a elementos
vinculadas con estereotipos de personas indigenas y afromexicanas. Asi, se ve
muy presente la palabra “indigena”, “indigenas”, “moreno”, “hablar”, “mestizo”,
‘lengua”, “espafiol”, “chino” o “adscripcién”, que emergieron en el discurso sobre si
estas personas cumplian con las supuestas caracteristicas que deberian tener al
ser postuladas mediante una accion afirmativa de persona indigena o afromexicana

(Ver la figura 13).

Nota 19 - Para la lista a partir de la cual se creé la nube de palabras referida se tomaron en cuenta las 50 palabras mas
mencionadas en las valoraciones. Se excluyd de esta lista a los articulos y preposiciones, asi como los nombres de las

personas precandidatas o candidatas para poder hacer una mejor interpretacion.
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Figura 13. Nube a partir de las valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de
discriminacién en campafia
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Respecto del sujeto de la enunciacion de la frase, los hombres del medio de
comunicacion fueron quienes mencionaron el grueso de estas frases, como se
puede observar en la tabla 89. Por otra parte, también se determind la afectacion
de género en cuanto al objeto de la enunciacion. Al respecto, se observo que todos
estos estereotipos afectaron a candidatos hombres.

Tabla 89. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacién de

discriminacioén por sujeto de la enunciacién durante el PEF 2023-2024

Género Precampana % Campana %

Hombre 0 0% 6 85.71%
Mujer 0 0% 1 14.29%
Total 0 0% 7 100%

Finalmente, la tabla 90 muestra como unicamente dos partidos y una coalicion
tuvieron valoraciones con estereotipos de este tipo. Los unicos partidos afectados
fueron el PRI, seguido de MOVIMIENTO CIUDADANO. La unica coalicion que
recibi6é estos estereotipos fue FCM.
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Tabla 90. Valoraciones con estereotipos relacionados con grupos en situacion de

discriminacion por partido politico o coalicion durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %
PAN 0 0% 0 0%
PRI 0 0% 2 28.57%
PRD 0 0% 0 0%
PT 0 0% 0 0%
PVEM 0 0% 0 0%
MOVIMIENTO 0 0% 1 14.29%
CIUDADANO
MORENA 0 0% 0 0%
FCM 0 0% 4 57.14%
SHH 0 0% 0 0%
Total 0 0% 7 100%

e. Candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas

Respecto de la presencia de menciones a candidaturas postuladas mediante
acciones afirmativas, es importante recordar que se consideraron las piezas donde
se menciond expresamente la postulacion por accion afirmativa, por lo que es
posible que en un mayor numero de piezas detectadas durante la campaina se
hiciera mencion de personas candidatas que contendian mediante una accion
afirmativa, pero por el tipo de redaccion utilizada por el medio no fuera marcada
como tal. Es el caso de afirmaciones como “candidata indigena” o “candidato de la
comunidad afromexicana”, por ejemplo. También es importante recordar que esta
variable, al aplicar solo para candidaturas registradas, s6lo se us6 durante el
monitoreo de la campana.

Tabla 91. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas durante el

PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Radio 0 0% 25 83.33%
Television 0 0% 5 16.67%

Total 0 0% 30 100%

Destaca que en la campafa el 0.09% de piezas monitoreadas mencionaron alguna
candidatura postulada por acciones afirmativas. En todo caso, la presencia de esta
variable fue baja y se realizé principalmente en radio como muestra la tabla 91.
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Se considerd la posible mencién a las cinco acciones afirmativas, asi como una
mencion genérica a la figura de la accion afirmativa, pero sin la indicacion concreta
a alguna de ellas. Todas las acciones fueron mencionadas durante la campafa. La
mas mencionada fue la relativa a personas afromexicanas, seguida de la de
personas indigenas, personas con discapacidad, personas migrantes y
residentes en el extranjero, y personas de la diversidad sexual, como se puede
comprobar en la tabla 92.

Tabla 92. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por

categoria durante el PEF 2023-2024

Accion afirmativa Precampana % Campana %
Personas indigenas 0 0.00% 10 33.33%
Personas afromexicanas 0 0.00% 14 46.67%
Personas con discapacidad 0 0.00% 3 10.00%
Personas de la diversidad sexual 0 0.00% 1 3.33%

Personas migrantes y residentes en el
extranjero 0 0.00% 2 6.67%
No se menciona accion afirmativa

especifica 0 0.00% 0 0.00%
Total 0 0% 30 100%

En el caso de la campafia a Senadurias se puede comprobar como la mayor parte
de las menciones a acciones afirmativas estuvieron vinculadas con candidatas,
como se puede observar en la tabla 93.

Tabla 93. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por objeto

de la enunciacion durante el PEF 2023-2024

Medio Precampana % Campana %

Hombre 0 0 % 24 77.42%
Mujer 0 0% 7 22.58%
Total 0 0% 30 100%

Finalmente, también fue de interés determinar la vinculacion de esta clase de
candidaturas con los distintos actores politicos. En la tabla 94 se aportan los datos
para la campafia que reflejan como unicamente el PRI y el PRD no tuvieron
cobertura sobre candidaturas al Senado por acciones afirmativas. El grueso de las
menciones fue para MOVIMIENTO CIUDADANO vy la menor parte para el PVEM.
En cuanto a las coaliciones, las candidaturas de FCM tuvieron una mayor presencia
que las de SHH.
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Tabla 94. Menciones a candidaturas postuladas mediante acciones afirmativas por partido

politico o coaliciéon durante el PEF 2023-2024

Medio Precampaia % Campana %
PAN 0 0% 2 6.67%
PRI 0 0% 0 0%
PRD 0 0% 0 0%
PT 0 0% 4 13.33%
PVEM 0 0% 1 3.33%
MOVIMIENTO 0 0% 10 33.33%
CIUDADANO
MORENA 0 0% 3 10%
FCM 0 0% 7 23.33%
SHH 0 0% 3 10%
Total 0 0% 30 100%
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